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ABSTRAKT

Oslobadjanje ¢ovjeka od mukotrpnog rada, te njegove
transformacije u turistu, kao i tia provaienja i korigenja njegovog
slobodnog vremena, kroz vjekove je bilo predmetupawanja. Ovom
problematikom su se bavile prevashodno sociologgatropologija,

psihologija ali i druge naune discipline.

U ovom raduce se koristiti teze iz ovih nanih disciplina kroz
istorijat | socioloSki aspekt slobodnog vremengoaebna paznjée biti
usmjerena ka spectimostima igre i kocke kao posebnim oblicima
turisticke ponude i traznje. Ovim radoke se dokazati da ova vrsta
turizma umnogome zavisi he samo od onoga Sto seveddi od toga
kome se nudi, kako se nudi i naravno, gdje se nlakio se Master
planom za razvoj crnogorskog turizma do 2020. gedturizam kocke i
igre ne razmatra kao strateSko opredjeljenje, aadjce otvoriti i to

pitanje i razmotriti mogénosti za razvoj te vrste turizma.

Igra i kocka u ovom radue biti sagledana samo sa svog
pozitivhog, turisttkog aspekta, ne ula&gedublje u njenu negativnu, a

pogotovo ne u njenu patoloSku i drustveno neprifivatstranu.

Boravei i radei u sferi turizma u SAD-u, autor ovog rada, obiSao
je i upoznao pojedine destinacije kdje se posebno ohtavati u ovom
radu, sa Zeljom da svoje pozitivno iskustvo p¢etomagistarku tezu.



uvobD

Nawno tehnoloSka revolucija sa sobom donosi pregrZitipaih stvari za

covjeka icovjecanstvo, ali nazalost ne i iskljivo pozitivnih.

Ugrozenosttovjekovog slobodnog vremena je dand&sgtednija nego ikada
do sada, a rastom n&w tehnoloSke revolucijecekuje se dae se taj negativan
trend, ugrozenost jednog od najvaznijih segmerjatskog Zivota, nastaviti.

Svjesni ¢injenice da je ritam zivota danas sve brzi, a daslebodnog
vremena sve manje i da takva situacija postepeamsidqlrno ugrozava ljudsku vrstu,
ovim problemom se bavi svakodnevno sveivieroj nauka i naénika iz oblasti

sociologije, psihologije, filozofije, ekonomije @ak i pravnih i medicinskih nauka.

“Slobodno vrijeme je najvlastitiji digovjekovog “ovdje i sada” bitisanja,
dakle njegovog svakodnevnog Zivotastice profesor Elakovi Nadalje, profesor
Elakovic konstatuje da je u utemeljenju kritike slobodnagnaena kao njegovog

bitnog sastavnog dijela, kategorija svakodnevljpydna stvar.

Pojam slobodnog vremena, r&lo se definiSe, ali nagXe kao razonoda i
dokolica. Osim slobodnog vremenaavjekovih sklonosti, neizbjezndinioci koji
uticu na koriStenje istog su prostor i njegove karaktie, kao i ponuda i njene
osobenosti i specifnosti.

Covjekove sklonosti, kao karakteristika njegovogehia posebno sklonost ka
igri dobili su svoje filozofsko utemeljenje u kaglhom djelu njemé&kog filozofa
Eugena Finka, objavljenog 1960. godine.

Fink daje originalnu filozofsku interpretaciju famena igre, kao jednog od
"osnovnih fenomena ljudskog postojanja”. Potazel zZivotne neposrednosti igre, kroz
metafiziko tumaenje tog fenomena, uvodi u temeljni problem svdgbfije: problem

svijeta i¢ovjekovog odnosa prema njemu. Igra je po Fidévjekova ekstaza (ek-stasis,

! s. Elakové: Sociologija slobodnog vremena i turizn@entar za izdavku djelatnost Ekonomskog
fakulteta u Beogradu, Beograd 2006., str 49.



izlaZzenje) prema svijetu, te odsjaj svijeta tebotvoreno prema svijetu. Sustina njegove

filozofije je Zivot, borba, ljubav, rad, i smrt&aastavni dio igre, tj. Zivota

Kockajlii se, to jest provode vrijeme u kazinu, bilo za stolom za rulet, poker
slot maSinomg¢ovjek prolazi kroz sve ove osnovne fenomene ljugsgostojanja. Ta
osjganja ga odvlee od svakodnevice, prebacuje u svijet rizika, zatjstva,
razaiarenja, iskusenja, muke, strasti i ljubavi, a nakawjesnog vremena véa ponovo

na isto mjesto, bez obzira na prethodno iskustiée, M manje gorko.

Ova dimenzija ljudske psihologije je jedna od swgkih pretpostavki za razvoj

kazino turizma, odnosno turizma kocke i zabave gene.

Sam fenomen turizma odnosno fenomerovamja izd¢avao se i onda kad
sociologija turizma nije bila utemeljena kao naukas je NjegosS govorio: ,Nijéovjek
ko ne putuje”, a Andersen: ,Putovati Znaivjeti“.

Paskal, méutim, tvrdi da sva bijed&ovjekova potte od toga Sto nije u stanju da
sam sa sobom ostane doeetiri zida, a Majster je govorio kako 8edi Sto ljudi putuju
kad je njemu samom dovoljno i to da Seta po sobi.

Rajner Marija Rilke ide toliko daleko i govori one da putovanje e na
covjeka u smislu formiranja ljudskecfhiosti jer, a to je zapisao putdjuvVenecijom,
covjek poput ogledala upija slike sa svojih putogakgo i utiske. On kao glavnu ulogu
putovanja, sustinu turizma, vidi u tome dlavjek svoje hie dovede u stanje sluSanja i
otvorenosti prema istini i pazljivom posmatranjlega oko sebe. Tvrdio je i d@vjek
koji nije pripremljen na putovanje, ne bi trebako putuje.

Knebel je joS peetkom 60-ih godina utvrdio da je doSlo do deperkpacije u
turizmu. lzgubljen je taj osf@j koji su putovanja nekada imala é&av je svijet
promovisan, kako kaze Knebel, u jedan ogromni miuzej

Potvrdu svega ovoga nalazimo u Njeka gdje je istraZzivanje pokazalo da
savremenog turistu kad mu se spomene fijgizam asocira prvo na : vrevu, daleke
zemlje, agencije, navala mase... dédk tri puta manje on se vezuje zadijkao Sto su
tiSina, sticanje prijatelja i znanja, druzenje. Swe tako tvrde natnici, ukazuje da

njegovo putovanje postaje berlo.

2 E. Fink: Osnovni fenomeni ljudskog postojaniiolit, Beograd 1984. Str. 335
% Vid. H.J. KnebelSoziologische Strukturwandlungen im modernen TowrisStuttgart, 1960.



Hauolt u svontlanku ,Kriza turizma i nade koje impliciraju” is# da je turizam
ve¢ odavno na stranputici, da je iznevjerio svoje lule i socijalne ciljeve izvitoperivsi
se u industriju dokolice. On naglaSava potrebseal@urizam vratéovjeku, da pone da
se mijeri ljudskim potrebama i mjerilima a da sebeli od okova trgow&koga drustva i
da se ne smije uspjesSnost turizma mjeriti satovetenja i préenim kilometrima. On se
zalaZe za vise humanizma u tugiktin putovanjimé.

Lundgren navodi da je industralizacija druStva daw#o toga da je rad postao
monoton i dosadan, te da je mehanizacija sa jedranes zaglupilacovjeka, ali
istovremeno sa druge strane dovela do pawvanja nervne iscrpljenosti. Ovo se
reflektuje u sferi dokolice, samim tim prenosi s& swve druStvene kategorije, pa se
istovremeno obrelo i u sferi turigkih putovanja. Putovanja postaju sama po sebi sve
viSe Sablonizovana stvar i umjesto da predstavij@gjve&u radost, dovode samo do
prenatrpanosti najpoznatijin turigkih mjesta, Sto opet @& na povéanje nervoze.
Putovanje nije viSe samo po sebi svrh&, jgesvrha pobjé od svog radnog mjesta. On
kriti¢cki posmatra turizam, jer o turizmu govori samo kamog¢nosti za povéavanje
profita, a ne kao na stvarno i kvalitetno proveden@me dokolice.

,D0Slo je do gubitka povjerenja od homo turistikusainosno on shvata da je

turizam postao industrija, a jedinauaica jeste da se njemu uzme novac*

“Turizam ne predstavlja puko figko kretanje ljudi, niti njihovo premjeStanje
u prostoru, kako bi se dalo zakdjti na osnovu podataka u sluzbenim statistikama
vecine zemalja u svijetu, ¥eje to premjeStanje sadrzano u premjesStanju kultura
navika i ideologije®.

Analizirajwi, ko putuje, “naje&e se navodi da na intenzitet putovanjawti
pripadnost sloju, odnosno klasi, zatim zanimanjbraaovanje, prihodi, starosna
dob, mjesto stanovanja itd.”. Tak® se naglaSava da je spremnost za putovanja

vezana stepenom obrazovanja. Gotovo sva empirijsk@zivanja pokazuju da

* Vid.A. Haulot: Le crise de tourisme et les espoirs qu'elle im@jqu: Revue de l'academie International
du Turisme 109, 1975.

®Vid. Domestic tourism end the leisure civilisatian World Travel 126, 1975.

® B. Vukoni: Turizam i razvoj: s posebnim naglaskom na zemigzuoju, Skolska knjiga, Zagreb 1987.,
str. 25.



najvise putuju vod& cinovnici i namjestenici, zatim obmi ¢inovnici, pa pripadnici
tzv. samostalnih, slobodnih zanimanja. Dakle, sloSki gledajéi to bi bili
takozvani viSi srednji i srednji slojevi druStvaat#én, slijede studenti,aenici, koji
naravno putuju pod daleko nepovoljnijim uslovimapokd najmanje putuju
poljoprivrednici i jedan dio pripadnika samostal@nimanja. To sudgledno oni
koji moraju “stalno biti u radniji®.

Nadalje, “po intenzitetu putovanja dominiraju srgdiojevi, i to oni koji ne
spadaju u kategoriju vlasnika, tzv. “nesamostatedsji slojevi”, tj. oni koji imaju
sigurno ¢inovnicko zanimanje, a samim tim i garantovano pravo naigyi

odmor®

Razvoj turizma je postao svjetski proces, ne samo fikcnomen drusStvenih,
socijalnih i ekonomskih kretanja, & u smislu prostornog obuhvata. chaje,
njegovi drustveni i ekonomski efekti se realizujpravo na prostorima koji se
karakteriSu kao turistki resursi. Prema tome, turizam se pojavljuje kaotroS&»
prostoracime se prostor izlaze opasnostima neplanske i maralme eksploatacije,
Sto taka@e neminovno vodi njegovoj degradaciji, a to je nagha karakteristika
pojedinih gradova na naSem primorju. Tako ugroZzesstor postaje neinteresantan,
ili definitivno sve manje interesantatak i za turizam, na osnowiega bi se mogao
izvesti zakljiak, istina na prvi pogled protivgan, da bi pretjerani turizam mogao

ubiti turizam.

Prostor i ljudi u njemu su medijum u kojem se odupristéki promet, ali
istovremeno predstavljaju i limit koji odtaje prag samog njegovog razvoja. To se
prije svega odnosi na ekoloSku i kulturnu zasStiajakbi morala biti utoliko véa,
ukoliko su veée kulturne i prirodne vrijednosti koje se nalazedraeienoj turisttkoj
regiji.

Podrazumijeva se da ne postoji ekologija radi e§ipdo niti zastita kulturnog
naslijeia radi njega samog, ¥ezastita u cilju eksploatacije, to jest baza htidu

istrazivanja, Sto iziskuje program kd@je objediniti ekonomske, ekoloske i kulturne

’'s. Elakovi: op. cit., str. 87-88.
8 |bidem: str. 88.



zahtjeve, u cilju racionalnog koti8nja istog, a po principima odrzivog razvoja
(sustainable developmént

PolaziSte za razvoj turizma bi prije svega trebptdraziti u sagledavanju
ekonomsko-socijalnih efekata kao i drugih vidovanpde, tako i kazino-rezort
turizma, i komparacijom istih, u zemljama u kojinoaaj vid turizma vé dugo

egzistira.

U Sjedinjenim Amertkim Drzavama se proces razvoja tukth destinacija
i kazino turizma razvi@ak i u regijama i gradovima koje su najmanje bézvijeni
u kulturoloSkom, ekoloSkom, i socialno-ekonomskomisdu, i samim tim skrenuo
paznju na mogtnost razvoja ovog vida turizma, bez standardnihlasiknih

turistickih pretpostavki.

Analiza ¢ovjekovog slobodnog vremena, kao i ljudske sklonaatigrom i
kockom kao specitinim oblikom koriStenja tog slobodnog vremena, kgodstor za
razvoj te vrste turizma, neke su od kah pretpostavki za razvoj ovog, po mnogo
¢emu speciftnog oblika turizma.

Izuzetna atraktivnhost jedne lokacije, &&fe, je osnovni uslov turistke
valorizacije jednog podneblja. Zatm ovim radom, pokazati da to ne mora i nije
uvijek tako. Lokacije mogu biti, kako centar gradarbano jezgro, tako i pustinja,
tj. ruralne oblasti, luksuzni kruzeri, rezorti i gee hoteli, ali i mali privatni hoteli,
koji bez obzira na velinu, izgled i mjesto imaju istu karakteristiku zaba
razonoda i bijega od svakodnevice. Naravno, atvakst lokacije i u drugom
smislu, kulturoloSko istorijskom, klimatsko geogkdm i gastronomsko

ekoloSkom, naravno samo bi lokaciinile marketinski interesantnijom.

Sagledavajéi americka iskustva, moze sé&ak dci i do potpuno suprotnog
stanoviSta da i manje atraktivne lokacije mogu Ipitedmet turistike ponude, a
samim tim i motor razvoja njih samih, lokalnog st&niStva, pa i kompletne

druStvene zajednice, uz odene, nazalost ponekad i neizbjezne, negativne efekt

Zbog toga¢e ovim radom biti obuhugene i analizirane prirodne i druStvene,
okolnosti za razvoj turizma igre i kocke.



Takaie ¢e biti navedene prednosti i najinteresantniji detglojedinih
lokacija, koje svojim, ako se mozecéreunikatnim, tj. jedinstvenim sadrzajem i
oblikom, nesumnijivo privl&e turiste Sirom svijeta, zeljne igre, zabave i odmdao
i neke od njihovih negativnih strana. Kratak ostatbiti i na potencijalne lokacije u
nasoj zemlji, koje bi svojom jedinstvertaSi ljepotom bile vrlo intresantne za

razvoj ovog vida turizma.

U skladu sa metodologijom n&uwog rada, definisti temu i osnovne pravce
istrazivanja, ovaj rad se zasniva na prikupljanpadg, ¢iji su izvori primarni i

sekundarni.

Medu primarnim izvorima zn&jno mjesto zauzima dorda i inostrana
literature i internet, dok su kao sekundarni izvkoriStena iskustva SAD-a
sublimirana uglavnhom u novinskim tekstovima o papd lokacijama rezorta,
kazino rezorta, zabavnih parkova, kaathh iskustva dugogodiSnjeg boravka i rada
u sektoru turizma u Kaliforniji i Nevadi, &aijom je sistematizacijom i

inkorporacijom rad kompletiran.

S tim u vezi, ovaj rad se detaljno, metodom analligeteze, bavi generalno
kako istorijskim i teoretskim problemima slobodnag@mena i turizma, tako i igrom
i zabavom kao posebnim motivima za tukikd putovanja. Kori&na je i metoda
komparacije ove speciine vrste turistike ponude sa iskustvima u raznim

dijelovima i gradovima Sirom SAD-a i drugih dijelasvijeta.
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[-3 Turizam i druStveni razvoj

Turizam je druStvena pojava koja karakteriSe ngshe. Poslednjih 70 godina
njega obiljezava masovnost i dinaam razvoj.

Po pokazateljima UNWTO (Svjetske turisie organizacije iz Madrida) u
medunarodna turistka kretanja samo u prvoj polovini 2012. godine wiklp se oko 470
miliona ljudi. Istovremeno, iz istog izvora je pi@njeno, ,da se do kraja 2012. godine,
Sirom svijeta dekivao boravak od oko milijardu turista’sto predstavlja rast od 3 do 4%
u odnosu na 2011. godinu. Od ukupnog broj&jneeturisteékih putovanja se obavlja u
terminu jun - septembar, a razlog tome je&ede klimatski uticaj°

Polazéi od ovih statistikih podataka, neosporno se nameinjenica da pod
uticajem turisttkih kretanja dolazi do velikih promjena u druStvembivotu, kako u sferi
proizvodnih odnosa, tako i sferi socio-kulturniltkonomskih promjena, stila Zivota i
ideoloskih orjentacija.

Ove promjene pod uticajem turizma, veoma ggka pratiti, jer ne postoje
posebno izréeni instumenti za njihovo péanje, osim kada su u pitanju ekonomski
pokazatelji, pa to otvara dilemu, da li je turizdaktor, ili rezultat razvoja nekog
podrwja, u¢emu se taj razvoj ogleda i kojim parametrima serimje

U dosadasnjem pristupu razmatranja turizmageevan je slede redosljed:
ekonomski pristup, ekoloSka problematika i kiitmasocio-kulturna istrazivanja.

Ekonomski pristup obuhvata razmatranje ekonamefekata, kao Sto su devizni
priliv, rast stope zaposlenosti i regionalni razvoj

EkoloSka problematika u turizmu bavip#@njima na koji néin turizam utée na
Zivotnu sredinu, i da li su i koliko negativne gedice razvoja turizma na okolinu.

Socio-kulturni pristup, fenomena turizmabavi se pitanjima sezonalnosti,
ranjivosti, krizama, socijalnom inferiorn@s turistickog poziva, kulturnom nivelacijom,
komercijalizacijom, i u skladu s tim, pristupa sevaj integralnoj strategiji razvoja u

turistickim podrwjima.

° Vid. http/media.unwto.orgMadrid, 12. Septembar 2012
195, Elakové: op. cit., str. 90.
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Turisticka podréja, a nareito turisticke zemlje u razvoju, po tvrdnjama
sociologa prolaze kroz tri tigme faze u stavovima prema turizmu: prva je fazargaf
zatim faza nipodastavanja i krajnja faza realizin@alnog stava.

Turizam, kao uostalom i druge aktivnosti u slobadneremenu, pokazuje i
protivrjecan karakter. Sa jedne strane u funkcijégejekove emancipacije i uzdizanja, a
sa druge, itekako moze biti generator ljudskogietja.

Protivrjgan karakter savremenog turizma, posebno jecemio prilikom
prouwtavanja promjena, koje je razvoj turizma izazvaozu. treceptivhim zemljama,
zemljama dom@nima (host countries, host communities), mad&nsli pojave nisu
zaobisle ni tzv. emitivhe zemlje (guest countries).

Jos tridesetih godina proSlog vijeka, kada je pavanje turizma bilo u samom
zatetku, Franz Oppenheimer, njetka ljekar i sociolog ud¢io je da turizam moze
doprinositi procesu prozimanja kultura i éesobnom razumijevanju ljudi, ali isto tako, i
udvrséivanju postojéih odnosa u strukturi drustvene éo*

Danas neke od najnovijih studija savremenog turjzneasamo da mu daju za
pravo, nego i ukazuju nadanje tendencije da turizam podrzava ¢ate odnose nég
StaviSe da se i sam etablira kaocmo

Isticu¢i veliki doprinos razvoja turizma opStem ,napretku kulturi®,
Oppenheimer utava i svojevrsnu latentnu negativnu osobinu kogigrojavu razvoja
turizma: da bude u funkciji podrzavanja dveséivanja zatéenih drustvenih relacija i
raspodijela druStvene &oPo njegovom misljenju, ovo je tijesno povezaaalslaskom
prvih modernih turista, tj. prido$lica, trgovacasionara, pléenika itd’?

Za boravak trgovaca, prvih ,gostiju“ koje Oppenheimsmatra pret®m
modernih turista, posebno su bili zainteresovakallo vladari, kako zbog ubiranja
visokih poreza, tako i zbog prestiza kojim su ilskipljavali isti, donos@& im prestizne i
ekskluzivne artikle iz raalitih djelova svijeta.

Svestenici-misionari su talle imali posebnu ulogu, kao présedanasnjih turista,
u vidu duhovnog prosvestavanja, tj. osvajanja dakalnog stanovniStva, dodatno ih

podvrgavajdi moc¢ima lokalnih viadara.

1 vidi, F. OppenheimeiZur Soziologije des Fremdenverkehiscchiv fur den Fremdenverkehr. No 2,
1932
"2 bid, str. 34-35
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Medutim, iako su misionari svoju ulogu igrali na obasiu korist i zadovoljstvo,
tj. uévr&ivali vlast knezeva, ali i svoju vlastitu omoénici se niposto nisu mogli lisiti
usluga pléenicke garde¢iji su ¢lanovi regrutovani iz grupe naoruzanih gostiju,Zame
pratnje trgovaca, mornara itd. Bémici su posredovali u prenoSenju iskustava, znanja
vjestina, a nerijetko su proniknuvsi u duSe svdimaina, spoznajéi njihove slabosti,
na kraju ih podvrgavali svojoj vlasti.

Tako je Oppenheimer petkom tridesetih godina proslog vijeka, u vrijenslé
je moderni turizam bio tek u povoju, naglaSavaotaé&zam moze, uz pozitivhe, da
prouzrokuje i opasne, negativnhe posljedice, paaveganak spada u prve socioloSke
osvrte na tu stranu turizma.

Osim Oppenheimera, o turizmu kao o novoj vksionijalizama, nesto kasnije
piSu i drugi autori, kao Sto je Edelman.

Za neko turistiko podruje, posebno je interesantno Edelmanovo gledista, ,d
razvoj turizma u zemljama u razvoju, moze dovestikdnstituisanja speciine oligo-
politicke opcije, gdje se vladaja elita, koja osigurava interese stranog ulaganja u
turisticku industriju, etablira kao nosilac drustveneditit, to samo osavremenjava i
potvrdjuje ranija Oppenheimerova tueaja.

Savremeni autori na &in n&in posmatraju razvoj turizma, smatréjua je
penetracija razvijenih drzava u zemlje u razvajsljjedila prije svega, pod uticajem
izazova u sopstvenim drzavama i da siromastvéetyesvijeta prividi meiunarodno
hotelijerstvo, jer je ono uttste za rasitu nezaposlenost i nisku profitnu stopu. S druge
strane, neosporno je da svjetski tuélgtbiznis pokazuje interes za istrazivanja u ,host
countries* upravo iz razloga sticanja profita.

Jasno je naravno da model razvoja, pa i tdkiety, jeste prije i iznad svega u
funkciji koncepta razvoja razvijenih zemalja.

U svemu pomenutom, Zeljelo se, prije svega&iista turizam sam po sebi nije
isklju¢ivo ni dobar ni oS, v& se pokuSalo dati objasnjenje na koji seimaon
homogenizovao i standardizovao tokom perioda svagjajanja, i postao sastavni dio

Zivota savremenogpvijeka.

13V, K. EdelmanMoglichkeiten und Grenzen des Fremdenverkehrs twiEklungslandernRevenue de
turisme, 1/1975 str. 5-10.
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I SLOBODNO VRIJEME | LJUDSKE POTREBE KAO OSNOVNE
PRETPOSTAVKE TURIZMA

[I-1 Homo turisticus i njegovo slobodno vrijeme

Tagorina izreka kaze ,Kazi mi $to radi$ ebsldnom vremenu pau ti reci ko si ti“'*

Sociologija je, kao nauka koja se bavi dirtkim i statckim pojavama ljudskog
druStva u odnosu na ostale, mlada nauka, a sggemklobodnog vremena, kao jedna od
njenih pratéih grana, uz sociologiju kulture, poliku sociologiju i ostale, posebno
mlada. Na naSim prostorima pt@va se tek odnedavno, jer je i slobodno vrijemeosam
po sebi proizvod modernog drustva.

Za poetak ono Sto se mora iétd razgranéiti jesu tri termina koja se ovdje
javljaju, a to su na primjer: dokolica, razonoddobodno vrijeme. Veomé&esto se ova tri
termina upotrebljavaju u literaturi i u svakodnemm Zivotu kao sinonimi Sto je
pogresno, jer ne pripadaju pojmovima koji su isttegorije.

U rije¢nicima termin dokolica se objaSnjava kao: vrijekael neko nema posla,
preciznije réeno nije na svom redovnom radnom mjestu. MoZenmiod# je ovo samo
manje ili viSe téno, ali da definicija nije potpuna, jer termin déi&a ni u kom sldgaju ne
mozemo izjednéti sa neradom, a ako bi ga bukvalno prevodili obdaokolica zaista
zn&ila i besposlicu.

Takade, kod rijei dokolica, navodi se da je sastavljena iz dvijeas rijei, doi
koli, pa bi se tako mogla shvatiti i kao termin kojuéyje na odréeno vrijeme, odnosno
da je nastala kao pitanja do koliko, do kojeg vremmeNa ovaj nén dokolica bi se
definisala kao rijé kojom se odréuje odreten vremenski segment.

Ni za ovakvo shvatanje dokolice, kao atlvanja vremenskog segmenta ne
mozemo ré da je potpuno, ali u objaSnjavanju ijedokolica navodi se i z@anje
ispunilo se U tom smislu mozemo éeda dokolica u stvari predstavlja ono vrijeme koje

nije prazno i koje je ispunjeno izvjesnim sadrzajem

14 s, Elakové: op. cit., str. 7.
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Takade, ono Sto Johan Huizinga, holandski sociolog kaltuprimj€uje je da je
dokolica sastavljena i od baza #jedo i koli. Tu ve& dakle, imamo izvjesno shvatanje
igre i udjelacovjeka u njoj. To je&ovjek koji se igra u odd=nom vremenskom periodu,
daklecovjeka koji je bée igre.

Dakle, za dokolicu mozemo dieda predstavlja termin koji je prikladan za
ozn&avanje ¢ovjekovog kreativhog djelovanja, onog djelovanj&kajem on stvara, u
kojem se on potduje kao bte slobode

Tako i Hanhart uvazava onu bitnu razliku iztndstinske dokolice i slobodnog
vremena, potdujuci da svakakav istinski stvar&ld rad mora proisticati iz dokolice...
,Dokolica dakle predstavlja ono stanje duha koj@¢epteréeno vremenom, i dokolica
moze postojati i u onim trenucima koje nazivamonmadrijeme i istinska dokolica
prognana je samo iz onog rada koji iscrpljuje urekignoj zaposlenosti odnosno trazi
maksimalno optetenje*®.

U staroj Getkoj koristio se termirschole koji u prevodu na staroslovenski jezik
upotrebljava kao pridjev ,Stedljiv‘ i stari Grauga koristili kako bi oznali one radnje
koje se deSavaju u okviru pripremanja za javnheqgweslu polisu, ali istovremeno i za
slobodno vrijeme koje se koristilo u pravcu afirij@astvaralgékoga duha.

JosS i prije Hanharta gki mislioci poput Platona i Aristotelgovorili su o dokolici
kao stvaralékom ¢inu. Tako u svom djelu ,Posljednji dani SokratoviPlaton poslije
proglasavanja Sokrata krivim & kako je zanemario i drzavne poslove i gomilanje
novca jer su mu smetali da se na istinskimgosveticovjeku. Slobodan rad mu je bio
neophodan uslov da se posveti débrstvu — dakle popravljanjéovjeka. Prema tome,
Platon vjeruje u ono u Sta mnogi moderni tedegtivjeruju, a to je da se u slobodnom
vremenu odvija proce®vjekovog vlastitog samousavrsavanja.

Sliéno kao Platon i Arsitotel dodjeljuje slobodnomemesnu izuzetno mjesto u
okviru ljudskih aktivnosti. Po njegovom shvatanjajuyeta zabluda je da se termin
slobodno vrijeme shvatit kao bespdalenje. To slobodno vrijeme je najvaznije za
covjeka jer je ispunjeno vrlinama i jer gai sretnim, kaze Aristotel u svome dijelu

.Nikomahova etika“. Prema Aristotelu rad &avjeka ima svrhu koja je izvan njega, dok

153, Huizinga Homo ludensMatica Hrvatska, Zagreb 1970. str. 192.
18 D. HanhartArbeiter in der FreizejtBern-Stuttgart , Huber 1964. str. 18.
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se u procesu slobodnog vremena obavljaju one aldtvrkoje imaju svrhu u njemu
samome.

Na prvom mijestu u tom pristupu slobodnom vremenpramat daje onom dijelu
u kojem se obavljaju stvargle aktivnosti, dakle one za koje je potrebna dakolZa
Aristotela igra i zabava predstavljaju drugorazeediategorije u okviru slobodnog
vremena jer nemaju nikakvu stvardta aktivnost. One, kako tvrdi ¢ki filozof, ne
mogu ispuniti smisao ljudskog Zivota.

U latinskom jeziku, starogkom pojmu schole, odgovara upotreba izraiam
Latini su u svom jeziku imali i rige negotiumkojom su oznévali svakodnevni rad
(trgovci, zanatlije, gradski plebsi)... Ovaj pojamdnosio se i na onaj dio kojim se
oznaavalo ratovanje, rukovenje privrednim poslovima i trgovanje.

Zan Mari Andre, profesor na Univerzitetu u DiBg govori o tri mogénosti
postanka rij& otiunt

- njegov korijen nalazi se u oztevanju tiSine ili samovanja

- ceremonijalne aktivnosti i svanosti

- mir oruZja i ratnika u rimskoj legionarskoj voiSc

Za razliku od njega Valdgec¢ otium povezuje sa autumn (ozi@vanje jeseni ili
pustosSi). Ono Sto trebacdiejeste da je on u svojim pojaSnjavanjima dugo duka
pravom upotrebom ovoga termina. U sustini, mozZerogogti da se terminotium
upotrebljavao kako bi se njime ozia i prestanak javnih poslova, kao i prestanak
procesa ratovanja i kolonizacije, a samim tim i pooia predanost filozofskim
razmisljanima u tiSini, odnosno samovanju. Upravtinu periodima, za koje se rije
otium vezuje, javlja se pragetak turizma. Rimski patriciji imali su razvijenwlkuru
odmaranja u svojim ljetnjim vilama. Nesto ¢slo onome Sto je jedan od najire
filozofa, drzavnika i govornika Rima, Ciceron, negd u svojoj knjizi ,Razgovori u
Tuskulanumu®. U staroj Gkoj, za vrijeme Olimpijskih Igara, prekidani su saitovi, a
Demokrit je zapisao da su trenuci dokolice kao fgosce pored puta®. Starim Grcima
su na raspolaganju bili bordeli, vétligostionice, a imali su i posebne institucijeeksj

se nazivale proxenos ( to bi odgovaralo dana$tjiformativnim punktovima}?

17's. Elakové: op. cit., str. 8.
18 |bid: str. 9.
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Ono Sto je ipak i za Rim i za Staruckar posebno potrebno naglasiti jeste da je
pojam stvaralékog duha, kreativnost, razmisljanje bilo istrgnizopojma slobodnog
vremena, koji se dozivljavao krajnje negativhajeédna&avao sa besposlicom.

Shvatanje slobodnoga vremena u srednjerRwip®tpuno je druggdje od onoga
u Rimu ili Gekoj, pacak i u Egiptu, za koji se tvrdi da se i tamo moglizvjesnoj mjeri
sigurno putovati. U srednjem vijeku, slobodno wrigg a samim tim i stvaralke
aktivnosti, zabavu ili razonodu u potpunosti jeedilrala crkva do te mjere da su je neki
zna&ajni umovi toga doba, popuuvenog pisca basni La Fontena i ismijavali. Gotovo
svo slobodno vrijemeovjek je provodio u crkvi, i na crkvenim sianostima.Ceste
propovjedi bile su u isklgivoj namjeri kontrolecovjekovog slobodnog vremena. Tek
kasnije u kasnom srednjem vijeku, pod uticajem sanse, odnos prema slobodnom
vremenu se p@o mijenjati, istina neznatno.

Covjek ima potrebu da je slobodan, i potrebno jeirda vrijeme koje¢e da
posveti sebi, da ga provede na&inakako on to zeli. A borba za to slobodno vrijeme,
narcito sa industrijskom revolucijom bila je e i dugotrajna. Ona je u potpunosti
minimizovala covjekovu mogunost da se kulturno uzdize, da stvara, da se ofgrazu
Dovoljan svjedok ovoga podatka je da je tokom indjs&e revolucije radni datovjeka
trajao 18 sati. Preostalo vrijeme taj radovjek provodio bi u n&vjecanskim uslovima,
bez ikakvih stvarnih mogmosti za kulturni zivot, koji je bio privilegija lbaoazije.
Radnici su bili tretirani kao moderno roblje, orto Se u staroj Gkoj nazivalo ,alat koji
govori“.

Zbog toga i nijecudo Sto je taj period bio period pun kriminala, kad jednom
covjeku oduzmete njegovo slobodno vrijeme, to dowtmliagresivnog ponasSanjagéy
pijarcenja, ili sa druge strane ima za posljedicu poange u sebe i sklonost ka
depresijama.

U Engleskoj, parlamet je pet puta do 1838lig@izglasavao potrebu smanjivanja
radnog vremena na 15 sati i to samo za Zene i dituje tek 1833. godine primijenjen
u praksi, a 1850. godine tak®za djecu i Zene radni dan je smanjen n&tava.

Isto je bilo u Francuskoj, Njenikoj, tadasnjoj Pruskoj gdje su zakonima ukidani
tradicionalni radniki praznici. Sve je naravno imalo jedan cilj: péasje profita.

Godine 1866. na OpStem ratkom kongresu odrzanom u Baltimoru istaknut je

predlog da normalni radni dan trajg&&sova, ,medjutim tek 1919. godine #aarodna
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organizacija rada, svojom Konvencijom ogt@va radno vrijeme na 8 sd“
Brojni su bili razlozi zbog kojih je to tada ushi#o, a kao najvazniji uzima se
Oktobarska revolucija, kao i tavanje potrebe za oporavkom radne snage. Ali, tmo S
posebno treba naglasiti jeste i damje dace ovakvi potezi dovesti i do novih maguosti

u stvaranju profita.

Covjek sa dovoljnim slobodnim vremenom ima, daklendgwnosti da putuje,
tako da se fenomen turizma u pravom smislu t&irpeceo vezivati sa fenomenom
slobodnoga vremena.

U ovakvom kontekstu, bitni problemi slobodnagmena savremenagpvjeka
mogu biti pitanja otdenosti samog procesa proizvodnje i razlikovanjearsitn od
nestvarnih ljudskih potreba. Stvarna razlika izjuedotencijalnog i realnog, zato
namee niz pitanja. Da li se sticanje umjeSnosticplgubitkomc¢ovjekovog karaktera?
Da li ¢ovjek postajdi gospodar masSine postaje i sam masina? Da lidrgst razonode,
uslovljena uspjehom na trziStu, moze biti mjeriledskih potreba? Da li je industrija
kulture ¢ija je ideologija profit i vlast predmeta nad ljuth, stvarno mjerilo kulture? Da
li ¢ovjek savremenog druStva ima mdgast kritickog procjenjivanja vlastitog zivota?

Spajajai problematiku otdenog rada sa problemoriovjekovih otuienih
potreba, ispoljenih u funkcionisanju mehanizamaugtdje kulture, moze se dodo vrlo
interesantnih teza o karakteru slobodnog vremena@iseenogiovjeka i drustva u cjelini.
Ovdje se moze govoriti 0 takozvanoj laznoj dijalektizmedu iluzije slobode i stvarne
zavisnosti o profesionalnom radu.

PonasSanje u slobodnom vremenu moZze biti ozgeano nastavkom
profesionalnog rada u nekom obliku honorarnog radaj pokuSajima osmisljavanja
zivota, oblicima polittke, religiozne ili neke druge djelatnosti ili hcdoij

U slobodnom vremenu ponaSanje tekanoze imati, funkciju kompenzacije,
ispoljenu kroz bijeg od rada, bijeg u laznu induathost, neku vrstu intime, u potrosnju
proizvoda industrijske kulture i podmirenje stvakedaznih potreba ili, naprosto, u
pasivni dokoléarski hedonizam.

Covjek savremenog drustva, ne moZe da svoje slobedjeme pretvori u zaista
slobodno, jer postaje idealni konzument svéegebroja dobara, Sto mu se nameéak

kao Zivotni smisao. Svojom prirodom savremeno e&stradno i slobodno vrijeme

19 bid: str. 13.
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podvrgava manipulaciji kojoj je cilj profit. 1z teg rezultiraju savremeni oblici
nehumanosti i nekulture te deformiteti koji spufaveazvitak covjekovih genefikih
moguenosti i humanizaciju njegoviéula.

Surova racionalnost, sve padlige proizvodnji profita i u tu svrhu nastoji da
povea visak radnog vremena s jedne strane, a saminsrmianji koltinu slobodnog
vremena s druge strane, kao i da njime potpunospagiari.

Covjek savremenog potrad@g drustva tzv. ,homo consumef$* svoju
otudenost u sferi monotonog i dehumanizovanog radapmagesta drugom otienogu,
teZznjom za negativnim ostvarenjem svojmdisti. Tada se n&g&e odaje alkoholizmu,
brutalnim zadovoljstvima, bezglavom trkom za tjeigs uzivanjima, ili, postaje objekat
vjesto iskalkulisane realizacije planova induskejskulture pri¢emu savremeni mas-
mediji prvoklasno igraju svoju dobro poznatu uloginunskog zavodnika, &esto i
manipulatora.

,Kroz ljubi¢astu prizmu“ kako se to ualajeno komentariSe, nuélesva blaga
ovog svijeta, ona u stvari podilazevjeku ¢ija su, na zZalost, sva pstka i duhovna
svojstva svedena na dimenziju posjedovanja, azoltre sva@enjemcovjekovih mai
na glupost i jednostranost.

Savremenogovjeka-potroS& sve nove i savremenije vjedta potrebe tjeraju
na neprekidni lanac Zudnja-patnja, ne prudajuu moguénost na mir i spokojstvo.

Ovaj nikad nezadovoljeni potrada prohtjev savremenog hedonist-potréga
dovodi u stanje permanentnog stresa i nuzno 2z&rSavojevrsnim oblicima
neurot&nosti.

VjeStatke potrebe, razni oblici iracionalnosti, stvarapm® privid da jecovjek
savremene civilizacije zadovoljavjek okruzen blagodetima industrijske civilizacge
u stvari radi se o frustiranorfovjeku ispunjenom nezadovoljstvom i apatijom, koje
zakratko prekidaju seanse novih kupovanja.

Prema tome, svakodnevica je industrijskom civiligan postalo jednotino siva i
stvorena je svojevrsna degradacija individualnibssppnosti. l1zgubila se veza izdwe
dnevnih individualnih aktivnosti i cjeline drusStwvam Zivljenja acovjekova svijest je
postala lijena i sterilna, gubiesvoj kriticki i kreativni karakter. Tako pojedinac u

svakodnevnom Zivotu postaje samo pasividesmik, bez dovoljno krighosti i

20 |pid: str. 38.
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kreativnosti, a svakodnevica u odsustvu svega pogéaje sve manje prostor kreativhog
potvrdjivanja i djelovanja, te otvara prostor ramroblicima manipulacije.

Govoriti 0 svakodnevnici, a pogotovo o sloboginvremenu, na posebno mjesto,
ti., u posebnu kategoriju slobodnih aktivnosti §tawo turizam. U socioloSkim
analizama turizma, prowa se méu ostalima, dva tipa turizma i to: formalno-
funkcionalistiki i kulturolo$ko-antropolosii®

Prvi pristup polazi od pretpostavke odbacivanja resamenog turiste kao
radoznalog putnika, dobéodnog gosta koji nastoji da ostvari Sto prisnijintakt sa
dom&im stanovniStvom. Moderni turist, sa druge stranigejma bilo kakav odnos prema
dozivljaju prirode, kontaktu sa doim stanovniStvom, a kamoli sa nepoznatima. Svoje
socijalne veze on svodi na kontakte sa svojim saguta, a kontakt sa doréiaima,
obavlja jedino preko svoje agencije. Tako dobijampmsj&nog ,idealnog tipa“
modernog turiste kojeg proizvodi turigka industrija, te se raniji trend industrijalizagij
sada zamjenjuje trendom depersonalizacije, pédplafesor Elako\.

,Dok se u ranijem trendu individualizacije, turid putovanje noSeno potrebom
i idejom za intenzivnim mauljudskim kontaktima i dozivljajem prirode, te obaop
licnim motivima, interesima i sklonostima jedinke, dsaru tom pogledu preovladavaju
bezliéni motivi bijega od svakodnevice i teznje ka mamjée pasivnoj dokolici, i
prostom bitisanju u grupi, izéega stoji dominantni cilj sticanja speéiiih turistickih
statusnih simbola®?

PotroSnja predstavlja sustinu koju naenéuristtka industrija u standardizovanim
grupnim putovanjima. Ona u krajnjem &hju, ujedno predstavlja, osnovno mjerilo
kojim se odrduje druStveni polozZaj pojedinca. Nekadasnju da@kotiku klasu, danas u
doba masovnog turizma nadomjeStaju anonimne dizkske mase pa je to razlog da
moderni dokokar turist ne demonstrira svoju potrosnju tokom sgmoristickog
putovanja, vé nakon putovanja, t. u momentu kad svoje dozigljgrozivijava,
prepricava, hvalisdi se, tako da se drugude i dive. Ta ptia nakon putovanja treba da
mu osigura uvazavanje sluSalac¢ane mu se u procesu socijalizacije podize ,ugled®
prema skali statusnih simbola.

2! |bid: str. 65.
22 |bid: str. 23-33.
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Jednostavno teno ova pohlepa za statusnim simbolima vodi depetsaciji,
posto individualne osobenosti nestaju i gube seowmqauarstvu. Razumijevanje i
dozivljavanje néeg novog i nepoznatog, zamjenjuje se sakupljanjerotgpa, koje
oblikuju prospekti, internet i mas mediji.

Profit je suviSe ozbiljna stvar da bi se izlputovanja olako prepustio¢him
sklonostima i to je vri@esto dio strategije turoperatora i tukikth agenata.

U drugom kulturoloSko-antropoloSkom pristupu, stmjga turizma, se preko
pitanja susStine savremenog turizma pokuSavé do sustine moderne epohe. Ovaj
pristup polazi od pretpostavke da se preko razwamij@ turizma, tumsgenja slobodnog
vremena kao njegovog pojmovnog okvira, dolazi deasdnja susStine savremenog
covjeka i druStva, budii da se zivot modernogpvjeka ne zasniva viSe na samom radu,
ve¢ slobodnom vremenu koji je taj rad stvorio. Radmigemne i rad nisu viSe reprezent
drustva, vé slobodno vrijeme i beskrajna potrosnja.

Iz ovakvog pristupa ne proizilazi samo onojétpomenuto u kritici svakodnevice
savremenog ¢ovjeka, koja se prikazuje kao denost, povrSnost, bezizlaznost,
nestabilnost, neautetiiost, fetiSizam itd. We i mogunost prevazilazenja haottie
svakodnevnosti. Upravo u ovakvoj bezizlaznosti nnodg druStva preko onoga Sto se
moze nazvati religijska metafora, moze seinalaz iz postojée paradoksalnosti
zapadajdi u novu paradoksalnost tzv. stabilne druStveneukstire® koja se nalazi u
Latrakciji“. U turistickoj atrakciji, prema ovom stanoviStu, upravo seamiajedinstvo
moderne kulture. Atrakcija je analogna religiozraimbolima primitivnih naroda, jer ima
ulogu uporista, arhimedovsketk® savremenog drustva, bez koje to drustvo ne iglano
postojati, odnosno ne bi se moglo igzviz postojéeg haosa. Dalja elaboracija ove
pretpostavke ide do konstatacije da turizam i pigdcija u drugim modernim
alternativama savremenog drusStva, prave prostor neggputanu individualnost u
modernom drustvu, odnosno do ,teorije distance'hm@ekojoj se ovaj fenomen tukia
prvenstveno kao distanca od svakodnevnog ZRota.

Turizam je u ovom smislu ,totalni obrazac dra8twna turisttkoj atrakciji je
utemeljena homogenizovana sadasnjost. Atrakcijom digem turisttkog razgledanja
skupljaju se i sazimaju hadtia Zivotna iskustva. Sakralizacijom znamenitosbicioe

stvari postaju svetim, a turist u aktu razgledddga u ritualu obilazi znamenitosti kao

2 |bid: str. 71-72.
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autenténe atrakcije. U okviru modernog turizma javha ngesbpsSte prihvgene
drustvene konvencije, javni ideali i vrijednostiredstavljeni kao kulturno istorijski
spomenici, su mistifikovani, a samim tim njihovazgéedanje ima obredno zfemje.
Turizam u ovoj interpretaciji postaje sublimacigreligiju.

Turistécko putovanje moze imati karakter traganja za pravealnosu, za
smislom ¢ovjekovog bivstvovanja, i kao takvo moze biti sufpst za tradicionalnu
religiju, ali moze biti i trka za stereotipnom &cgom ili naprosto ,pé&enje na suncu*.

Mozda je stvarna zasluga ovog pristupa prapjemalogije izmedju modernih
turistickin putovanja sa tradicionalnim hogi&ima. Sa tradicionalnih religijskih mjesta
nestaje religijski oreol — velike katedrale, hramarkve, dzamije... dobijaju izrazito
turisticki znataj, tako da je njihovo ritualno obiljezavanje imalgrije i sada funkciju
zaustavljenog vremerfa.

Kao Sto je ranije teno, ako se turizmom ne mozecé¢dalo smisla totaliteta
covjekove egzistencije, ipak se u tugbm svakodnevlju, vrlo evidentno pokazuju
mnogi oblici savremenogovjekovog otudjenja i ostvarenja. Navedeno je dause
modernom turizmu projektuje trend depersonalizadig se kroz njega lansira dovoljan
broj sterotipa koji transformiSu svijet od sferezotjaja u sferu muzeja, daju tako
primat Sablonizaciji i programiranim pseudo —6ajena.

Rijed turizam u tom smislu mnogo viSe asocira na pojma@e Sto su putovanja,
druge zemlje, metez, guzva, ,Soping“ a manje nengér vidika, prijateljstva, autegtiu
prirodu i tiSinu. Podréje trazenje sk i bjezanje od , prokletstva rada“ jednostavno se
pomjera u sferu turistkog putovanja, a ono postaje vrsta bijega od radnivga,
motivisanog ¢ekivanjem i nadom dée se ponovo stéeizgubljena dusa, istinski odmor i
okrepljenje.

Turizam se tako mjeri pdenim kilometrima, satima letenja, d¢enjima,
pansionima i polupansionima. On je svojevrstan gbid svijeta rada, iz banalne
svakodnevice (rad, TV, spavanje) u @b svijet godiSnjih odmora, svijet maste koji je
izgradjen od sluzbenog druStvenog poretka, takiwajkako bi Sto bolje d@arao iluziju
srete.

Od strane velikih turoperatera, forsirani tanz ima prvenstveno funkciju

socijalnog ventila u cilju odrzavanja post®g reda stvari. On se posmatra kao

24 |bid: str. 75.
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,Zzabaviste" razvijenih, organizuje kao industija te#®, banalne zabave i bijega od
trivijalne svakodnevice.

Iz komercijalnih razloga sve viSe postajeustija putovanja, kori@nja, ,kulture
petenja na suncu“ ito premadau 4 ,S* sun, sea, sand and sex, (sunce, magsagiji
seks) iako svjetska turiska organizacija zastupa moto 4 ,D“. delassement,
divertissement, development, depassement (opuStargbava, razvoj i duhovno
uzdizanje3®

Sa stanovista profita i pravljenja novca,reaeni turista postaje samo objekat i
subjekat potroSnje. Na taj &ia se podilazi masovnom srednjem sloju, bez fornata
ukusa, koji lako nasjeda industiji koja zadovoljguatrebe slobodnog vremena, na isti
n&in kao Sto se lako miri sa industrijom koja zad¢eans potrebe radnog vremena.

| u sferi turizma kapital izée red stvari i istie jednu dimenzijuovjeka —
putovanje kao bijeg i kompenzaciju - kao njegowalits#t, gradéi svoju dobit na ljudskoj
dosadi, tako da se putovanje svodi na ,ubijanjegnvena i kompenzaciju izgubljenih
zivotnih radosti.

Ovakav né&n stimulisanja koriStenja slobodnog vremena, odgavpostojéem
drustvenom poretku.

Oni koji znaju kako manipulisati ljudima, uada je potrebno stimulisati
putovanje kao oblik fizke rekreacije, a ne formeéovjekove svestrane aktivnosti,
intelektualnog i estetskog dozivljaja i preobrazen;

Svakako da na putovanje ddicovjekova radoznalost, tj. njegov istrazika
motiv za koji se u psihologiji tvrdi da predstavjgdan od uréenih ljudskih motiva.
Medutim, ovdje se nesumnjivo radi i 0 onom dinamizmpramjeni ciljeva putovanja
koje se iskazuje u neprekidnoj trci za novim staitms simbolima turistikog tipa,
odnosno nametnutoj potrebi da se participira wuimooblicima opisane ,iskustvene
potroSnje“. To uveliko objasnjava trku za sve nioviji egzottnijim turistickim
destinacijama.

Covjek koji je osiromasen i sveden samo na radnkdijn koji uspijeva samo da
bude kopija radnog procesa i priviezak masine, sp@soban ni za stvarakd i

sadrzajno slobodno vrijeme, tako da postaje lajemplindustrije dokolice i industrije

% |bid: str. 93.
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turizma. Uvodjenjem industrijskog mehanizma nadéupu monotone i dosadne radnje
Sto za posljedicu ima otupljivanje duha i péamje nervne napetosti i iscrpljenosti.

Neka istrazivanja pokazuju da savremeni homistikus okruzen oftdenim
radom i zivotnom sredinom uglavhom ne zna &osa samim sobom, Sto dovodi do
takozvanog ,ubijanja“ vremena. Istarz&vaukazuju na svojstven osi@ krivice
karakteristtan za radno ustrojenog odmaraoca, @gj&oji nastaje iz neaktivnosti na
odmoru i koji se&ak manifestuje kao loSa svijest zbog odmaraliSrielite.

Putovanje i boravak u stranoj zemlji videsto se moze dozivjetak i psihogeno.
Cinjenica je da, psiholo3ki labilnom turisti ovajilps-30k moZe biti povod opashih
psihickin kriza i pojava paranoidnih simptoma, tako dad konogih latentnih
Sizofrentara bolest izbija prvi put na odmoru. Kada je ama medicinski aspekt stvari,
prema najnovijim preporukama psihologa, tek seatojmedjelji odmora mogudekivati
stvarno pozitivni efekti odmora, posto su u prvejawedijelje udljive teskae zbog
promjene ambijenta i klime, koje mogu da sec¢r®d nesanice, preko neodeaog
straha, do navedenih stresogenih reakcija. Dakbliki broj turista danas sebi mogu
priustiti trecu nedelju odmora od rada i finansirati isto told@mora je viSe ekonomsko i
socijalno, a manje psiholosko pitanje.

Istrazivéi slobodnog vremena, pod¥cinjenicu da se ono Sto turistéekuju od
svog odmora, daleko razlikuje od stvarnih potreaaodmorom savremenogpvjeka.
Upravo je jaz izmedju potreba za istinskim odmoicstobodnim vremenom i postdje
turisticka stvarnost izvor stresnih situacija. Kad se tadoda da turist, budi da je
putovanje joS uvijek prevenstvencdidnje za prestiznim simbolima&esto izbjegava
priznati razéarenja putovanjem, jer bi to bilo ravno priznanju&tvenog neuspjeha...,
onda je normalno da se u takvoj situaciji konzupaiteonfekcionarni programi i r@éni
2ubijanja vremena“ sto nerijetko turistu pretvarapaténu osobu i depresivca koji tone u
dosadu.

Oslobden radnih obavezaovjek ¢esto odmor dozivljava traumatski kao
podritje apatije i dosade tako da se uz Sank bar i esbntumuziku, sudava sa
Lprazninom zivota“. DruStveno ustrojstvo, drustverstemi i usvojena mijerila vrijednosti
naravno imaju presudan uticaj na ovakvo ponasajeka.

Ovdje nije suviSno podsijetiti da u svom kapiban djelu ,,1984“ Orvel svoj narod

drzi pasivnim i poslusnim, propagiranjem banalndax& i uzivanja alkohola. On
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najveeu masu svojih podanika (85%) koje naziva prolimagsemanje vrijednim bima,
koja pored uZivana alkohola i svadje sa susjediapjse vole igre na s¢ta.*°

Moguee je i drugdije i u drugom kontekstu tretirati ovu problematiku

Mozda bi se uprkos potradem teroru, ekpresnom i depersonalizovanom
putovanju, kada je u pitanju kvalitévvjekovog slobodnog vremena, moglo govoriti o
potrebi drustvenog preokretanja nekih vrijednastcimo vrijednosne preorjentacije od
~Kulture novca“ ka kulturi novog uzivanja u dokalicsklonosti hedonizmu.

Kroz period je sigurno moge formiranje lEnosti sa viSim i istinskim ljudskim
potrebama za koju turizam prestaje biti ekscesrizavag samozaborav u metezu i
potroS&ki bijeg od svakodnevne banalnosti.

Ako je mozda modie izbje&i potrebu da moderni turizam ne bude samo bijeg iz
stvarnosti, drustveni ventil kofuva odrzavanje postdjeg reda stvari, a samo izuzetno i
djelimi¢no potreba za trazenjem odmora i rekreacije, omda Imoralo vratiti njegovom
pravom smislu, odnosno staviti akcenat na psihalogktivacioni aspekt u artikulaciji
turistickih programa i realizaciju ponude.

Sigurno je da svi motivi i bioloski i personalmogu biti popuna slobodnog
vremena. Sve funkcije koje ima slobodno vrijememod rekuperacija, zabava, razvoj
licnosti i samoaktualizacija, ostvaruju se i u tuglstn aktivnostima. Na bioloskim
potrebama se gradi recimo niz tuk&th potreba od gastronomskih (motiv gladi) do
erotskih (seksualni motiv), do potreba tutistig kretanja prema stanom pojasu
(motiv automatske termoregulacije, odnosno izbjeg@ ekstremnih temperatura), Sto je
osobito izrazeno kod osobadeg doba, koje zimu provode na obalama toplih Mbra.
Kad se radi o socijalnim motivima i motivu radoasl, samoafirmacije i
samoaktuelizacije, oni, kao i niz drugih formirgjsnovu turisttkog putovanja. Na kraju
procvat takozvanog hobi-turizma svjeéddkako svaki personalni motiv moZe postati

faktor turisttke traznje. Jedan od takvih motiva je i zelja zangi kockanjem.

26 |bid: str. 78.
27 |bid: str. 96.

25



[I-2 Glavni uzroci protivrije ¢ne prirode turizma

Turizam je po svom postanku, po svojim bitnohiljezjima, i vidljivim i
nevidljivim uticajima, svojevrsni drustveni odnosrsocioloski fenomenCesto se
medutim, ekonomskim funkcijama turizma, Sto proizlaze premjeStene ili
vandomicilske potroSnje sudionika u tud&tm migracijama, oduvijek se pridavala i joS
uvijek se pridaje daleko va vaznost i u nauci o turizmu i u praktoj politici razvoja
turizma negoli u njegovim brojnim i spedcifim drustvenim funkcijama.

| onda kada se razmatra o drustvenoj funkcifiztna, najviSe se govori 0
njegovoj zdravstvenoj i rekreativnoj funkciji, abpet prvenstveno s ekonomskog
stanovista.

Uporno se naglaSava kako prdenje odmora na turiski nadin utice na
poboljSanje zdravstvenog stanja svih slojeva deystma smanjenje trosSkova zdravstvene
preventive i rehabilitacije. Razni oblici rekreatog turizma pridonose uspostavljanju
poreméene psihosomatske ravnoteze pa pavavaju radne sposobnosti, i
produktivnost rada svih, posebno &iah radnika.

Rijetko kad se odmor proveden u obliku tutisé vandomicilske dokolice,
ispunjen zdravim rekreativnim aktivnostima, tretkao cinilac koji pridonosi, osim
oslobaanju od zdravstvenih tegoba, poéasju zZivotnog zadovoljstva svih kategorija

urbanog stanovnistva.

Kad se govori o kulturnoj funkciji turizma, a to se@bzirom na veliku vaznost te
druStvene funkcije turizma joS uvijek malmi, onda se daleko viSe govori o tome kako
turizam moze doprinijeti i doprinosi ekonomskoj aaaciji kulturne bastine, negoli o
tome kako turizam moze i treba da proSiruje i olbagasferu subjektivne kulture svih
drustvenih slojeva.

On je kao slozena, drustveno- ekonomska i kultdt@gpojava od svog petka
prepun protivrjénosti koje uslijed konstantnog omasovljavanja pgestklica
degenerativnih procesa.

Turizam kao takav, visoko profitabilan, zdravstvekaristan, a u isto vrijeme

ekoloski i donekle socioloski degenerativan, posgaojedna od najkontroverznijih
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drustveno ekonomskih pojava naSeg vremena, pa syagovu pozitivhu funkciju, prati
po jedna negativna.

Jedan od naj¢én protivrjecnosti turizma je Sto u isto vrijeme moze igratgia
ulogu resocijalizacije i desocijalizacije savremgnéovjeka, pa sucak savremeni
sociolozi skloni tvrditi da je uloga desocijalizgcic¢ak i izrazenija od uloge
resocijalizacije. Razlog tome je Sto se svako pawolpsiho-sociolosko djelovanje
turizma realizuje ponajviSe u intimnoj sferi @dusobno nepovezanih pojedinaca pa,
premda takvih pojedinaca ima péitio puno, dinci takvog djelovanja turizma ostaju
nevidljivi. Nepovoljno psiho-socioloSko djelovartjgrizma najvise se realizuje u velikim
grupama ljudi i konfliktima izméu razliitih socioloskih grupa pa su takvéiaci, takvo

djelovanje turizma, uzevsi u cjelini, veliki i goto potpuno vidljivi.
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[I-3 Bio-antropoloSke promjene i urbanizacija kao pokretaé¢

masovnih turisti¢kih migracija

Uloga turizma u resocijalizaciji savrementmyjeka sastoji se u tome 5to jedino
on kao vandomicilna i po trajanju najduza dokolipad odredjenim uslovima
zadovoljava one potrebe i motive zbog kojih se damé veliki broj ljudi, svjesno ili
nesvjesno, ukljguje u turistéka kretanja i migracije.

lako je sfera turistke motivacije joS uvijek slabo istrazena, iz vigeloga,
posebno Sto se u njoj istovremeno odvijaju i isfa@pracionalni i iracionalni procesi i
jer se ona neprestano proSiruje, ipak se sa sigtunmoze réi da u njoj dominaraju one
potrebe koje su antropoloSki ukorjenjene u ljudskaiti i svakom ljudskom bu kao
pojedincu.

Medu takvim se potrebama opet néto isticu sledée tri najvée i to; potreba za
prirodom, potreba za igrom u najSirem smislu i @lo#r za komuniciranjem sa drugim
ljudima. To su, zapravo, one iskonske potrebe pogotjudi koji Zive u urbanim
sredinama, a takvih je sve viSe, jer se urbancostastvo povéava veoma brzo, a te
potrebe u sve manjoj mjeri mogu zadovoljiti u sw@kevnom Zivotu i radu.

Ovdje svakako treba napomenuti da osim Sto urlpein zivota utte na
turisticke procese, deSava se i recifm@ pojava da na proces pomaja urbanog
stanovniStva djelindno utie i turizam, tj. migracije ljudi iz ruralnih kraja u turistéke
centre.

Turizam je po uzrocima i po mjestu svog postankpo svojoj sustini izrazito
urbani fenomen. On se u stvari i manifestuje kaxstarna disperzija stanovnika gradova
poslije rada i za vrijeme odmora u drugu, poselmognu, sredinu, adestalost i Sirina
te disperzije zavisi od velne, tipa i stepena urbanizacije gradova iz kojade, kao i
njihove Zivotne filozofije i psihologije.

Sve promjene, ili, zapravo, svi pogorSani uslavacin Zivota u urbanoj sredini
proizilaze iz toga Sto je umjetna, tehnolosSki si@e neprirodna sredina, upravo
proporcionalna gustini naseljenosti i tehnoloSkaistrijskom stepenu razvoja.

Urbana sredina osim Sto je zagadjena izduvnim gasovindustrijskih

postrojenja, automobilskim izduvima, izuzetno jecral i sve viSe nepodnosljiva za
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normalan Zivot. Buka je postala u savremenom svipgtva, velika drustvena nevolja.
Njen uticaj na urbano stanovniStvo ima izuzetngatigan trend, na sociopatologiju i
psihopatologiju stanovnika.

Urbanicovjek je frustriran¢ovjek jer se svakodnevno mora odricati niza sitnih
ljudskih zadovoljstava i onih aktivnosti koje bi ogie pridonijeti formiranju njegove
licnosti. Osim toga on je usamljen, premda zivi okrudgromnim brojem ljudi.

Urbanizacija sa, svim pomenutim negativnim ljudskposljedicama razvijala
brzo, dok se turizam kao konsekvenca urbanizaageijao znatno sporije i postepeno.
Na to je u najvéoj mjeri uticala redistribucija dohotka i humanigacada kroz sticanje
veceg socijalnog prava na godiSnje odmore.

Ne ulazéi u analizu svih objektivnih i subjektivnibiinilaca koji su uticali na
omasovljenje turizma, sa sigurdas se moze k& da danas naj\e dio urbanog
stanovniStva za vrijeme turigkie dokolice, Zeli i pokuSava ponovoc¢narirodu od koje
je, ziveti u gradu silom prilika ot@en. To uostalom potduje i ¢injenica da se glavnina
cjelokupnog turistikog prometa na svijetu orjentiSe prema moru i vadepovrSinama
uopsSte, prema planinama i prema selu, odnosnoigelemalnim ambijentima, jednom
rije¢ju ambijentu drug&jem od njegove svakodnevice.

Cinjenica je da véna ljudi za vrijeme turistke dokolice iz viSe razloga ne
uspijeva u potpunosti zadovoljiti tu Zelju i Sto agn za vrijeme turistike dokolice uz sve
pokuSaje ne mogu proéigoravu prirodu. Zato pretezna orjentacija tutigth kretanja ka
prirodnim podrdjima i elementima pokazuje da se ovdje radi o nestéfciji jedne realne
bio-antropoloSke potrebe i o spontanoj reakcijdijprotiv agresije urbane sredine na
prirodne osnove zivota i figkog opstanka ljudi koji u njoj Zive.

Za vrijeme dokolice u prirodnom ambijentu, gldcovjek se moze takodje
osloboditi i nekih drugih Skodljivih i pogubnih diglica Zivota u degradiranoj urbanoj
sredini. Samim tim Sto mu se pruza prilika daiz@zi neposrednom i blagotvornom
uticaju bas onih prirodnih elemenata koje je djalge u ekoloSki degradiranim urbanim
sredinama znatno smanijilo, ili kojih u takvim sreina uopste vise i nema.

To su sunce, more i voddist vazduh, Sume i zelene povrSine, odnosno oni
prirodni elementi koji svojim zajedékim djelovanjem ponajviSe pridonose formiranju

klime pojedinih podr&ja. Moderna psihogeografija otkrivatav niz drugih povoljnih
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uticaja boravka i dokolice na psihu urbanmmyjeka na mjestima i pod¢jima koja su
oc¢uvana u prirodnom stanju.

Osim potrebe za prirodom, i potreba za igronjepna od realnih potreba koja
spada u bio-antropolosku i psiho—socijalnu katggori

Svaki covjek iz djetinjstva prenosi potrebu za igramarargem. U svakom je
covjeku uvijek prisutan taj ostatak infantilnostlj ga realnos zivota tjera iz djgeg
svijeta i ne dozvoljavaju mu da uZiva njegove pogebrijednosti. Stoga svakbvjek
trajno Zeli i na razne wWae nastoji zadovoljiti tu potrebu, mada togace&je nije ni
svjestan. To ustalom najbolje dokazudjejenica da cjelokupno ponaSarjevjeka za
vrijeme dokolice u prirodi pokazuje znake njegoywiyremenog povratka u djetinjstvo.
Mada ta dokolica veomaclina jednu veliku igru u kojoj odrasli ljudi ili &e, plivaju i
love ili sudjeluju u raznim drugim igrama na pijeskivadi, rijeci ili u moru, a vri@esto
i u kockarnicama, ako su one dio ponude njihoveimnkssije.

Sa druge strane, ruralna@imvjeku, je netaknuta priroda prirodno okruzenjei o
stremi nekim novim izazovima urbanizacije. Sve G0 ne moze @& u Svojoj
svakodnevici, za njega predstavlja izazov za l®@gpreman izdvojiti i vrijeme i novac.
Takav turista, nee birati destinacije netaknute priroadestog vazduha i pjeéanih plaza.
On ¢e birati destinacije, koje pruzaju puno zabavezoxa, raznovrsnih senzacija i svega
onoga Sto u svakodnevnom zivotu nije u prilici d&e, ili u njegovom blizem okruzenju
nije dostupno. On tezi za ultra urbanim sredinamealegradima, raznovrsnom i
neprekidnom zabavom, izazovima svake vrste, kojinjeigovu personalnu dokolicu
pretvorili bar za kratko u stanje urbano - h&wbig n&ina zivota.

,Ovdje je rije¢ o druStvenoj pojavi koja se permanentno ispoljavadredjeno
doba svake godine i predstavlja takvu masovnostnelkadaSnje migracije naroda
izgledaju sa sadaSnjeg aspekta neSto stvarno mahrgin Upravo ova turistka
masovnost predstavlja svojevrsnu demokratizacifizra, kojom se ostvaruje njegova
humanisttka vrijednost. To zna da se turizam priblizava Sto é&m broju ljudi,
njihovom zadovoljenju potrebe za putovanjem i ugvamjem drugih krajeva i ljudi,

njihovih prirodnih ljepota i kultura, zadovoljavanpotrebe za zdravljem, aktivriiasi

30



radoznalo&u, potrebe za odredjenim oblicima odmora i razongstom rij&€ju potreba
koje jecovjek stekao ili stie svojim biolodkim i socijalnim razvitkonf®

Ono Sto ovakvogovjeka potte na turisttke migracije su bljeStavila velegrada,
buran néni zivot, ogromni trzni centri, mega marine i kruzesvakako sve vrste zabava,

posebno kockarnice kao poseban spoj igre, adreskalynnaboja i prijatnog okruzenja.

% 3, Niki¢: Sociologija turizma i odrzivi turizanFMS, Tivat, 2012. str. 72.
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e |I-4 Psiholoski i socio-kulturni elementi turizma

Turisticko trziSte je mjesto gdje se sastaju oni koji trazeni koji nude usluge u
turistickoj privredi. Dakle, njegovi konstitutivni elemerdu takozvani trzisSni subjekti,
trziSni objekti i naravno cijena. Kao i druga ttaiSi turisttko trziSte ima svojih
specifénosti pa se 0 njemu moze govoriti kao o trziStuepog vrste, tj. trziStusyi
generis, jer i ponuda i traznja u svom centru img&pvjeka i prostor.

Sa socio-psiholoskog stajaliSta, boravak tansnekom mjestu sastoji se od niza
Jnterakcija“ u kojima jedan ili viSe turista sa@ba sa jednim ili vise dondd ljudi
uzajamno ispunjavafuisvoje potrebe i gekivanja. To turistiko saobréanje u svojoj biti
sadrzi nejednakost na socio-ekonomskoj razini jeri gurist i domain pripadnici
razlicitih socio-ekonomskih grupa. Dowia u turisti vrlo ¢esto ne vidi radnogovjeka
koji koristi odmor kao nagradu za svoj rad¢\wdiku 0 njemu stvara na osnovu procjene
njegovog nivoa potrosSnje, &iaa odmora i duzini njegovog trajanja.

Ako se uzme u obzir da izmhe turiste i doméeg stanovnika postoje rastia
shvatanja i razlike u miSljenjima koliko novaca toirista trebao ostvariti u mjestu
boravka, koliko vremena bi trebao provesti u tonesty, Sto bi on trebao vidjeti ili
kupiti, postaje jasno da dobra i loSa volja mogdi diw izrazaja za vrijeme turigkog
boravka, te da turizam ne mora uvijek automatsldgorositi povéanju razumjevanja
medu ljudima.

Ipak véina susreta i kontakata turista i domicilnog stam$tva je pozitivna, i
kao takva utie na rast turizma u cjelini. Matim, da bi se pravilno procijenili
potencijalni kako pozitivni tako i negativni susret utisci, moraju se kvalitativho
razjasniti.

Prvo, socio-psiholosko obiljezje koje karakterigadticke susrete je prolaznost i
neponovljivost. Ova spoznaja prisutna je kako kodhigilnog stanovniStva tako i kod
turista. Domain je svjestan da turista odlazi prije ili kasnigeturista zna dée uskoro
biti negdje drugdje, zaokupljen drugim ddgama i drugim ljudima.

Ovakva spoznaja moze prouzrokovati da obje stranemu povrsniji stav prema
medusobnim manama i hirovima. Ona tdkomozZze diniti svakog @esnika grabezljivim

i pohlepnim.
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Kao drugo, socio-psiholoSko obiljezje, n@mese potreba za Sto brzim
ostvarenjem svojih potreba i ciljeva, naravno i Kadste i kod doména. Najvaznije
usmjerenje turista moze biti; vidjeti i dozivjetoSviSe u Sto kréem roku. Ako smatra
svoja iskustva posebnim i nedbim turistace postati darezljiviji odnosno skloniji u
troSenju svog novca nego Sto trosi kodeklalice ga zelja da u Sto kiram vremenu vidi
Sto viSe, diniti preosjetljivim na manje poremaje u rasporedu izleta, kasnjenjima ili
drugim izmjenama.

Sa druge strane, dotn&e biti u situaciji da ,sad ili nikad” priliku isksti za
brzu ili neplaniranu zaradu, Sto naravno dugonooposmatrano ne vodi progresu.

Veoma zn&ajno socio-psiholosko obiljezje turigtin kontakata je i
karakteristéna asimetrija u poznavanju mjesta posjete dimeerriste i doména. Ovdje
je turist u podréenom polozaju u odnosu na dafima. Za razliku od njega dordia je
dobro upoznat sa prilikama i situacijom na tom pogri zna Sto je na raspolaganju
turisti, gdje se Sto nalazi, koji je najbolji i yeffiniji nac¢in doéi do toga, koliko je
vremena potrebno za Sto, a sve je to vazno za ndootavak i potpunu rekreaciju.

Koliko god turist imao dobrih informacija o mjestwog boravka, uvijek je u
deficitu informacija 0 mnogim prakimim stvarima. Ovafinjenica moze stimulisati
domaina na zloupotrebu takve situacije, te pribavljabjee i ne¢ekivane zarade, Sto
turista moze veoma zamijeriti a to je naravno sikaggogresno.

Cetvrto socio-psiholosko obiljezje koje turidti susreti uklj@uju je, dozivljaj
novog iskustva, $to n&¥e pruza pozitivhe osjaje pogotovo dontnu. Cesta izmjena
ljudi sa kojima komunicira, dondau, moze pruziti mnoge zanimljivosti i stimulacije
Njegova sposobnost u zadovoljavanju najedgih prohtjeva turistéke klijentele koja se
neprestano mijenja, sigurno pruza vrlo pozitivajedss, pogotovo ako je to u granicama
njegovog radnog vremenasto je strateski i dugmyaspravno.

Sto se turistad®, nova iskustva su uglavnom pozitivha, osim uasijfama kada
je pod stalnom vremenskom presijom kao i presijanodenja odluka o tome gdjd, i
Sto kupiti, gdje raati itd, uprkostinjenici da su te odluke potpuno nevazne u ldudsti
ali od kljucnog zn&aja za to putovanje, kao i opsti utisak o destjnaci

Osim navedenih socio-psiholoSko obiljezja, kultuel@menti su takie vazan dio

strukture turisttke komunikacije.
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1.

2.

Oni se odnose na ljudske vrijednosti i na razrekivane, prihvatljive i
neprihvatljive forme ponaSanja i razlike koje kajesti izrazavaju u svom ophodjenju sa
domainom. Od stepena podudaranja vrijednosti i normmaona i gosta, zavisite
koliko i kako ¢e se méusobno razumjetiCinjenica je da su razlike u vrijednostima i
normamacesto zn#éajnecak, i melu osobama sa istog podjai i iste kulture a pogotovo
kada se sk osobe iz razitih kultura i kada je taj raspon zaista velikisperazumi su
MOgLEI.

Tri osnovna tipa komunikacije medju turistima i dsmima sa aspekta kulturne

strukture su:

Kulturna struktura turista i donmdma je ista ili veoma sina. (razlika ne
predstavlja problem)

Kada je ta struktura razlta, ali se te razlike dopunjuju ili su integratespo
karakteru. (razlika ne bi trebalo dedstavlja problem, vemozZe imati pozitivan
uticaj)

Struktura je raztita i nepodnosljiva. (objektivha mo@uost za konflikte)
Nesporazume je u svakom &ju mogue izbjei, ukoliko postoji na prvom

mjestu dobra volja, kao i svijest o turizmu kao aiwgnom i profitabilnom globalnom

biznisu, u uslovima raste konkurencije i rastie ponude ali i traznje.
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[I-5 Slobodno vrijeme, druStvenost i potroSnja

U procesu proizvodnje, zivot u turigom podrdju, tj. odnos izméu radnog i
slobodnog vremena stanovniStva nije razgmmiu istoj mjeri, kao Sto je to sk u
industrijskim zonama. To slobodno vrijeme u tutistim podruju sluzi ,proizvodnji“.

Regionalna slojevitost druStveno-ekonomskeadijalno-demografske strukture,
preplice osnovne kulturne obrasce, od tradicionalnoginaa provaienja slobodnog

vremena, u ruralnim poljoprivrednim krajevima, kggasamo rezidua radnog procesa
vrijeme psihofiztke obnoveilanova porodice, do modernih obrazaca kulturnofjefija
koji su u funkciji industrije slobodnog vremenamjsrene prije svega na dobit.

Kulturna infrastruktura profesionalnog tipa, masowvnediji, estrade i razne
organizacije sportske i druge bi iz slobodnog vreank&ao potrosnje izvukli 5to viSe u
ekonomskom pogledu i druStvenom uticaju. Tako pemgddnosti slobodnog vremena,
kao prostora otienog covjekovog zivota i njegove druStvenosti, tj. njegov
emancipativne snage da svog posjednika preobradadaugi subjekt, odigrava se
njegova svijesna ili nametnuta kolonizacija, koqusfraju masovni mediji, u uslovima
visoke line potroSnje. Javni i kulturni prostor sve vis&ipe sluziti sve jeftinijoj
rekreativnoj asimilaciji odmaralaca.

Navedeni opis odgovara mnogim lokalitetima ocesu nagle urbanizacije uz
masovni turizam, koji pospjeSuje promjene obradohosinog vremena stanovniStva.
Zavisno od faze rutinizacije turizma koja se moz@liZiti kriti cnhom nivou kada
slobodno vrijeme stanovniStva postaje, zapravonaspbodniji dio ljudskog vremena
stanovniStva i turista, i gje razlaganje kulturnog identiteta i deformisaajaoloskih
vrijednosti.

Ovoj neugodnoj fazi, medjutim, prethode mnogi siompt poreméaja dokolice
lokalnog stanovnistva, konflikti izmedju raznih enésnih grupa ili slojeva, tzv. kulturni
Sok, krize i napetosti izmedju stanovnika, turigpaivrednika. Kod lokalnog stanovnistva
dolazi do razlaganja ranijih i uspostavljanja nowelhicaja i socijalnih navika, pa se tako
mijenjaju okupljanja i igre odraslih, vjerski @i, ili obi¢aji nekim drugim prigodama, a

javljaju se novi ohiaji, nove prigode u kojima se uspostavljaju novelke Javljaju se i

35



nove vrste zabava, igara i okupljanja. Svi olliadicionalne druStvenosti opadaju, pa i
receptivna zabava, najviSe uz televizor dgikkao urbano industrijski tip pasivne zabave.
Prosiruju se rekreativni oblici bavljenja sportorkointakt sa prirodom, koja je ipak vise
rezervisana za gradski elitni dio stanovnistva.

Opadanje slobodnovremenskih aktivnosti drustvermay tiveliko je povezano sa
dopunskim radom radi poboljSanja ekonomske pozidje se svakako odrazava na

kvalitet zivota.
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[1-6 Uticaj turisti ¢ke kulture na humanizaciju ljudskih odnosa

Savremeni svijet je navikao da razvojem noditustvenih, humanigtkih i
privrednih komponenti, pod uticajem turidtih kretanja, prihvata i nove zadatke kako bi
ih njegovao i svoje odnose prema njima svakodnewmapreivao. Jedno od takvih
podruja je i turistéka kultura koju nam@e sve véi razvoj masovnog turizma.

Pod turistkom kulturom se podrazumijeva samo jedan novi segnopste
kulture. Ona je njen integralni dio, ali se u sai@sfazi, dok joS nije potpuno definisana
i dok nisu strogo utdene metode njenog prodenja i usavrSavanja, a s obzirom na
n&in nastajanja, posmatra izdvojeno.

Turistéka kultura se prvenstveno svodi na kulturu putcaagkiilturu odmaranja i
kulturu poslovanja, mada je njena susStina mnogo ljaluls obzirom na njene
psihosocioloSke i kulturoloSke izvore iz kojih jeoistekla kao i humanistiSke ciljeve
kojima tezi.

S druge strane, turista kultura, koja proiste iz kulturnih i humanistiskih
cilieva, koje turizam kao druStvena kategorija bisadrzi izaziva nove probleme zbog
protivrjecnosti koje su u ovoj fazi razvoja turizma nastaieeaiu njegovih primarnih i
izvornih humanistikih i sekundarnih, ekonomskih ciljeva.

Problemi postaju savakog dana sve aktuelniji, sirobbz na rastéi trend
turistickih kretanja i s obzirom da je masovni turizam poshova socijalna kategorija,
koja je sa sobom donijela niz novih izazova u spodrujima ljudske djelatnosti.

Odjednom su se nametnula vrlo ozbiljna pitanja dnosima selo-grad, u
prilagaiavanju podrgja za prihvatanje novih priviemenih stanovnika,ista;, zbog
novih i masovnih potreba ljudi na godiSnjem odmdJwuneke od tih problema s pravom
se ubrajaju, problemi zastite kulturne bastineiriognog ambijenta, problemi ekologije,
kao i kriminologije.

Brzi razvoj masovnog turizma podstakao je opsStstheni i ekonomski napredak,
afirmisao socijalna prava Sirokih masa, ali je sgér strane, prihvatajui primjenjujuci

duh potros&og drustva, uticao na velike promjene kod svithaiuStvenih institucija,

37



koje u principu reguliSu pravilan tok svih kultunmni ekonomskih aktivnosti, &ji su se
interesi isprepletali, i doveli do protivejeosti kod dva osnovna pokrégaturizma.

Umjesto da se harmamo povezu i djeluju skladno, humanéii ciljevi, koji bi
trebalo da leze u dubini i izvoriStu svih turi&ih kretanja, pali su u drugi plan pred
komercijalnim, profitnim, tj. banalnim materijalninmeteresima, pa je na turidtom
planu doSla do izrazaja snaga novca, iznad huniéestrijednosti.

Taj nesporazum u sustini ne predstavlja prirodamoed On protivrj& i samom
ekonomskom efektu, koji se turizmom ostvaruje.u8ig je da samo uzajamno povezana
i recipratna harmonija izmdu ekonomskih i humaniskih ciljeva i interesa, moze
pridonijeti opStem drustvenom uspjehu.

Upravo turistika kultura svih koji u turizmu destvuju, turista i turistkih
radnika, trebalo bi da se shvati kao jedini aktidoihovni pokretd a pod njom se
podrazumjeva ukupnost, opSta kultura, kao i sksfepen navika, spoznaja i postupaka,
koje ¢ovjeka osposobljavaju da vlada i da se snalaziimm sainosima i pojavama koje
nastaju i nama&i se putovanjem, prihvatanjem i boravkom u tuilkstm procesu.

Kako je ranije réeno, turistika kultura bi se mogla svesti na nekoliko praiti
podrwja, kulturu putovanja, odmaranja i poslovanja.dMiEm, sva tri oblika bi zasigurno
trebalo uklj@ivati intenzitet dozivljavanja novih prirodnih ukurnih ambijenata, kao i
razvijanje Zelje za upoznavanjem bogatstava i réosti u kojima svijet zivi, kao i
konzumaciju kulturno-rekreativne ponude.

Dublje zn#&enje i véa dimenzija koja se daju navedenim aktivnostimé&pja
sa&injavaju temeljne sadrzaje turigte kulture, sluze ostvarenju humanitarnih ciljeva
koje turizam u sustini ima, i na taj da oni pomazu da séovjek u okviru korigenja
slobodnog vremena, dopunjdjuobrazovanje i rekreirafii se na slobodan tiam, u
danasnje vrijeme raskoraka izéioerada i slobodnog vremena, razvija sve viSe kao
harmonéna licnost.

DosadasSnja turiska praksa priznaje vrijednost humarikiin komponenti, pri
¢emu usput pomaze njihovom razvijanju i usavrSavampko je, na primjer, razvoj
turizma u jednom krajdesto usko povezan sa bogatstvom kulturne baSsaesiepenom
njene valorizacije, mada su neki primjeri iz SADKane a i ostalih djelova svijeta to

demantovali. R&unajlti na to kao na vazan atraktivan element tutkstiprivrede potie
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se otkrivanje i prezentacija vrijednih kulturnihjekata, a time se pomaze humanizacija
odnosa prema duhovnim i materijalnim vrijednostima.

Kako se turistika djelatnost razlikuje od drugih privrednih graimae Sto joj je
osnovni faktorcovjek, i ponuda se prilagava ¢ovjekovim potrebama za ugodnim
boravkom, tako se smatra da tutiki ponuda doprinosi razvijanju humanih
meduljudskih odnosa i shvatanja, poboljSanjudobnog razumijevanja kao i teznji
smanjenju méusobnih razlika, socijalnih, kulturoloskih i drugih
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[I-7 PsiholoSka problematika turisti¢ke kulture

Ako se masovna turigkia kultura danas posmatra sa druge strane, printigese
da ona imai svoje negativne aspekte.

Upravo masovnost koja karakteriSe savremeni turizamtemu su kao posebna
mo¢ prevladali komercijalni interesi, predstavlja real i dokazanu opasnost od
dominacije onih pojava, koje turizmu oduzimaju rpénitu funkciju. Ona degradira
ljudske vrijednosti, koje onemoavaju ¢ovjeku teznju za istinskim uzivanjem i
usavrSavanjem. To su zapravo one psiholosociolpskave koje se vide i u drugim
aktivnostima, posebno na podmu kulture.

Zato turistika kultura, kojoj je zadatak da na prvo mjesto gasprave ljudske
vrijednosti kao i da sve tokove u turidtim aktivnostima privede tom cilju, iziskuje i
pihosocioloski pristup.

Sa psihosocioloskog stanoviSta dati se tri temeljna uzroka ozbiljnim
negativnostima u ponaSanju: frustracija, porépel sistemu vrijednosti i popustanje
socijalne kulture.

Frustracija se javlja kao pojava kada se u tdksti sredinama neki pojedinci ili
grupe ndu u situaciji da su liSeni mognosti da se koriste svim sadrzajima primamljive
turisticke ponude. Osf@j nejednakosti a time kao reakcija nelagodnostpibtest,
posebno dolaze do izrazaja tamo gdje se jedan uigogrnalaze objekti koji primaju
goste sa velikim razlikama u plateznojé¢no

Osjéaj nelagodnosti, nezadovoljstva, ili neki drugi goetaj pojavie se kod
skromnog i siromasSnog mjesnog stanovniStva akoihowiy dotada netaknutu sredinu
dodu gosti koji se razbacuju novcem i drugim vidljivismazima bogatstva.

Potreban je visok stepen tutiké kulture, prije svega svih turista, pa i onih
siromasnijih da se ne prepuste negativnhom djelevappmenutih razlika, kao i onih sa
vecom plateznom m@ da se ne raznte svojim obilatim dobrima. Takie je potrebna i
svijest turistékih radnika da shvate kakve porefag u psihi mjesnog stanovniStva moze
izazvati neadekvatan objekat u njihovoj sredini.

Poreménj u sistemu vrijednosti je pojava kada kod jediiikgrupe istupe u prvi

plan negativne ili nize vrijednosti, pa se umjesg&pjeha kao rezultata rada i vlastitih
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zalaganja istiu prividne i nezasluzene vrijednosti. Tako posnmararijednosti su
nagege, fizicka ljepota, tjelesna snaga, porijeklo i imovinskange. Turizam pogotovo
u vrijeme masovnog pritiska raznolikih nacionalnkiasnih, obiajnih i obrazovnih
grupa, pogoduje razvijanju takvih pojava, Sto seebmo vidi prilikom odrzavanja
odreienih manifestacija komercijalnog karaktera (npbolzza miss i sl.), a na néit
vidljiv nac¢in se ispoljavaju Ki i snobizam, dvije pojave izrazito prouzrokovane
poremeajima u sistemu vrijednosti.

Ki¢ je izraz teznje za homogenizacijom, ujetimeanjem kulture, prikladan za
masovne potroge, tako da mu izuzetno pogoduje masovni turizang. idhnogome
ugaia pseudokultrunim zahtjevima, tj. loSem ukusu kEquablike.

Zbog zastenosti mnogim senzacijama savremeni turista, umjesttentnih
predmeta i pravih vrijednosti ravnodusno primavencionalne predmete i surogate.
Tom poreméenom vrednovanju sklona je kako ona préasgeturisttka masa koja nema
profinjeni ukus, tako i pojedinci sa profinjenimudom, te se tako &ikao proizvod
industrijske revolucije, sve viSe naéeeturisttckom trzistu.

Turisticki radnici Sirom svijeta skloni su tvrdnji da je bazi predhodnih teorija
nastao i Las Vegas, u drzavi Nevadi, SAD.

Pod kiem se ne podrazumijevaju samo lazni umfginpredmeti, nego i one
ljudske vrijednosti koje su u masovnoj distribucipzivjele degradaciju i zadrzale samo
povrsinski sjaj, tj lazni ogrtakoji mami ¢ovjeka jer podilazi njegovoj povrsnoj masti.
Povrsna Zelja mnogih turigkih potroS&a, koji bi na lak i brz nan htjeli dozivjeti
duboke vrijednosti, ostvaruju se takozvanim ,paketiusluga“, tj. brzim i povrSnim
konzumiranjem kulturnih i prirodnih bogatstava &tnenih krajeva.

Taj poreméj je u sistemu vrijednosti uzrokovan &&ge nizim kulturnim
nivoom turistékih radnika, koji véu paznju pridaju trzisSnoj, tj. prometnoj vrijedtios
turistickin atrakcija, zanemarivagu njihove upotrebne humanitarne vrijednosti s jedne
strane. Sa druge strane to je uzrokovano teznjonerigetko i strategijom za Sto nizim
troSkovima i véim i brzim konzumacijama, makar i povrsnim, Stée broja turistikin
atrakcija u svrhu prestiza.

Tu se svakako izdvaja i snobizam kao pojava na sviwoima savremenog
drustva, nardito gdje za to postoje pogodni socijalni uslovi.oBizam je za razliku od

kica, teznja pojedinaca ili grupa da se izdvoje iz@mosti, i da dostignu viSe kulturne
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cilieve. Nazalost, to je tek sekundarni motiv. Reimi motiv je ostvarenje druStvenog
prestiza, i karakteristan je za one slojeve druStva koji nisu zadovoljmbjisn
drustvenim polozajem, te se zele na nekKim&dvojiti od mase sa progjeim ili nizim
drustvenim polozajem.

Turizam kao masovna druStvena pojava, kojgosv@rirodom, tj. mogénostima
koriStenja skupljih ili jeftinijih usluga, rangifgude po druStvenom prestizu i time pruza
velike moguénosti za njegovanje i stimulisanje raznih snobdvgdnasanja.

Cesto se turistke manifestacije snobovskog mentaliteta, ogledajuadlnji super
luksuznih kda za odmor, plovidbom supermodernim i predimenzgomm jahtama,
boravkom u luksuznim i skupim ljetovaliStima, orgaatijom odredjenih formi ,slatkog
zivota“, i td.

Turisticka kultura kao sredstvo kojim se mogu spoznati éviadati te lazne
vrijednosti nalazi se pred teSlama zato Sto turigka privreda smatra &ivaznim
faktorom turistéke ponude, a snobizam primamljivim pokddian ¢iniocem u turizmu.
Raspravljajdi o turistickoj kulturi i njenim izazovima, ne smije se zabatiavinjenica
da je turizam ekonomska djelatnost, te da su ekskbailjevi i maksimizacija profita u
srediStu paznje turigkih radnika. Ono atemu bi ti turistéki radnici morali da vode
racuna je odrzivi razvoj i tada se u fokus uz ekoncengkeve vrgaju i turistéka kultura
i druge oblasti kao Sto su psihologija, ekologuahanizam. To se posebno odnosi na
destinacije kakva je Crna Gora, gdje je tuflsdi sezona kratka a prostor ogeam.
Ciljevi takve destinacije su nggse projektovani tako kako bi se stvorili uslovi z&voj
novih vidova turizma u cilju produzenja turidte sezone i maksimiziranja kapaciteta u
vansezoni. Za ostvarenje tih ciljeva je potrebad finu liniju koja razdvaja turistiku

kulturu od nekulture, prirodu odda, snobizam od elitizma.
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* [I-8 Slobodno vrijeme i¢ovjekova potreba za igrom i kockanjem

Igra je iskonska ljudska potreba. Ona namsi@ena vé rodenjem i kao takva
predstavlja naS @& izrazavanja. Kasnije se kroz zivéésto upraznjava, kod nekoga
viSe, kod nekoga manje, a jedino vrijeme u kojenors® moze odigrati i upraznjavati je
slobodno vrijeme.

Platon i Aristotel bavili su se problematikogne joS u doba stare &e. Istina je
da oni ovom fenomenu nisu pridavali najvazniji &gajaali daleko od toga da su ga
omalovazavali. Platon je, ieznataj davao ideji nego igri, ali isto tako tvrdio ddawch
putem igre i muzikog vaspitanja uspostavljaju odeme zakonitosti koje im
omoguavaju da sagrade ono Sto su prethodne generacysilgo

Aristotel je povezivao igru i rad i ukazivao patrebu koriStenja igre u cilju
odmaranja, u cilju obnavljanja radnih sposobnosti $¢ prema njegovom misljenju
jedino moglo deSavati u trenucima igre, a ne, recidokolice.

Progtavajti fenomen igre, ranije pomenuti sociolog Eugen Hmlprimjetio je
da naS dan traje 24 sata. Od tog vremena mi @kmur potroSimo na spavanje, ¢neu
na zavrSavanje onih normalnih svakodnevnih radbdwveza, a ti@na nam ostaje da ga
ispunimo posvéujuci se porodici, i zadovoljavanju onih zivotnih pdieezbog kojih i
radimo.

Zivimo u XXI vijeku, vijeku u kojem su masingasljene u funkciju preuzimanja
velikog dijela naSih svakodnevnih radnih aktivnosta cinjenica radnomcovijeku,
ostavlja mogenost da koristi v&@ dio slobodnog vremena. Meatim, istovremeno one su
prouzrokovale jedan novi druStveni fenomen, fenorkeji se zove viSak slobodnog
vremena. Predovjekom se tu postavlja problem njegovog ispunjgabd tom smislu
Fink i istice da je razlika izm# praznog vremena i stvarnog ispunjenog slobodnog
vremena upravo u tome da li je ili nije ono ispungegrom, da li predstavija aino
besposkiarenje ili podrazumjeva neku naSu aktivnost u kfgagadrzana igra. Pri tome,

on kao najvéi nivo na tu hijerarhijsku ljestvicu igre stavljanjetnost, odnosno onaj dio
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kada stvaramo, da li basiese knjizevno&u, sportom, muzikom ili slikarstvort. Vrlo
interesantno je da slikarstvo u ovoj konstalaaijiarano najnizom vrstom.Cak je i
veliki Leonardo da Viti smatrao slikarstvo najnizom vrstom umjékag izraza.

U tom slobodnom vremenu koje imavjek u stvari ima i tu slobodu igre, koja
nije samo utopijsko shvatanje i ne&ime ispunjava prazninu u toku danag\@ije
svega predstavlja i onaj bijeg u nestvarno, onajudkojem se regenriSu snage, bjezi od
nekih svakodnevnih briga i problema.

Problemom fenomena igre sem Eugena Finkaobseii NEée. On sa punim
pravom istte da su dvije najzriiajnije igre ona stvaratéa i dje€ja igra. Nte u svome
pridavanju zn&aja igri ide toliko daleko da tvrdi da su najteadaci koji su se pred njim
postavljali najlakSe rjeSavali onda kada ih je @ijavao kao igru.

Potpuno isto stanoviSte kaocBlimao je i Karl Marks, kao i holandski sociolog
Huizinga, koji se slaze sa njima, ali pravi i jedmvu podjelu u okviru igre pozivajuse
na staru Giku i bogove. On istie da nije svaka umjetnost jednako vrjednovartadaesu
cak i stari Grci razliitim oblicima umjetnosti davali raziiti broj i znataj muza. Pri tome
su kao najzn&jniji oblici uzimani muzika, ples i pjesnistvo koja je dodjeljivano
mnogo muza, pod patronatom Hefesta i Atene, dakme likovnoj umjetnosti nije data

niti jedna.

2 |bid: str. 50-60.
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Il TURIZAM KOCKE, ZABAVE | IGRE KAO SPECIFI CNE
TURISTI CKE PONUDE, KOMPARATIVNA ISKUSTVA

llI-1 Las Vegas, grad kocke i zabave

,Las Vegas se nalazi u pustinji Nevade okruzpsolitno niim*.*® Njega su
Mormoni, a nesto prije njih i Indijanci, kao i Sfgin osvajéi, oznaili kao prostor bogat
vodom i idealno odmoriSte za karavane. Krajem deestog i p&etkom dvadesetog
vijeka postao je zri@ajno Zeljezniko ¢voriste. Zahvaljujdi viasniku Zeljeznice senatoru
Montane, Williamu Andrews-u, Las Vegas je formith Maja 1905. godine.

Nevada kao polednja am#@ drzava koja je zabranila kockanje, 1910. godine,
postala je prva drzava ilegalne kocke, koja jeateajak do 1931. godine, kada je ponovo
legalizovana. Legalizaciju kocke u Nevadi odobgorgrger Phil Tobin, koji nije imao
interes za kockanje, i nikada nije posjetio Las &g Razlog legalizacije bio je
prikupljanje poreza od kocke kako bi se obezbjeslidalstva za Skole. Do danasnjeg dana
43% budzetskih sredstava Nevade dolazi od porez&océu, a 34% iz budzeta
opredjeljuje se za Skolstvo.

Te tridesete godine, ili godine velike depeesij SAD-u, za Las Vegas su bile
veoma zné&ajne, pogotovo zbog pomenute legalizacije kockeoub zeljeznice, kao i
izgradnje ,Hoover Dam®, hidroelektrane na rijeci |IK@ado, koja je udaljena od Las
Vegasa oko trideset milja.

Za vrijeme drugog svjetskog rata hotelijer Tommyllidgradio je prvi mali hotel
,El Rancho®. Uspjeh ,ElI Rancha“ podstakao je ngramnju sknih hotela, duz trase
puta ka Los Angelesu, koja je danas poznata kas \egas Strip“, pa su tako nastali
hoteli ,Frontier, ,Thunderbird, koji i danas pagt kao ,Aruba hotel i Spa“.
Najpoznatiji od svih, preta danasSnjih mega hotela, je hotel koji je izgraBemjamin
.Bugsy” Siegel, mafijaski bos, i nazvao ga ,Flagii. Hotel je otvoren u
novogodisnjoj néi 1946. godine, osvjetljavanjem dzinovskog svjetle znaka ptice
Flamingo pink boje, koja je i danas jedan od sirablods Vegasa. Hotel ,Flamingo®,

30p. Comi¢-Lj. Kosar-S. Steti: Globalna fuga, Globalizacija postmodernog turizrBaP.Buro Slaj,
Beograd, 2001. str. 38.
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postoji i danas, obnovljen i modernizovan, i sagldip poznatog lanca ,Hilton“. Njegov
osniva nije bio tako dugovj&n. Ubijen je Sest mjeseci nakon otvaranja, ucwalj na
Beverly Hills-u u Kaliforniji.

Flamingo je od peetka bio drugdji hotel od svojih prethodnika i za razliku od mji
njegov stil je bio stil resort hotela koji su kakti vet postojali u Majamiju na Floridi.

Pedesete godine proslog vijeka, donijele suigyeadevinski bum u Las Vegas,
tako da je tih godina izgdan ,Desert Inn“ hotel, zatim ,Sahara®, pa ,Sand&iviera®“,
prvi hotel na Stripu od devet spratova, sa fantasti pogledom na grad i pustinju, u
¢ijoj su koktel i densing sali uzivali ne samo gpstego i gradjani Las Vegasa, kao i
mnoge slavne dnosti toga doba.

,Hacienda"“, ,Tropicana“ i ,Stardust” su taie neka od imena hotela nastalih tih
pedesetih godina, na Stripu, dok je ,Moulin Rougetel nastao u predgha u kome je
zivjela crng&ka populacija, koja u to vrijeme nije bila dobrodo®a Strip, a njegov
vlasnik je kasnije postao i Joe Louis, svjetskidmrkki Sampion.

Sezonski efekat, i slabija popunjenost hotelaimskom periodu, Wetada je
natjerala gradske vlasti da izgrade konferencijgkaranu koja bi otvorila mogunosti
organizacije velikih skupova, pa je tako 1959. gedotvorena dvorana od 1,6 miliona
kvardatnih stopa, koja je i do danasnjeg dana jedhaajveéih jedno-spratnih grkevina
na svijetu, kroz koju godiSnje prodje viSe od 2iom& kongres posjetilaca od ukupnog
broja od preko 30 miliona posjetilaca Las Vegasa.

Osim kocke, Las Vegas je poznat i po drugintavmsa zabava. Jos je ,El Rancho”
Setrdesetih godina pruzao druge vrste zabava, @@ ziva muzika, ples, striptiz,
kabare itd.

Prvobitnom bumu, Las Vegasa, doprinijela jeno“ strategija, tako Sto je
carobna rij€ica ,no“, tj, ne, bila prefiks koji je osloldao graane i posjetioce mnogih
limita. Nevada je u to vrijeme oslab@a svoje preduzetnike, glane i posjetioce od
poreza na dobit, trgovke takse, raznih ograf@nja, kao Sto su ogramnje brzine,
ograntenjecekanja na dozvolu za sklapanje braka, kao i ragnangenja u kocki. Kao
takav Las Vegas je privukao veliki broj doseljenikpostao veoma atraktivan turistima
Zeljnim avanture, kocke i zabave.

Slot maSine su uvedene sedamdesetih godina prege@g. Od tada ponje

tehnoloSka revolucija u kazinima, koja traje doakameg doba visoke tehnologije.
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Konkurenciju koju je Las Vegas dobio, legalizacijd@zina u gradu Atlantik
Sitiju u drzavi Nju Dzersiju, natjerala je vlasnikazina na strukturne promjene, koje su
se ogledale u petku izgradnje megarezorta. Prvi od njih bio jerg@s Circus® (3793
sobe) hotel u kome je petkom sedamdesetih godina otvoren prvi zabavni partjecu,

a devedesetih godina dodem je tematski vodeni patija je svrha bila da osim odraslih,
kocki orjentisanih gostiju, privuku i njihovu djecto jest kompletnu porodicu. Danas,
»2Adventuredom* u njegovom sklopu predstvlja nekaturmalog Diznilenda.

Na Stripu, kao p&irke poslije kiSe p#inju da se réaju mega hoteli, a svaki od
njih se specijalizovao za jednu ili viSe interes@mttema, te su tako sami hoteli postali
turisticke atrakcije.

.Mirage" sa 3.049 soba, poznat je po svom mini gktom vrtu sa jedinstvenim
bijelim tigrovima i bijelim lavovima, staklenim alvijumom sa ajkulama iznad
recepcije, te vjeStkim vulkanom koji na svakih 15 minuta ima erupgijabacuje lavu i
na kraju golf igraliStem sa dvadeset hiljada pcmaitii unikatnih stabala donesenih iz
Kalifornije i Arizone.

U neposrednoj blizini je i ,Treasure Island®, tesiathotel sa 2.900 soba, ispred
koga se, tik uz ,Strip“, odigrava britansko-piratbbkj u ,Buccaneer Bay*, u kojem se sa
dva broda topovskim kanonadama, svakih dva sdég@aep poetak spektakularne bitke
koja u trajanju od dvadesetak minutacai@va davnu proSlost i priva milione
posmatraéa godisSnje. U ovoj predstavéestvuje tridesetak kaskadera i raznih tai@, a
u istom gusarskom stilu obeno je i kompletno osblje hotela tigem ulazu stoji natpis
i ste sa nama, ili ste protiv nas“. Ovaj hotel fakodje poznat po atrakcijicuvenog
,Cirque de Soleil* koji predstavlja dram&iin mix uléne zabave i cirkuske umjetnosti ali
i po zabavnom parku video igrica ,Mutiny Bay"“.

Ovaj grad nema logike, nema prirodnih resursanagide, i niSta zanimljivo nije
u blizini. BasS taj paradoks omoga mu je da stvori sve i postane najvejestaki
turisticki centar svijeta. U njemu danas ,zivi 1.200.0@@nsvnika, a u uzem jezgru
grada oko 418.000 ljudi i svake godine se doselim@0.000 ljudi. GodiSnje ovaj grad

posjeti neSto oko 30 miliona turista agga skoro 15%cine stranci. Na njegov
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internacionalni McCarran aerodrom dnevno sleti @0 &viona sa u prosjeku 80.000
putnika“3!

Hotel ,Excalibur®, koji je imenovan po nda Kralja Artura, izgrden je pg@etkom
devedesetih godina, u stilu srednjevjekovnog zas&kal.032 sobe. Osim kockarnice,
koja dominira u prizemlju, neki spratovi su korisiteza zabavu djece, koja su u
moguenosti da uzivo posmatraju srednjevjekovni boj karia kopljima i m&evima. Taj
spektakl nazvan je ,Turnir kralja Artura“.

Osim povratka u srednji vijek i u doba vitezpwa kasnije i gusara, Setéju
Stripom, iz kvarta u kvart, gost svakog trenutkazenosjetiti da se nalazi u drugom gradu
ili drzavi. Smjenjuju se Egipat — hotel ,Luxor* aghotel ,New York-New York®, hotel
.Paris”, hotel ,Venetian* a nesto dalje je i hotBlio".

.,ceasars Palace", hotel sa 3695 soba, dgrge u géko-rimskom stilu jos 1966.
godine i predstavlja prethodnicu tematskih hotelaas Vegasu. Pored brojnih kopija
antickih statua centuriona, Cezara, Kleopatre, Davideugih, u blizini ulaza smjeStena
je i rotonda na kojoj se nalazi minijaturna komjatickog Rima, kako je izgledao prije
2000 godina. Na sredini izrte dvije hotelske kule nalazi se ¢te Kkopija
Mikelandjelovog Davida visine 5,5 metara, ieaa od mermera iz Karare od kojeg je
napravljena i originalna statda.

Na paetku Stripa nalazi se hotel ,Luxor” (slika 1.) irB@ spratova i 4.496 soba.
Ime potte iz drevnog grada u Egiptu, a oblik piramide sanewro urdene u staklu je
kopija¢uvene Tutankamonove grobnice. U podnoZzju hotegdrpkcija zvana delta Nila,
u kojoj turisti mogu dozivjeti krstarenje rijekomrdz dolinu piramida, posjetiti
»rutankamonovu grobnicu®, ili ati u jednom od restorana koji nose nazive Amon Ra,
Izis, Faraon i sl . Na vrhu hotela postavljen jgatasvjetlosni snop na svijetu, koji je
vidljiv iz ¢ak 250 milja udaljenog Los Angeles-a i dostizeruisod 16 kilometara . Sve u
i oko hotela odiSe istorijom i drevnom kulturom figi, tako da je zaista teSko napustiti
ovaj hotel, stalno t&ekujwti neko novo usléenje.

Kada turista ipak iz#e iz ovog hotela na Strip i uputi se pored ,Exaalds-a u
pravcu jugo-zapada, pte pored hotela ,New York-New York" i njegovih nelsod,
.,Empire State Building” i ,Statue of Liberty”, naki na ,Grand MGM", donedavno

31 |bid: str. 38.
32 |bid: str. 41.
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najveti hotel na svijetu sa 5.005 soba sa sportskom deonau kojoj se odrzavaju
u staklenom tunelu, stalnog Sou programa Elvisstlfai itd. U ovom hotelu se nalazi i
najveti Kazino u Vegasu od 16.000 kvadratnih metara.

Las Vegas nikad ne spava, bar tako tvrdi lokalam®tniStvo koje je uglavnom

zaposleno u hotelima, turigim agencijama, rent-a-car agencijama, a ponekoasei

Lnajstarijim zanatom®.

Slika I. ,Istorija i kultura“ u pustinji Nevade, Hotel ,LURR" Las Vegas, USA

Kako bi posjetioci, u prvom redu kockari, ostalidbii cijele ve&eri i sa vise ili
manje uspjeha i zadovoljstva troSili svoj novadgliferi su se pobrinuli da s vremena na
vrijeme u kockarnice ubacuju kiseonik koji okrepdjuumorne i budi pospane. Ova
infromacija je jedna od dobro skrivanih javnih-iagivog grada zabave i poroka, pa je
kao takvu nemodie potvrditi ili opovrgnuti.

Od tematskih hotela treba pomenuti joS neke #taosu ,Mandelay Bay* 3.700
soba napravljen u tropskom stilu, ,Monte Carlo” 3814 sobagija je temacuveno

mondensko ljetovaliste na Azurnoj obali, hotel jBarsa 2.900 soba, sa Ajfelovom
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kulom, ¢injenica, upola nizom od originala, ali i sa poged na Operu, Luvr,
Trijumfalnu kapiju, Sanzelize, Senu i sve atrakElgiza na jednom mjestu.

Na kraju ove kratke Setnje niz ,strip” treba pomgéemnulva izuzetna hotela sa temama iz
Italije. To su ,Bellagio® i ,Venetian®. ,Bellagio‘je dobio ime po istoimenom mjestu na
jezeru Komo u ltaliji, tako da je uz sami ,Stripapravljena replika jezera, iz kojeg na
svakih pola sata izranja fantdsto uradjena fontana kojaarobnom kombinacijom
raznobojne svjetlosti i vodenih snopova prati taawjpoznatijihn muzkih numera
svijeta, a posjetioci bukvalno ostaju bez dahahideni napusStaju ovaj spektakl. Po
informacijama od hotelskog osoblja sama fontanadka3e preko 11 miliona dolara
(slika 2.)

O temi ,Venetian“-a, ne treba govoriti mnogo, jere samo po sebi sve govori.
Pjaca Svetog Marka, duzdeva palata, Ponte Riatiodge i Kazanova, te umjetnost i
kultura Venecije su teme ovog megahotela od 6.080eka.

Ono Sto gaini drugaijim od ostalih je novi koncept predstavljanja umjesti
kroz muzejsku postavku koja u saradnji sa atken Gugenhajmom muzejom i ruskim
Ermitazom svake godine organizuje izlozbe remeklalijiz stalne postave ova dva
svjetska giganta.

U Las Vegasu su mnoge stvari jedinstvene, pa uzpate tematske hotel&ja
kazina rade 24asa dnevno, u kojima u malom mozete vidjeti svgtskakcije, puno je
naizgled sitnih ,ali turistima veoma vaznih, pojexfiti kojec¢ine jedinstveno turistko-
poslovnog i marketing miksa koji se primjenjujexom gradu svetlosti i reklama.

Turista u istoj sobi ili apartmanu moze boraviti yeoma niskoj cijeni kada je
mala potraznja, ili po skoro deset putaaoje kada je potraznja velika, kao u vrijeme
odrzavanja velikih konferencija, sajmova itd. Zar plolara turista moze obilato
dorwkovati ili rucati na bazi ,open bara“ koji je jedan od origin&lgostavki Nevade.
Za svega 7 do 15 dolara po osobi, turisti mogu gtickvjetske specijalitete sa stola (u
Evropi se to naziva Svedski sto) dugog i po nekolilesetina metara. Japanski susi,
kineski séuan, meksiki burito, amertki T-bone steak, italijanska pica, ili ruski kavija
dostupni su u neogramnim kolinama. Ipak gratis pe je neSto Sto najviSe prija
ljubiteljima kapljice i strastvenim kockarima. Dogod se kocka, gost sve vrijeme ima

pravo na besplatno ¢@ po Zelji, koje atraktivhe konobarice sluze fratsigom i u
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koli¢cinama koje zavise od stola za kojim se kocka, $b ¢el veléine uloga. Vrsta ga i
njegov kvalitet takodje zavisi od uloga na stoislibt masine.

Las Vegas karakteriSu i tematski restorani koje posebnu turistku atrakciju
pa tako turista moze ¢ati u ,Hard Rock Cafe“-u uz zvuke rokenrola, u JRda
Hollywood*“-u uz mogidnost da tog dana vidi nekoga od vlasnika pozndtimagca, ili u
,Rainforest Cafe“-u u ambijentu tropske Sume, egnitt ptica, vodopada i munji.

Sve nabrojeno uz obilje drugih povoljnosini da s vremena na vrijeme u Las
Vegasu nije mogte n&i slobodnu sobu iako se procjenjuje da ih ima \adestotinu
hiljada.

Ovako koncipiran Las Vegas, pri¢lakako kockare iz¢itavog svijeta, tako i
porodice sa djecom, poslovne ljude, avanturistadmbrane parove koji dolazak u ovaj
neobini grad cesto iskoriste za ceremonijal brzog yanja. Kapele za vjganje se
nalaze skoro u svakom kvartu, a Wanja u njima se odvijaju kao na falkoj traci, jer
se dozvole za vjgéianja dobijaju brzo bez velikih administrativnih plema.

Velike korporacije i industrije, godiSnje konvereij sajmoveiesto organizuju u
Las Vegasu. Porotha slavlja, zlatne svadbe idendani se takodjéesto priredjuju u
ovom gradu svjetlosti. Starije ljude dovode jeftiarter aranzmani posebno organizovani
za turiste ,tréeg doba“, a koncerti svjetski poznatih zvijezdalatie veliki broj mladih
i sredovjénih. Svaki turista u tom gradu kocke, bio sklon joapi ili poroc¢an, tesko
moze odoljeti a da ne okuSa&rea kockarskim stolom ili bar slot masSinom. Sl@Smne
su tako strateSki postavljene po koridorima sa etawm frekvencijom ljudi, da svaki
dobitak koji je popréen veoma glasnim zveckanjem kovanica novca ili rietstvara

neutoljivu Zelju da se uloZi i poslednji dolar izega.

33 |bid: str. 45.
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Slika Il. Hotel ,Bellagio” ndu. Las Vegas, USA

Ljudske strasti su, reklo bi se u ovom gradu i owwjustriji kocke i zabave
prowiene do detalja, a negativan uticaj poraza za kskkarstolom se na neki tia
nadoknduje besplatnim Sou programima, jeftinom hranom jestajem, tako da niko ne
odlazi nezadovoljan, a prazan dZep se pravda momosivisaka.

Ovaj grad zivi 24 sata dnevno, kazina su otvareijeli dan i né, raznih Sou
programa je na svakom koraku kao i drugih vrstaazabkojoj je ovdje sve podteno,
pa turista uvijek stie utisak da nije sve vidio ili doZivio, Sto ga §etla se ponovo vrati
ovdje usred pustinje Nevade i za trenutak zabdtigetnu stvarnost.

Tako ovaj ,grad iluzija“ i ,Sin City* (grad grijeha ignoriSe kako sopstvenu
pustinjsku okolinu, tako i okolinu generalno, svedena rasttu nezaposlenost,
drustvenu nepravdu, i kriminal, pruzéjutakozvani ,neriztni rizik, ¢ime teSko

dostupne kulture i gradove&ine bliskim i dostupnim za jedan Siri druStvermijsl
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[1I-2 Diznilend, grad igre i maste

Koncept zabavnog parka Diznilend nageagedne nedjelje dok je Volt Dizni
sjedio u Grifit parku u Los Atelesu sa svojinderkama Dijanom i Seron. Njegova ideja
je bila jednostavna - da napravi mjesto gdje mogwivaju i odrasli i djeca. Ovom
njegovom snu je trebalo mnogo godina da postarsrstgt. Tokom godina Volt Dizni je
primao hiljade pisama od svojih obozavatelja kaji mosjetili Dizni studio, ali je sve
vrijeme smatrao da on tim ljudima ne nudi sve Stmf zeljeli. Relativno brzo je
napravio "Miki Maus park”, u kome je jedina atrgldiila kratka voznja brodem.

Nekoliko godina kasnije Volt Dizni je unajmiohsultanta Harisona Prajsdj je
zadatak bio da odmjeri potencijal teritorije nadydpi kasnije bio napravljen zabavni
park. Potom je kupio 730.000 kvadratnih metara pemlAnahajmu. Dizni je kreirao Sou
pod imenom "Diznilend”, koji je emitovan na TV-u Basvoju ideju pokazao ljudima.

Izgradnja parka gela je 18. jula 1954. godine i kosStala je 17 mitiaiolara, a
park je otvoren godinu dana kasnije. dd&m, otvaranje parka nije proslo tako glatko.
Park je bio prepun, a svi prilazni putevi su hjkgni da prime sve novinare i posjetioce
koji su dolazili. Temperatura je bila nekivanih 38 stepeni, sistem za vodu je zakazao,
a asfalt koji je bio postavljen prethodnoieebio je joS uvijek mekan, tako da su mnoge
Zenske cipele ostale u njemu. Trgovcima je ponedtehne, a gas je curio u jednom
dijelu, zbogcega je zatvoreno viSe od dvije diee parka. Park je dobio toliko loSih
krittka da je Volt Dizni pozvao novinare da se waljedéeg dana. Taj poziv je
rezultirao onim Sto je Diznilend danas.

Od tada pa do 1990. godine taj park je posjeildo 300 miliona posjetilaca, pa su
na bazi takvog interesovanja nikli Dizni parkoviQulandu na Floridi u Japanu, Hong
Kongu i Parizu . Uz zabavu u samom parku, Diznilkoxcept nudi i smjeStaj u hotelima
u neposrednoj blizini, za one koji Zele da parkjgagu nekoliko dana zaredom, jer je
jedan dan nedovoljan da se dlisve njegove atrakcije. Unutar samog parka jekiveli

broj tematskih restorana koji nude sve vrste hahbrze do one vrhunskog kvaliteta.
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Slika Ill. Disneyland noéu , Anaheim , California- USA

Koncept Diznilenda je takav da na malom prastoudi veliki broj raznovrsnih
atrakcija koje omogtavaju putovanje kroz prostor i vrijeme. Tako sestorm danu i na
istom mjestu moze diiiz zemlje u zemlju, iz sadasnjosti u proslostuilbudénost i iz
stvarnosti u svijet maste. Tu se oZivljavaju anamirjunaci, sréu kraljevi i vitezovi,
putuje svemirom, uzZiva u Sou programima, paraddor@m voznjama. Sve se to odvija
zahvaljuj&i novim tehnologijama, 3D i 4D virtuelnom stvarda$ hologramima,
hidraulicnim kulisama i daljinski upravljanim kompjuterizaven uredjajima, ali sam
koncept nestvarne stvarnosti, datira od starih GRialjana.

Igre su samo joS jedna od komponenti masovne laultitaime, igra ne
predstavlja samo glavni aspekt masovne kulturenislg latinskog “panem et circenzes”
(hleba i igara) i turizma, bez kojeg je nezamisloxa djelatnost, nego kao kategorija
ljudskog bivstvovanja svakako prevazilazi ove d@y®je pojavnosti i predstavlja samu
bit ljudskog postojanja?

34 Ibidem.
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Prisjetimo se da su u starom Rimu organizovaaigavu za mase “panem et
circenses” (hleba i igara) i na tajamanarodne mase drzane u pokornosti, élajm na
trenutke mogénost da se osjaju slobodni i zadovoljni. Na taj ti@ su ih zapanjivali
mocima i kod njih izazivali jake emocije. Za to vrij@nmudracima i vladarima je bilo
vaznije da vode intelektualne razgovore, razmig)jajod drustvenih igara su igrali Sah ili
bridz.

Kasnije se ta vrsta zabava odvijala kroz cirkuskedgtave, zatim zoo i luna
parkove, karnevale i maskirane zabave, konjske p&eade i defile itd.

Diznilend je tako jednu staru ideju uspio da razwvio vrhunca i prilagodi je
potrebama danasSnjice, da posjetioci ne budu samsemgosmatréi kao nekada, \e
aktivni uesnici u tom putovanju kroz ogromno vrijeme i poosti kratkom vremenu i na
malom prostoru. Ametki antropolog Moore smatra de je Diznilend vrhunasvojoj
oblasti, odnosno da se radi o atgaom prostoru sa kontrolnim ulazima koji je potpuno
odvojen od svakodnevnog Zivota sa spéeifin ritualima za one koji ga posjgu a koji
Su potpuno nesvjesno pozajmljeni od centra baga Meke. To je hram za turiste
cijeloga svijeta u kome, za razliku od religiozhitamova, ne vlada religija, &enagija i
fantazija. Zamkovi i ulice Diznilenda, \daju posjetioce u nostalgiu proslost, dok je
budwnost u samom parku nesto manje atraktivha, a razog je u prvom redu brz
razvoje tehnologije kojom je u velikoj mjeri prewdiena predstava o buéoti, tj. sjutra
je postalo jde, pa je “Tomorrowland” u samom parku, ir&md nazvan
“Yesterdayland™

Poslednja atrakcija Diznilend koncepta je “Disneyige line”, koja na svojim
luksuznim kruzerima “Fantasy”, “Dream”, “Magic” iWonder”, ¢arobni svijet maste i
igre, prenosi od luke do luke, Kariba, Bahama, 4@ Sjeverne i Juzne Amerike i

Evrope.

%p. Comi¢-Lj. Kosar-S. Steti: op. cit., str. 28-32.
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[1I-3 Analiza kazino turizma u gradu Deadwood, Souh Dakota

Turizam kocke i igre u Sjedinjenim andfm drZzavama je p&o na vrlo
intresantan nan, u pojedinim drZzavama i djelovima drZzava koje téoa nisu imale
karakter turisttke destinacije. Legalizacija kocke kao tutiséi ponuda, zagela je u
drzavi Nevadi joS 1931. godine, u drzavi New Jer$8y6. godine, i pokazala se kao
¢inilac razvoja malih i nerazvijenih podfa koje je do tada karakterisala visoka

nezaposlenost i regionalna zaostalost.

Slika IV. Deadwood,South Dacota USA — glavna ulica

“Tri mala rudarska grada u Kolorado su 1991. goditverili su kazina, dok su na
brodovima na rijeci legalizovana kazina u drZzavaijava, llinoi, Misisipi, Luiziana,
Misuri i Indiana izmedju 1989. i 1993. godine.c8k kazino-igraonice, u indijanskim

rezervatima Sirom SAD-e otvaraju se sve vise itsve poslednjih godina®

36 N. P. NickersonAnnals of Tourism Researctfol 22. NO. 1. 1995 str. 53-54.

56



Uticaj kazino turizma na razvoj malih sredisa, svim pozitivnim i negativnim
efektima, bio je predmet studije Norme Polowitz kéicson, asistenta profesora turizma
na koledzu za biznis, Univerziteta “Black Hills &a Ta istrazivanja su d@na na
speciftan n&in kroz prodavanje novinskihclanaka koji su tretirali razne aspekte i
efekte tog speciénog vida turizma u malom rudarskom gradu Deadwooduinoj
Dakot?’ od kojih su neka vrlo interesantna i univerzalrimjenjiva.

Deadwood, rudarski gradu Juznoj Dakoti, je dane slave dozivio joS kasnih
godina devetnaestog vijeka, kada je u gradtefaoda vlada zlatna groznica. Tada su u
grad osim rudara, kojima je grad bio najinteresi@intmoceli da dolaze i ljudi drugih
profesija, trgovci, novinari, doktori, advokatij alstriptizete, kockari i ljudi sumnjivog
morala. Svakodnevna ubistva, postali su pojavagenkse ovaj gradi susretao sve
ceXe i sve viSe, a Zrtva jednog ubistva 1876. godostgw je i lokalni Serif, dok je igrao
poker u salunu na glavnoj ulici Deadwooda.

Kocka je u ovom gradu zabranjena mnogo golasaije, té&nije1947.godine, i
tada gradi koji je i dalje bio interesantan rudarimacpo je da bude postepeno napustan
Sto je kroz vremenski period od nekoliko godinapptevilo broj stanovnika sa 4 na 2
hiljade.

Referendumom provedenim 1988. godine, u nadie ponovo postati “Stari
Zapad”, ponovo je legalizovana kocka, limitiranograktera, a \e sledée godine
otvoren je prvi kazino sa pokerom, blek dzekonot shaSinama. To je utano sa ciljem
da se vrati stanovniStvo i posjetioci, to jest da @ivite svjezi kapital, te da se
revitalizuje grad, kao u “stara dobra vremena”.

Ovu revitalizaciju grada, baziranu na kockiizmu, pratili su i novinskélanci,
pogotovo tri, za ovu oblast relevantna lista i thowrence County Centenial”, “Queen
City Mail” i “Rapid City Journal” u periodu od Januara 1987. do 15. oktobra 1991.
godine.

Od svih¢lanaka, izdatih u ovom periodu u pomenutim pisamedijima, skoro tréna
(32%) bavila se ekonomskim temama, a 21% pitanjigalative, 19% pitanjima novih
inicijativa, 15% logistikom i planiranjem a 13% tarsu bile vezane za negativnost koju

ova gradska strategija sa sobom nosi.

37 |bid: str. 53-65.
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Ekonomskim temama dominirao je rast prihodd k® u prvoj godini od
legalizacije kocke dostigagtavih 27,2 miliona dolara, dok je u isto vrijemeaphateno
preko dva miliona dolara po osnovi poreza. Ragedmnosti nekretnina od 300 hiljada do
preko million dolara za nekretnine koje su vrijeddamo mali dio toga samo par godina
ranije, kao i rente koje su porasle viSe nego dugtvelo je da potraznja nadmasi
ponudu, i pored rasta smjeStajnih kapaciteta okiopt&5%.

Veleprodaje i ukupna trgovina, kao i restorasu, znatno podigli nivo svog
poslovanja za preko 200%. Ovaj trend rasta, ipaje razivo u svim trgovinskim
sferama, a u nekima §@k imao i pad, éemu su lokalni listovi rijetko izvjeStavali.

Pozitivan ekonomski trend se osjetio i u okolrgradovima a na bazi tih dobrih
ekonomskih pokazatelja, mnogi, slabo razvijeni rgadidovi susjednih drzava, Zeljeli su
sprovesti referendum i donijeti &iu odluku, odnosno primjenite &in koncept razvoja,
o ¢cemu su lokalne novine takodje izvjeStavale.

Temama regulative i drugim inicijalnim gradskpitanjima, neprestano su se
bavili zakonodavci i gradske vlasti. Razmatéajanaajna pitanja, od toga, da li je
odluka o legalizaciji kocke ipak bila dobra ili BbZa grad do toga da li se rast kriminala i
dolazak nepozeljnjih osoba u grad, moze opravddikim skokom standarda lokalnog
stanovniStva. Zakonodavci su se tdddavili i temama kako rasporediti dobit generisanu
novim konceptom zadmvanje istorijskog naslia, dalju marketinSku promociju grada i
sli¢no.

Pitanja gradske logistike, saala i urbanizma, tj. planiranjem izgradnje i
odobrenjem dozvola za gradnju dominirala su takodjenovinskim natpisima u
posmatranom periodu.

Nedostatak parking prostora je bila dominangraa u razmatranju problema
logistike u gradu, pa se donijela odluka o uvodjedgtl autobusa, kako bi se djelimd
ovaj problem rijeSio.

Zahtjevi za odobrenjima novih kazino proatarzgradama, kao i broj masina za
kocku, idozvola za tenje alkohola bile su take teme na koje su gradski oci morali da
daju odgovore, zbog enormne potraznje.

Negativhim temama se bavilo se svega ne&w 13% novinskihélanaka.
Najveti problemi koji je legalizacija kocke sa sobom delasi u ovaj gradi bili su

socijalne prirode. U prvom redu to su bili izazokpje su donijele kockarnice u
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neposrednoj blizini Skola i porast broja studenkd@ posje€uju kazina ali i realna
moguwnost od patoloske zavisnosti. Porast pacijenatastituciji za mentalno zdravlje,
kao direktna posljedica kocke i1 porast kriminala,p@sebno porast maloljetikiog
kriminala, postali su objektivna prijetnja daljeazvoju grada.

Uzimaji sve ovo u obzir Deadwood je postao primjer kakezam kocke i
igre moze uticati na socijalni i kulturoloski razyednog kraja, i kako ovaj vid turizma
osim pozitivnih ima i drugih, onih manje pozitivnkoje razvoj turizma, pogotovo ove

vrste, nesumnjivo sa sobom donosi.
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[1I-4 Iskustva jedne od najvetih kockarskih destinacija danas —

Makao

Za razliku od ameike istorije turizma kocke i igre, razvoj ovog vitlaizma u
gradu Makao u N.R. Kini imao je drugj i mnogo dinaméniji istorijat. Makao je uz
Hong Kong jedna od specijalnih administrativnih ifggu N.R. Kini sa vlastitiom
samoupravom i oko pola miliona stanovnika. Makasye do 1999. godine bio pod
vla¥u Portugalijete je predstavljao najstariju aktivnu evropsku kg u Kini,
osnovanu joS u 16. vijeku. Administrativne vlastidnMakaom su prenijete na N.R. Kinu
1999. godine i danas Makao uZziva status specigdinginistrativne oblasti. On je odigrao
jedinstvenu i vrlo vaznu ulogu u odnosima idueKine i Zapadnog svijeta, posebno

izmedu kasnog 16. i 19. vijeka.

lako trenutno najpoznatiji po kockarskom tungnovaj grad pruza i bogatu
istoriju u kojoj su se kroz 440 godina dugu portska vladavinu prozimale kultura i

tradicija istoka i zapada.

Prvi koji je stupio na makaosko tlo bio je Roglac Alvarez davne 1513. godine.
Njegove namjere su bile da sa tog prostora uspostgovinske veze sa kineskim
vlastima. Tek 1557. godine lokalni kineski namjesnodobravaju Alvarezu i
novopridoslim trgovcima dozvolu za koté&hje teritorije poluostrva. Kada su Portugalci
stigli na jugoistoni dio Kine na njih se gledalo kao na neprijateljgadutim, trgovina je
ubrzo procvjetala, portugalski brodovi dovozili gs&ine, pamuk i muslin iz Indije —
satove i tehniku iz Evrope, istovremeno razmjerjujdostignita u nauci, religiji,
farmaciji i medicini. Kolonizatori sve viSe “pugiakorjene”, pa portugalski jezik postaje
sve prisutniji, a Kinezi ga prihvataju bas kao ugk obtaje. Bazirano na tdjinjenici,
domicilno stanovniStvo novodenoj djeci daje portugalska imena koja ni do dajeasn
dana nisu &ezla. Makao sa svojim novim gi@inama dobija imena portugalskih

velikana i svakim danom sve viSe podsjaa Lisabon. Dok evropski duh postaje sve
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prisutniji u ovoj dalekoisttnoj zabiti, 1553. godine uvodi se redovna morskgalina
relaciji Indija — Makao — Lisabon. Ujedno je to tvp linija Evropa — Azija ( tek
pocetkom 19. vijeka uvode se stalne plovidbe za MakBtipine i Meksiko).
Za ovaj gradce biti posebno zrajna 1974. godina. Padom portugalskog
predsednika Salazara, Portugalci se bez sile sggneoviae iz svih kolonija. Prije nego
Sto su napustili Makao ponudili su ga N.R. Kini.a&Je odbila tako da portugalski uticaj
ostaje sve do 1987. godine kada je u Pekingu potptogovor da Makao dobije

autonomiju u sledgh 50 godina.

Danas je Makao izuzetno razvijen grad u kowmidinantnu ulogu uz kockarski
turizam zauzima industrija tekstila, koze, izradacelana, namesStaja,i na tajcimaje
privlacna biznis destinacija. Po bruto nacionalnom praizvtakao zauzimaak cetvrto

mjesto u isténoj Aziji — odmah iza Japana, Hong Konga i Singapur

Slika V. Makao danas

Legendarni “Casino Lisboa”, koji u svojim odaja skriva mnogobrojne tajne o
dobrim ili manje dobrim sudbinama posjetilaca, e@dla je i najmarkantnija gravina
koja dominira gradom s kopna i sa mora. Bio kodkare, svaki turistate ga obavezno
posjetiti, a takde tu moze uwveti ili samo “olakSati dZzepove” za 26$ a to je miom!
Ljubazno osobljge se potruditi da svakome bude udobno i ugodnakpeagubi (i taj

minimum) smjestie ga u jedan od separea sa prigusenim svjetlinoauditi besplatno
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pice.

“Kuca casti”, r&ti ¢e s osmjehom stanovnici Makaa koji sa izuzetnireteipm
govore o svom kazinu i svom gradu — a kako i nkaol na ovom jedinstvenom mjestu
niko ne pléa nikakav porez. “Kéa casti”, kazu i vlasnici svih pet “Kia srée” i
bezpogovorno odvajaju 30% od ukupnog dohotka zgradenje grada i podizanje

standarda svojih sugtana.

Zbog svih olaksica (poreskih najviSe), nijgdo Sto su sabéa iz Hong Konga i
Kine pohrlila da se zauvijek nastane u Makaou. lid&ak ti gradjani N.R. Kine, diu

samo kao turisti mogu ostati samo dvije sedmied&aV je propis!

Nedaleko od novosagi@ne makaoskeetvrti, a na obali juzno Kineskog Mora,
uzdize se prelijepa statua boginje “Kunjam” (Kurm)azastitnice grada i mornara.
“Sve Sto je ispred mene - neka bude napredno, ®vgesSiza — neka bude mirno! *
poruwiuje boginja kao dd&ita zelja svojih vjernika. A, Zelje se uveliko oatuju. Ispred
impozantne figure nikla su nova naselja, nasedvrti, novi trgovi sa razigranim
fontanama...

lza boginje je mirno more i ne tako lijepa ¢pri Za vreme portugalske
dominacije, a u potrazi za boljim zivotom, Kineza sjevera su pokuSavali da
preplivavaju zaliv, zapravo, razdaljinu od samo G®@tara koja ih je dijelila od
makaoske granice. Rijetko ko je uspio, pa je zbg@mnog broja neséaika koji nikad
nisu stigli i zbog n&na na koji su onemodeni - makaoski zaliv nazivaju i “Krvavi

zaliv”.

Ta teritorija od nekih Sesnaest kvadratnilorkiétara, grad i dva ostrva Taipe i
Kiloane, prikljuteni su drzavi od 9.5 miliona kvadratnih kilometaps je tako broj
stanovnika N.R. Kine povan za pola miliona. Zvatan naziv za Makao je Aomen —

Kapija zaliva.

Pored ove bliske kolonijalne proSlosti, Maka&o danas poznat kao kockarska
prijestonica Azije i svijeta. ViSe se ne mozéi = Makao da je Las Vegas istoka. Danas
je ¢ak prikladnije réi da je Las Vegas — Makao zapada. Makao je 200dingqrestigao
cuvenu kockarsku destinaciju u Nevadi, a danas @fta cak sedam puta ¥a. Tokom
2011. godine ostvaren je promet od 7,2 milijardeady (Sto je vée od dvogodiSnjeg
BDP-a Crne Gore).
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Mnoge kompanije bazirane u Las Vegasu, danésdie svog profita stiu u
Makau, pa tako “Sands” koji planira da gradi s¥ejvrti hotel u na toj dalekoistooj
destinaciji, cak devedeset posto svog profitacstitamo, a tek ostatak u maom
gradu.Tim putem ide i kompanija “MGM”, vlasnik nafeg hotela na svijetu, ranije

pominjanog “Grand MGM” u Las Vegasu.

Dolazak ametkih investitora koristio je kineskim vlastima dadominantnu
privrednu djelatnost Makaoa, zaradu na kocki, ursgsuemeni méunarodni poslovni
duh, ali i da razviju konkurenciju rde vlasnicima kazina. Suzbijen je i monopol
legendarnog hongkonskog tajkuna Stenlija Hoa legyoje ogromno bogatstvo stekao
pod sumnjivim okolnostima. Njegove "klase" kineske kockarnice, Ste r&i mracne
zadimljene cajdzinice, povezane su sa podzemljem, privredninmikalom i
prostitucijom. Hoov monopol viSe ne postoji i kackice su stavljene pod &e
kontrolu. Kad se sam Ho &@asSao u visokom drustvu, e je da prednga u izgradnji
modernih hotela kockarnica. Ranije je sav prihodozkarnica pripadao njemu, a sad
ubira kako je sam priznao, “samo” 60% zarade,ns tazlikom Sto se viSe ne zZali na
vlast. Naravno, ovaj nagli rast prate nelegadkovi novca i razne malverzacije, porast
prostitucije koja je u Makau kao i kocka legalizosaza razliku od Kine, koja za sada
gleda kroz prste, kako se ne bi naskodilo ugledu lamckarske destinacije. Da bi se ovaj
negativni dio imidza i efekat promijenio, smanjipe mogénosti eliminisao, uvode se
novi sadrzaji bazeni sa vje8kim talasima i plazama za djecu, otmeni restorani,
trgovaki centri , spa centri. Miitim, promovisanje Makaoa kao portae destinacije
pored tolikog broja kazina i legalne prostitucigtayvo izvjesno je, nemoga misija. U
planu je i izgradnja sportske i koncertne dvorkako bi se sadrzaji upotpunili, imidz

izmijenio a povéao broj dana koje gosti provode na toj destinaciji.

Na kraju treba pomenuti i jedan kurieziezan za Makao. Na Blumbergovoj listi
azijskih milijardera za 2013. godinu, na prvom rijesaslo se ime LilCe Vu. Ovaj
osamdeseéetvorogodisnji makaoski tajkun, predsjednik kazioperatera “Galaxy
entertainment Group LTD.” u¢ao je svoje bogatstvo na ukupno 29,5 milijardi dolia
tako postao najbogatifioviek Azije za 2013.godinu. Luijeva porodica je gud1934.
pobjegla iz ratom razorene Kine za Hong Kong gdjen kao trinaestogodiSnjak {em

da zarduje novac prodajom hrane na ulici. Na&jvelio bogatstva stekao je nakon
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drugog svjetskog rata uvaZeyradevinsku opremu, da bi 2002. godine usao na kockarsk

trziSte Makaoa.

Iskustvo Makaoa sa jedne strane pokazuje da rgedog turisitke destinacije ne
smije biti ni prebrz, ni nedovoljno osmisljen niakkorano postavljen ili nedovoljno

dobro isplaniran, a sa druge strane pokazuje sredtivnost ovog biznisa.
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A\ KOCKA KAO USPJESAN POSLOVNI KONCEPT VASA
CUKOVI CA, RISNJANINA, AMERIKANCA | FILANTROPA

lzucavajuwi kocku i igru sa ekonomskog, tj. biznis aspektanzda je jedan od
najboljih primjeracovjek porijeklom upravo iz Boke, Vas@ukovié. On je raten u
Risnu, 09. juna 1858.g., u uglednoj trgtk@ porodici, jednoj od najstarijih,
najuglednijih i najbrojnijin s&ak osmoro djece iz dva braka njegovog oca La2déaa.
dan ratenja najstarijeg sindestitog riSnjanina Lazar@ukovica, padala je jaka kisa
praena zestokom grmljavinom, koja ipak nije mogla nadith pucnjavu iz kéa
Cukovica i ostalih djelova Risna, koja je tradicionalnoiljeliavala rodjenje sina
uglednog dom@na. “Ispostawie se mnogo godina kasnije da je bilo dosta mjesta
radovanju jer novorodjeno dijete postalo je jeddmajuglednijih grdana i¢ovjek ije je
ime trajno zapisano u drugoj istoriji Risna i Bdketorske'.

Sa osam godina ostao je bez majke, i otac ga @tasao da bude samostalan i
svoj. Vaso je bio dobatak i imao je odline ocjene iz svih predmeta osim iz vladanja,
zbog svog nemirnog, eksplozivnog duha, kojic¢gsto koristio za zastitu slabijih i
nezaSitenih. Osim Skolskih obaveza, kao mlad ¢dje ¢uvao je stoku na imanju,
pomagao ocu u trgovini, i istovremeno davao zanat. Na poziv tetke i tetka sa nepunih
12 godina otputovao je u Trst, u porodicu kojaaedje bavila trgovinom. U Trstu je
zavrSio visu trgovéku Skolu i odléno savladao gki, njemaki i italijanski jezik. Sa 16
godina se zaposlio kanovnik u tada poznatoj, goj firmi "Hydias". Zivotom u Trstu
nije bio zadovoljan i osf@o je da nema mognost da zaradi i zivi onako kako je asge
da moze. Daleke 1877. godine, u svojoj devetnpagsttini i u doba najwgh migracija
Bokelja, a na nagovor jednog pomorskog kapetaiaseza, te uz blagoslov oca, otplovio
je za daleku Ameriku.

Njujork je bio njegova prva destinacijéyrsto tlo, ali ipak daleko i nesigurno. U

tom megalopolisu sa kojim se prvo sreo u Ameriite Bu iznevjerene sve njegove nade,

38 T. Grgurevé: Narodni dobrotvor Vas@ukovit, NVU ,Dobrotvor VasoCukovi¢* i ,Vuk &evié Uliks,
Risan, 2008 str. 30.
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pa ne mnogo nakon dolaska u Ameriku seli se za Bancisko gdje nalazi posao
trgovatkog pomanika uz svesrednu poragednog svog prezimenjaka SteZakovica.
U pcetku je to iSlo veoma teSko. R&dedanju i wedi jezik natu, zakljweio je da ni u
San Francisku rie n&i ono Sto Zeli, pa ga je put odveo u drzavu Nevadgrad Rino.
Za nekoliko godina provedenih u Rinu, zaradio jagpuovca, bave se nekretninama,
ali je ve&ii dio tog novca i izgubio u nestabilnim ciklusimajé& trgovine nekretninama
donose. Iz grada Rina seli se u Sijatl u drzaa8idMton, pa u drzavu Ajdaho, da bi se
nakon toga opet obreo u Kaliforniji, trgdjuagrumima i vinom. Osim toga, radio je i u
rudnicima, takde bez mnogo uspjeha. Sudbina je htjela da se oprgimslu cistata u
jednoj bilijarnici gdje se i upoznao sa kockarskignama. Odlduje da se preseli na
Aljasku, za koju je¢uo da pruza utoSte snaznima i jakima. Medjutim na putu za
Aljasku obreo se, 1895. godine u drzavi Koloradgradu Denveru. U ovom gradu na
nadmorskoj visini od 1.600 metara poznatom kao énhilgh city” tj. gradu na visini
jedne milje kupuje zemlju, gnje svoj zivot biznismena i dobrotvora i za kiatk
vrijeme stée veliki kapital i ugled. U Koloradu u to vrijemed¢ka je bila dozvoljen i
legalan biznis, koji jeCukovicu, ¢ovjeku koji je bio sklon rizicima u poslu, donio
ogroman novac i slavu. Sa kockom se prvi put sael@r kao ¢ista® u bilijar klubu za
vrijeme svog kratkog boravka u Virdznija Siti u dvz Nevada. Osim Kolorada u digi
amertkih drzava kocka je u to vrijeme smatrana legalposlom i zanimanjem koje kao
i svako drugo u skladu sa propisima moze donijelikvnovac. Za one druge koji su se
kockom bavili ilegalno, varali i lagali kazne suebdrasténe, a kaznjavani su i stu.
Paietak u Denveru bio je tezak, iako je u to vrijemeniZer bio u usponu. Taj
uspon grada na visini jedne milje ogledao se unmt@om naseljavanju i migracijama
stanovnistva sa istoka na zapad Amerike, 5to jegotiio Cukovicu da se u pravo
vrijeme nae na pravom mjestu, u firmi za promet nekretninddmdobru zaradu stekao
je i reputaciju cijenjenog i uticajnog @@nina i jednog od najpostovanijih ljudi u gradu,
a bio je i konsultovan prilikom izbora senatoreongresmena. Nakon duzeg istrazivanja
trzista i razmi$ljana o poslovnim potezintaykovi¢ odluiuje da sav steni kapital uloZi
u izgradnju kockarnice. Shvatio je da se put kgampogleda @estitosti i visokoj etici u
poslu, te vrhunskoj usluzi i profesionalnosti, panp tim osnovama nastala njegova prva
kockarnica “Arcade” koju je otvorio sa svojim patom Johanom Hughesom. Shvativsi

da je kocka unosna, ali ne i prestizna za razvepiba, uz kockarnicu je izgradio i
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savremen ugostiteljski objekat. Kockarnica je plesigoznata po tome Sto se strogo
vodilo ra&una o poStenom kockanju i kao takva doprinijelaigéedu i imidzu mjestu u
kome se ne krade i u kome vlada red i mir. Osim mputacije “Arcade” je imala
egzottan ambijent i enterijer sa dugim barom i puno freskiéh ogledala, skupih lustera.
Kao svaki dobar biznismenCukovi¢ se nije zadovoljavao postignutim,&vge teZio
razvoju pa tako sav novac zdem u noj, ulaze u josS ve kockarnicu “Navarre” koja je
podignuta daleke 1880. godine. Ova nova kockarnicesamom centru Denvera,
podignuta je zajedno sa najpoznatijim viasnikomkiogica u ovom dijelu Amerike,
irskim biznismenom Edom Chaseom. Kockarnica je ddnala centrom, svojom
visinom, izgledom i reputacijom koja se ogledala liku samogCukovi¢a, za koga je
vazilo pravilo da njegova rigevazi mnogo vise od bilo kakvog ugovora. Smatradge
radei ispravno i poSteno moze pdstpuno i tako se ponaSao i u svojoj kockarnici gdje
je zahtijevao da se gubi ili dobija poSteno, a gdje bilo mjesta za varalice.
Interesantno je Sto nije dopustao ni besplatdert@ alkoholagiji je bio veliki protivnik,
a Sto je bilo karakteristho za to vrijeme i danas je karakteristika kockzangirom
svijeta. Reputacija koju je stekao, kroz ovakasiméavljenja poslom, pomogla mu je da
se sprijatelji sa vrhunskim poliarima tog doba, koji su mu pomogli u sitaciji kgda
kockarski biznis doSao pod udar zakona i to badjudl sa koljima je Vaso imao
najprisnije odnose. ShvativSi neminovnost poStavaigvonastalih pravila, Sirio je svoju
imperiju u sopstvenu trgovinu nekretninama i baskarposlove. U svojimietrdesetim
godinama imao imovinu vrijednu oko million dolarsto je za to doba predstavljalo
ogromno bogatstvo.

Svoj filantropski duh ispoljavao je nes&fim ulaganjem materijalnih sredstva
u izgradnju i uljepSavanje grada i organizacijunitazhumanitarnih akcija. Osim toga,
ovaj nevjerovatarkovjek, pomaze siromasne i bolesne kako u Amerl® fau rodnom
kraju a aktivno gestvuje u javnom i politckom zivotu tog prelijepog grada u anto]
drzavi Kolorado. Pomagao je i naSe iseljenike ajbipoznanik i prijatelj sa Nikolom
Teslom i Mihailom Pupinom.

Nakon njegove smrti otvorena je i najZapnija i najhumanija oporuka vezana za
rodni kraj u kojoj je Vas@ukovi¢ zavjeStao da se u Risnu, njegovom rodnom graidu, il
bilo gdje u Boki, ili tadasnjoj Jugoslaviji, sagraglika bolnica, kao pomosiromasnima

i bolesnima. lzvrSioci testamenta iz SAD su u wi$erata dolazili u Jugoslaviju da bi

67



organizovali izgradnju bolnice u Risnu i ona jeoi danasSnjeg dana naprertopedski -
trauma centar Crne Gore.

Oporukom je, izmedju ostalog, &ieiznos imovine, preko 1.300.000 dolara
ostavio svojoj najbilizoj rodbini, a iznos od 1000 dolara za izgradnju skulpture u
centru Denvera tast njegovog velikog prijatelja gradamnika Denvera.

Vasd ukovi¢ je umro u svom domu u Denveru, dana 20.12.198378. godini
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V  TURIZAM KOCKE, ZABAVE | IGRE U CRNOJ GORI,
DOSADASNJA ISKUSTVA | POTENCIJAL

RazmiSljajgi da li je nedto od biznis koncepta Vagaikovica primjenljivo u
njegovoj i nasoj domovini, koncept kocke i zabaeeskoro nametnuo sam od sebe,
pogotovo u svjetlginjenice da je uz sve ono $to je priroda podamdgon zemlji, turizam

jedna od strateskih privrednih grane Crne Gore.

Crna Gora ima obalu koja je duga 293,5 kilareet u to se ubraja i 117 plaza koje su
zajedno dugske ¢ak 73 kilometra. Ovo je jedna od komparativnih eéjv prednosti uz
naravno veliki broj suanih dana, umjerenu klimu, kulturno-istorijsko rdsl, ljubazno
stanovnisStvo i sve ono Sto ide uz to kad govorintaretickom potencijalu crnogorskog
primorja. Vrlo je indikativno da se u strategijinogorskog turizma do 2020. godine,
turizam kocke i igre kao takav nigdje ne spomigj®, ne zn& da i ne postoji. To se
naravno donekle moze razumjeti ako analiziramo tivga iskustva ranije pominjanih

destinacija. Ali Sto je sa pozitivhim?

Kockarski turizam u Crnoj Gori ipak postoji u lma broju hotela, dok zabavni
parkovi ne postoje uopste, izuziméjékva park koji je sastavni dio hotela ,Mediteran®
u Be&iicima. To bi sa odienih aspekata donekle i bilo razumljivo da se pred
crnogorskim hotelijerima svee&e ne postavlja problem izuzetno niskog nivoa
profitabilnosti. LoSe poslovanje napeg broja obnovljenih luksuznijih hotela na
Crnogorskom primorju uzrokovano je prekratkom tugkom sezonom, velikim
fiskalnim nametima i posjetom koja iz godine u gudbiljezi neznatni rast ikkak pad.
Od proklamovanog elitnog turizma i dolaska bog4titi iz svijeta koji¢e puniti hotele
sacetiri i pet zvjezdica za sada nema nista.

Dakle kocka i zabava u Crnoj Gori za sada swgvasl r&eno, skoncentrisane u
Budvi i okolnim mjestima. Budva je postala omiljedastinacija mide populacije,
uglavnom izméu dvadeset i trideset pet godina, slabijeg do $egdimovinskog stanja,
koja zabavu i provod nalaze u otvorenim diskotekamarestéu muziku, koktele i ples.
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Ova populacija iako limitirano zainteresovana zakkoi zabavu druge vrstéesto nije

finansijski dovoljno ména, (zato je i upotrebljen izraz limitirano zairgeovana).

Kocka, kao vid zabave, nesto starije i ekorlamezavisnije populacije, prisutna
je u dva najmodernija Beka hotela “Splendid” sa pet zvjezdica, “Queen of
Montenegro” saetiri, kao i u hotelu “Maestral’¢gtiri zvjezdice) u uvali Milder i u
hotelu “Avala” u Budvi. Dok kod prva dva hotelapdkarnica i kazino turizam nije
strateSka baza i odrednica, u hotelu “Maestralzasigurno jeste. Hotel je u vlasnistvu
kompanije “Hit grupa” iz Nove Gorice, Republika 8mija. Ova kompanija, smatra se
jednom od najvah firmi za pruzanje usluga zabave i kocke u Evrogiao takva
posjeduje: sedam centra za kocku i zabavu, jedandarezort, jedanaest hotela,
turisticku agenciju, preko 2.300 kreveta, oko 4.000 slogineg 215 stolova za igru, i to
sve opsluzuje armija od oko 2,500 zaposlenih¢ingeod ovih hotelskih kapaciteta nalazi
se u Sloveniji, u neposrednoj blizini Italije, taldla su Italijani, dominantno gosti ovog

turistickog giganta. Bez obzira 5to je hotel “Maestral’Szanu Jadranskog mora udaljen

Slika VI. Najpoznatiji crnogorski kazino Hotel ,Maestral” Méer

od italjanske obale, za glavne goste tikana italijansku klijentelu. Za potrebe dolaska
u Crnu Goru, organizuju serter letovi koji dva puta sedtmo dovoze i odvoze turiste

zeljne kocke i zabave iz italijanskih gradova BaiijNapulja. Hotel je otvoren tokom
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Citave godine, a osim kocke kao osnovnog vida zab@danom sedntho pruza i
gostovanje nekog od mukih zvijezda sa prostora ex Jugoslavije, pa na&in osim
italijanske privl&i i domatu klijentelu.

Crnogorsko primorje, zahvaljuju svojim prirodnim ljepotama, kulturno
istorijskim nasledjem i gostoprimljivéd svojih stanovnika, se davno nalazi na
turistickim kartama Evrope i svijeta. Iskustva iz SAD-ai pugih lokacija Sirom svijeta
su pokazala da i manje atraktivne lokacije mogu ibieé kako interesantne za kazino
turizam i generalno turizam igre i zabave.

Nasuprot ameafkom iskustvu i istorijatu kazino turizma, Crnogavgirimorije je,
turisticki ve¢ vrlo atraktivna destinacija koja strijemi odrzimduristckom razvoju. Kao
takva, za turizam , kocke i igre, ima niz vrlo &thenih, pacak i unikatnih lokacija na
kojima bi se ovaj vid turizma mogao razviti do ngshih granica. Ovdjéemo izdvojiti
samo tri od njih.

Sve te tri lokacije imaju zajedikiu karakteristiku da se nalaze u neposrednoj
blizini prirodnih morskih ulaza ili vrata. Radi sdokacijama na velikoj ulcinjskoj plazi i
Adi Bojani, kao prvoj, u blizini Otrantskih vratalazu u Jadransko more. Druga bi bila
ostrvo Mamula, na ulazu u Bokokotorski zaliv. |¢ae gradt Perast, na ulasku u
kotorsko-risanski zaliv.

Vrata kao sléajni simbol za sve ove tri lokacije, ovdje su ppi@na kao simbol
pocetka ili krajacovjekove Zelje za igrom i kockom, kao izlaz iz svdkevnice i ulaz u
neki drugi svijet, razdvajanje racionalnog od iocm@lnog, proslosti od budoosti, sjete
od zadovoljstva i s itd.

Simbol vrata kao ulaza i izlaza i njegove p@rexsti sa turizmom i fenomenom
igre, viSe je intresantan sa antropoloSkog i ps#kibdg stanoviSta, a u shju
potencijalnog crnogorskog turigkiog proizvoda kocke i zabave, mogao bi biti iskéeis
u marketinsSke svrhe. Svakac¢slost sa Makaoniiji je zvanikan naziv “Kapija zaliva”, je
slu¢ajna.

Najjuznija téka Crne Gore, a samim tim i naSeg primorja, jekeelilcinjska
plaza, koja se prostire od Port Milene do Ade BejaNjena duzina j€itavih 12
kilometara a prosfma Sirina 60 metara Sto daje impozantnu povrSisiypieko 600
hiljada kvadratnih metara. Plaza jeiggena od finog sithog pijeska, koji, osim uZzitka

koji pruza, ima i zdravstvena svojstva. Na ovalikgrostoru, uz ostale pogodnosti
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zalela plaze, moglo bi se smijestiti viSe kazino rizortaapraviti neSto po uzoru na Strip
u Las Vegasu ili Atlantik sitiju.

Ako bi se turizam igre i kocke kao takav Zeakdvojiti od ostalog dijela plaze,
kao poseban segment turige ponude, a to bi bilo mode uraditi smjestivsi ga na Adu
Bojanu kao zasebnu prirodnu cjelinu. Prelijepo wastna rijeci Bojani danas je raj za
nudiste. Potpuno oit%en vodotokovima rijeke Bojane sa dvije strane rdaskim morem
sa trée, ovaj prirodni trougao, rajskog izgleda, bio bealna lokacija za sve vrste
turizma igre , kocke i zabave. Kazino rizort na lakaciji, pacak i spoj nudizma i
kazino rezorta i takva njegova valorizacija, bilapbtpunija, jedinstvena i neuporedivo

veca sa aspekta turigkih prihoda i atraktivnosti lokacije.

Slika VII. Ada Bojana

Potencijal ulcinjske Velike plaze je ogromgoruza nesagledive mognosti, ali
niSta manje atraktivan i na drugi dma jedinstven potencijal, pruza ostrvo Mamula.
Tacan naziv ostrva je Lastavica, a za vrijeme ntletasladavine nosilo je naziv Rondina,
vjerovatno zbog svog gotovo pravilnog kruznog abliprénika 200 metara. Naziv
Mamula je dobio po austro-ugarskom generalu i t@das namjesniku Dalmacije,
baronu Lazaru Mamuli, vi@ganom kumu crnogorskog knjaza Danila koji je na ovom
ostrvu sredinom 19. vijeka podigao utgnje. Po mnogim sudovima znalaca taiawa i
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do dana danasnjeg predstavlja remek djelo vojndmarstva.Citav kompleks twtava
izgraden je od ravnomjerno klesanih kamenih kvadratangkd veltine, slozenih u
pravilne horizontalne redove. Polozaj i sam obiikrdjenja prati konfiguraciju ostrva,

pa je tako kompletna té¥ava zatvorena, prstenastog oblika, a u njenom &rege

otvoreno kruzno dvoriSte.

Slika VIII. Tvrdjava na ostrvu -Mamula

Tvrdava kao takva nikada nije bila kar@a u svrhe za koju je izgradjena, te sa
nje ni na nju ni jedna topovska granata nije isyedj Sto je rezultiralo da njena kamena
spoljasnjost budedovana do danasnjih dana. U toku drugog svjetsktag Veamula je
bila zatvor, 5to po svom morskom okruzenju na ulazzaliv, neodoljivo podsfa na
zloglasni zatvor i ostrvo Alkatraz u zalivu San rkaiska, koji je vé decenijama otvoren
ali kao turistéka atrakcija muzejskog tipa.

Ostrvo se nalazi 3,4 natkih milja od grada Heceg Novog, i ta relativna inlez
kopna, uz vé postojéi objekat, predstavljalo bi jedinstvenu lokacija kotel —kazino,
relativno malog kapaciteta, a bogatog sadrzgjarédcinjenice da predstavlja spomenik
kulture druge kategorije, i da je kao takav za$tj do sada je bilo viSe pokuSaja
valorizacije Mamule u turistke svrhe, naZalost nijedan od tih pokuSaja nijeiausp
Cinjenica je da bi revitalizacija Mamule u turié svrhe zahtijevala velika materijalna

sredstva za dovodjenje b&ze infrastrukture, kao Sto su struja i voda, testpnisni
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prostor. Dogradnja postd@jeg objekta uz poStovanje ogréemja koja spomenik druge
kategorije nosi sa sobom, sa jedne strane, te ggainteni smjeStajni kapaciteti su
takaie stavke, koje bi ovaj projekatinile investicijski vrlo zahtjevnim, a povrat
investicije prolongirali na duzi rok od standartiaisticke privrede.

Sa druge strane, Kazino Mamula bi bio unikatmisticki dragulj, namijenjen
visoko plateznoj klijenteli, prirodno za&#in i restriktivno dostupan. Kao takav idealno bi
se uklopio i dopunio ponudu &eostoj&im turistickim projektima u Boki, kao 5to su
“Porto Montenegro” u Tivtu, “Lustica Bay” na Lustic “One & Only” u Kumboru,
kojima Mamula gravitira svojom lokacijom. Ovdjeakako treba napomenuti da bi ovaj
jedinstveni kazino na ulasku u Boku, dnevno optmvd mozda djelintho i posjetilo
viSe hiljada turista, koji kruzerima ulaze i izaz zaliva Boke Kotorske od Marta do
Oktobra mjeseca u poslednjih nekoliko godina.

Treta lokacija koja bi bila ne manje atraktivha za Kaziurizam je svakako gradi
Perast, tj njegove palate. Najmaniji ali ne i najjaazn&ajan, ovaj gradi pomoraca i

umjetnika, lezi nasuprot tjesnacu Verige u podnd#jda Sveti llija, téno 873 metra

ispod njegove naj\e kote.

Slika IX. Perast
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Ovaj bokeljski gradlije status opstine dobio 1580. godine, a svojaetajwocvat
dozivljava tokom XVII i XVIII vijeka, kada svjetskn morima plovi stotinjak peraskih
jedrenjaka. U XVII vijeku u Perastu su se shwali i na njegovim brodovima plovili
ruski knezevi (takozvani boljari), koje je Petarlidiena preporuku Venecije Skolovao u
pomorskoj Skoli poznatog matenigtia i moreplovca, kapetana Marka Martiriavi

Grad jednostavne mediteranske arhitekture, reneedraroknog stila, prepun je
starih palata, gdenih uglavhom u kamenu, te sa svojih 17 crkavaas$®edanas
predstavlja jedan miran gragdveoma burne proslosti.

Da li bi burna proslost Perasta bila obnowljima jedan drugi k&, prenamjenom
neke od njegovih palata, u prvom redu palate Bagvali mozda i palate Smekija,
Viskovi¢a ili Balovica u ekskluzivni kazino, zatvorenog tipa, za matijligraca, a velike
uloge, pitanje je oko koga bi se sigurno podiglomg@urasine, jer bi taj vid turizma
sigurno narusSio njegovu idilu tiSine. Sa druge rergoostavlja se pitanje, da li je ovaj
biser Boke, valorizovan na pravidia i konano, koji je pravi n&in njegove valorizacije.

Jedno je sigurno, da bi vrhunski kazino ajayradé¢ doveo bogatu klijentelu, i
sve ostalo Sto je prati, te bi ovaj mirni gigdponovo postao buran, kao Sto je to bio
tokom srednjeg vijeka.

Sveobuhvatno analizirajuefekte koje bi otvaranje kazina, kazino rezoréela
i mjesta za zabavu donijelo Crnoj Gori, tj. njenpriobalnom dijelu, moraju se izdvoijiti
tri osnovna preduslova i to: socijalni, ekonomsikifrastrukturni.

Vetina efekata kako pozitivnih tako i negativnihéveu ranije pominjani na
primjeru Deadwooda u Juznoj Dakoti i zato ih ovagebi posebno nabrajali uvazavaju
¢injenicu da su geografske, kulturolosko istorijslencijalne ekonomske okolnosti

dijametralno suprotne izmedju Crne Gore i Juznedbak
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VI  ZAKLJU CAK

Oslobdajwéi se krutih stega mukotrpnog rada i borbe za gghistencijucovjek
je kroz vjekove tezio memu véem i drugdijem Sto ¢e upotpuniti njegov Zivot,
pogotovo njegovo slobodno vrijeme.

Slobodno vrijeme je, u zavisnosti od duzinejatym, sklonosti, sopstvenih
ekonomskih mogtnosti, kao i naéno - tehnoloSih dostigrda provodio, nekada davno,
blize kiti a kasnije sve dalje i dalje od nje.

Danas je, broj ljudi koji putuju, destinacija koje putuju pa i prevozna sredstva
kojim putuju, sve vé i sve razltitiji. Naravno, u te razlike spada i motiv putovanj
vrijeme zadrzavanja i &a troSenja novca prilikom boravka, kao i zadowwljskoje sa
tog boravka pamte, poneko, ponek&davog Zivota.

Izreka “KaZi mi 3ta radi$ u slobodnom vremepacu ti reti ko si"*°

, hajbolje
govori o tim razlikama i sklonostimévjeka i n&inu i mjestu provdenja slobodnog
vremena ili dokolice, Sto seesto poistovjéuje.

Igra, kao poseban vid kat&hja slobodnog vremena se tek u modernim
vremenima p&ela tretirati kao ozbiljna stvar i potreba ne safjexe vé i odraslih ljudi.

To naravno posebno vazi za kocku, koja je iskljo predodrdena da bude zabava
odraslih, Sto nazalost nije uvijek tako. Ne sammdagredstavlja zabavu samo odraslima
ve¢ ponekad ne predstavlja ni zabavu uopsSté, zalire u polje patologija, emu u
ovom radu nije bilo rij&i.

Udaljavajéi se od polja patologije, i posmatrajuigru i zabavu kao oblik
specijalne turistike ponude i razmatrajuje u kontekstu sveobuhvatnog dozivljaja za
¢itavu porodicu, ili bar njen stariji dio, moramo rigiatovati da je u SAD-u taj oblik
provadenja dokolice, dostigao oblik katarze. Provodeijeme u zabavnim parkovima
za djecu ili zabavnim parkovima-gradovima za odrakldi se oslob#aju nagomilane
agresivnosti koju donosi svakodnevica, éajaci se u svijet maste, raskosi i magije,
virtuelan ili stvaran, jeftin ili skup.

Mo¢ igre i kocke krije se u tome da opustvjeka i pruzi mu nezaboravne

trenutke zadovoljstva, osj@ pobjede, mé, nestvarne veline i zn&aja, zato ima

39 S. Elakovi: op. cit., str. VI.
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magino dejstvo nazalost ponekad i suprotno, ali u swaks&waju intenzivno i
nezaboravno.

Makao, Las Vegas i Diznilend su pravi primjeri tdkwlestinacija, kojima se ljudi sa
zadovoljstvom vréaju, bez obzira Sto za svoj potroSeni novac ne jdobikakva
materijalna dobra, Sto je jedan od fenomena turiZzinve dva svjetski poznata turita
“brenda”, samo su sinonim igre i zabave, ali nan@gdnjesta koja turisti skloni ovom
vidu turizma, pohode. Niz lokacija Sirom svijet&astivnih i manje atraktivnih, takije
pruzaju mogtnost turisti da zadovolji svoje prohtjeve, a lolaim stanovniStvu da na
jedan drugéiji nac¢in valorizuje potencijal svoga grada, koji, pokazag, i ne mora biti
prestizan, istorijski zrijan, pa&ak ni pretjerano atraktivan.

Sa druge strane stofiinjenica da u odsustvu navedenih prirodnih atributa
lokacije, covjekova masta, neimarstvo i visoka tehnologijagjumveliki izazov da ni od
¢ega napraveudo.

Zadovoljstva koja se boravkom u ovim destijaata pruzaju, iako veoma &tia
po svojoj sustini, iznova se i na dridganacin dozivljavaju, jer raznolikost ponude i
tehnoloSka dostigréia, turistima izitavog svijeta, predstavljaju novi i ¢i@zazov.

Nakon svega iznesenog u prethodnim razmatnanjinekoliko velikih dilema
kada je u pitanju turizam kocke, igre i zabave ignémost njegovog daljeg razvoja na
crnogorskom primorju, neminovno se nawoneOdgovori na dileme koji se ovim radom
prizaju ili bar podstiu na razmiSljanje nisu sprovodljivi na jednostavaatin, a
pogotovo ne na brz t. Ta pitanja, tj. dileme, mogla bi se svrstahiekoliko grupa, u
skladu sa nainim disciplinama koje ih obdaju, pa bi se tako izdvojila socioloSka,
psiholoska, kulturoloSka, ekoloSka i na kraju ekoska grupa pitanja.

Razmotéemo neka od njih u skladu sa analizama koje je m@jpokazao, ne
pretendujdi da su zakljdci konani.

Da li bi i koje promjene ovaj vid turizma doriioa koji n&in bi uticao na lokalno
stanovnistvo?

Naravno, ovaj vid turizma bi imao veliki utiaag lokalno stanovniStvo u mnogim
segmentima rada i zivota. Gledéjwsa pozitivhe strane, prvo bi otvorio nova radna
mjesta, i samim tim smanijio rastunezaposlenost. Diverzifikacija potrebnih kadrdvia,
zahtijevala raznu vrstu doobuka, Sto bi otvoriloogtor kako za prekvalifikaciju i

dokvalifikaciju lokalnog stanovniStva, tako i zavatanje novih nastavnih centara na
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nasSem podrju, za deficitarna zanimanja. Osim toga, dodatnsebptvorio zahtijev za
smjesStaj nedostajeg kadra koji bi se popunjavao prvenstveno kadravim drugih
krajeva nasSe zemlje, i sve Sto uz to ideca He potrolke korpe za ishranu i ostalim
zivotnim potrepstinama. Osim potrebe za kadrovimasasla bi i potreba za svim
infrastrukturnim objektima i instalacijama, kakonkonalnim, tako i putnim. Pojavio bi
se dodatni zahtijevi za avio sletanja, savremeunbrzane gradne prelaze, moderniju
putnu infrastrukturu i parking prostore. Plazni &eijpeti koji su za sada ogr&eni na
maksimalnih 300.000 korisnika odjednom, po inforij@aca iz turisttke organizacije
otvorili bi potrebu za dodatnim kupaliSnim prostoa u vidu akva parkova i mega
bazena, Sto takie spada kako u turizam zabave, tako i u wellngsauor.

Da li bi povéanje traznje za ovom vrstom zabave ugrozilo tradiainu
kulturno-istorijsku turisttku ponudu i da li bi ovaj dio naSe zemlje preplagobsti
diskutabilnog morala i strasti, nezainteresovannadu divlju ljepotu, njene kulturno-
istorijske spomenike ali zainteresovani za buraved za kockarskim stolom.

Hipotettki posmatrano, moze secrela bi ovaj vid turizma imao i dodatni uticaj
na rast posjete nasoj zemlji, a samim tim i naSuttukno istorijskim spomenicima, kao
komplementarnom vidu ponude. Ovdje ne treba polazitcinjenice da su svi turisti
kockari, te da su svi kockari ljudi sumnjivog matal

Iz ranijih poglavlja udeno je da turisti koje privi® ove destinacije i ovaj vid
turizma, nisu turisti Zeljni samo brze zaradeg weristi koji svoju svakodnevicu
pokuSavaju zamijeniti nesvakidasnjim dozivljajimeako posmatrano kocka i zabava
spadaju u domen turigke ponude koja savrSeno dopunjava postpjma kakva ona bila
ili predstavlja zasebnu ponudu. Ovakva dopuna dw@k&ni samu destinaciju
interesantnijom za Siru ciljnu grupu, popularnijoraznovrsnijom i sveobuhvatnijom, i
svakako privlanijom tokom cetiri godiSnja doba, a ne samo tokom ljetne ili g
sezone.

Da i postoji opasnost da bi lokalnar®vnistvo, pogotovo djeca, palo pod
snazan uticaj kocke i igre i time zapostavilo tcaghalne vrijednosti?

Opasnosti naravno, uvijek postoje, a izraZzersje u sredinama koje su
siromasnije, ruralne, te sredinama koje bi ovayeazoveo do opSteg preporoda, kakav
je bio sl#aj u Deadwood-u. Kod nasini se iako mogénost postoji, ne bi bila toliko

izraZzena, Sto su pokazala i postej&azina na Budvanskoj rivijeri.
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Naravno, strogo zakonodavstvo, novi propisihabpgranienja kao i njihovo
striktno poStovanje i implementacija bi dodatno vergivnho djelovala na razvoj
negativnih pojava. Neka od tih ogréemje bila bi da se kockati mogu samo stranci ili
samo punoljetni gradjani i gha.

Da li bi izgradnja rizorta devastirala prirodu, ili sfjavije starih zdanja u
funkciju kazino turizma ruiniralo njihov izgledkulturno istorijski identitet™Naravno
ne. Uz pretpostavku apsolutnog poStovanja svihrushigkih zakona, za gradnju rizorta,
tj. svih zakona o zastiti prirodnih i kulturnih cana, to ne bi bio stiaj.

Cesta dilema prisutna na naSem primorju, pogotowapstini Kotor, grad pod
zastitom UNESCO-a, n&joj teritoriji je i Perast, je da li i kako je mage razvijati grad,
graditi nove objekte na tim da ne naruSe izgled starih zdanja. Sa jednaest@baveza
je cuvati kulturno-istorisko nasie, kako od zuba vremena, tako i od pretjerane drgea
savremenih i neadekvatnih objekata u njihovoj hlizba druge strane, savremeni Zivotni
tokovi, tehnoloSka revolucija, energetska zavismeshogi drugi faktori uttu na tempo
zivota koji iziskuje modernizaciju u svakom smislia dilema kako pomiriti zahtjev za
zastititu starog i izgradnju savremenog, na najbwdin je dobila potvrdu u centru
Pariza, gdje je u neposrednoj blizini muzeja ,Luizgradjenja staklena piramida, kao
spoj tradicionalne i savremene arhitekture.

Da li odrzivi razvoj turizma zahtijeva malo radikgé poteze i pristup nego Sto su
prisustva turistikim sajmovima, sporadni novinskiclanci u okruzenju i dodjele plavih
zastavica plazama, tradicionalnecke sveanosti itd.? Da li je za diverzifikaciju
turisticke ponude, dovoljan razvoj ,hikinga“, ,bikinga“,aftinga®, ,fithesa“ i ,velnesa“,
bez razvoja turizma igre i kocke, ako se zna daasi najuspjesniji hoteli, upravo oni
koji u svom sastavu imaju kockarnice.? Zar stigtegpoznatom pod akronimom MICE
turizam (meetings, incentives, conferences, evektg) Crna Gora definitivno zeli da
razvija u buddanosti kako bi produzila sezonu, nema svoju potvtddurizmu Las
Vegasagija je kako baza tako i strateSka osnova turizaoké&o igre?

Da li sve ovo zvéi prilicno defanzivno i donekle opstruktivnho za razvoj nasSe
strateSke privredne grane u ovom pravcu, ili tumzkocke i igre jednostavno nije
prepoznat kao takav i zato svjesno i namjerno &adgn iz drzavne strategije turizma?

Odgovor na sva ova pitanja je, naravno, teSkowagkoliko zakljgnih retenica.

Iz perspektive turistke privrede koja svoj razvoj bazira na isklpo prirodnim
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potencijalima i prileno ogranienim materijalnim sredstvima, i sa te strane, ovaka
pristup je donekle razumljiv. | ako je turizam un@y Gori strateSka privredna grana,
sopstvena ulaganja u turizam su ogtana iz prostog razloga Sto su druge privradne
grane, metalurgija, drvoprerada, energetika igdrasttnom padu i zahtijevaju drzavne
subvencije, Sto za posljedicu ima niske investieitmudzete za sektor turizama. Strane
investicije su se pokazale kao pravi put za rakae&p turistéke privrede, tako i za razvoj
Citave drzave. ,Porto Montenegro® je pravi primj@okret&a razvoja niza investicija
prevashodno u Boki.

Sa socioloSkog aspekta posmatrano, ovakav vid ficijas dovodi veliki broj
stranaca u naSu zemlju, kako gostiju, tako i radnage, pogotovo u deficitarnim
zanimanjima. N&geg&i stranci su top menadzeri iz zapadnih zemalja, ikaedn;ji i nizi
menadzment i radna snaga iz Sireg i uzeg okruZ8mjeoni sa sobom donose sopstvenu
kulturu, navike, koje se neumoljivo prozimaju savikama i kulturom domicilnog
stanovniStva, i spadaju u domen interkulturalne koikacije. Ta ,mentalna razmjena“ u
principu uvijek donosi progres, na dugi rok, kakadljednih tako i kod drugih, dok na
pocetku tog susreta razitih svjetova, mogéi su otpori i potencijalni problemi. Shodno
¢injenici da je Crna Gora tradicionalno gostoprimdjii turistcki orjentisana, prisustvo
stranaca nije rijetka pojava. U svakomésgju ovacinjenica ne bi trebala da zabrinjava,
ali joj se mora posvetiti dodatna paznja.

Na kraju, sveobuhvatno posmatm@juprimjere Las Vegasa, Diznilenda,
Deadwooda i Makaoa, &8 se utisak da su te destinacije imale znatno mamjednih
pa i drugih resursa u odnosu na Crnu Goru osimjevizkurazi. Naravno, ni na tim
destinacijama nije sve bilo idealno kako n&gqiu, tako ni do danasnjeg dana.

Medjutim, mora se ista da je Las Vegas od pustinje postao grad svjetlost
zanimljiv, bezbjedan grad, koji osim ljudi Zeljnkocke, privi&i citave porodice sa
malom djecom i pruza potpuno zadovoljstvo, za s\gdaeraciju.

Slicna je situacija sa Diznilendom koji je, osim ept@iajpoznatijeg zabavnog
parka na svijetu, ponio i epitet najbezbjednijegaijintersantnijeg, u komeak ni
neopisive guzve i dugdekanja u redu ne predstavljaju problem i dee posjetioce
nervoznim, jer je i tom, na izgled sithom detalpgsvéena duzna paznja.

Nadalje, Sto bi bio gradiDeadwood u drzavi Juzna Dakota, osim provincijskog

rudarskog grada koji kuburi sa neprestanim odlivom stanovniStb@g loSih uslova
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Zivota , loSih Skola itd. da nije donijeta krupndluka o strateSkom razvoju, pa je danas
primjer zac¢itavu drzavu i region.

Makao bi nesumnjivo bio interesantan, kao daledtarijska spona istoka i
zapada, ali samo rijetkim biznismenima koji bi pdalekoist@éni grad dosli da trguju
tekstilom ili porcelanom, bez namjere da se tu zadiduze nego Sto traju poslovni
sastanci.

Treba apostrofirattinjenicu da su to gradovi, turigkie atrakcije koje su iznikle,
prakticno ni iz¢ega, a danas su destinacije sa punom zaposletagivaiStva, sezonom
koja traje tokontitave godine i s&esto prebukiranim kapacitetima. | pored svega toga
one se i dalje permanentno Sire i razvijaju, i age&e u pravcu dopune ponude koja im
nedostaje, pratei implementirajéi korake i dostignéa tehnoloSke revolucije.

Na kraju treba se osvrnuti i ha kuraz, upornoss|g@amu etiku i smisao za biznis
nadeg slavnog sunarodnika VaSakoviéa. Slavu koju je stekao u kockarskom poslu i
ogromno bogastvo, neseého je ulozio u svoj rodni kraj u risansku bolniétp je za nasu

drzavu od izuzetnog ztiaja do danasnjeg dana.
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