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SAZETAK

Savremeni razvoj turizma karakteriSe razvopgimih oblika turizma, nda kojima
je i sportski turizam. Turizam i sport su dvablika meusobno povezanih
djelatnosti u sferi turistke rekreacije. Srodnost tih pojava, kao i bliskoghovih
funkcija proizlazi iz¢injenice prema kojoj su nositoci tih dviju pojauvapravilu isti
subjekti. Razvoj sportskog turizma, a u ovomcaju govorimo o velikom broju
turistickih destinacija u stvari predstavlja svojevrstagamar na fenomen “sezonalnosti
turizma”.

Kljuc¢ne rij&i: sport, turizam, razvoj, sportski turizam, posedlici turizma.

SUMMARY

The modern development of tourism is characterimethe development of special forms
of tourism , including tourism and sport . Touriamd sport are two forms of interrelated
activities in the sphere of tourism and recreatiSmilarity of these phenomen , as well
as the closeness of their functions stems fronfidtieaccording to which the lead these
two phenomen generally the same subjects . Thdajgwent of sports tourism , and in
this case we are talking about a large numberwfdbdestinations is in fact a kind of
response to the phenomenon of " seasonal tourism "

Keywords : sports, tourism , development , spanisism , special forms of tourism




1. UvOoD

Turizam je jedna od najvaznijih ekonomskih djetstin u sadasSnjosti a sve
tendencije nesumnjivo ukazuju na to d& sasvim sigurno to biti i u
budwnostiekonosmkog razvoja svih onih destinacija lspyjdurizam naglasile kao svoju
osnovnu privrednu djelatnost. Jedna od takvih dasija jeste i Crna Gora. Sam turizam
obuhvata brojne pojave i odnose koji nastaju zewie turisttkog putovanja. Turizam
ima zn&ajan uticaj na ekonomski, socijalni, ekoloski alkulturni aspekt Zivota, kako u
svijetu, tako i u Crnoj Gori. Turizam za Crnu Gorapzemo réi, predstavlja glavni
pokret& drustvenog i ekonomskog razvoja.

Savremeni razvoj turizma karakteriSe razvoggbnih oblika turizma, nie
kojima je i sportski turizam. Turizam i sposu dva oblika nm#isobno povezanih
djelatnosti u sferi turistke rekreacije. Srodnost tih pojava, kao i bliskoghovih
funkcija proizlazi iz¢injenice prema kojoj su nositoci tih dviju pojavapravilu isti
subjekti. Veza izméu sporta i turizma datira od prvih ggaka njihovog razvoja. Sport
u savremenom turizmu nema samo perceptivhu uloggo fe on ujedno vazan sadrzaj
boravka u kojem turisti postaju aktivni sudionieizli¢itih sportova: sportova na vodi,
tenisa, golfa, skijanja, jahanja, sportskih igaha i

Temelje sportskog turizma polozio je Gliptis isapSi da:

- akademici i praktari smatraju sport i turizam dvjema odvojenim
aktivnostima" i predstavivsi potpunu integracijwsenutih dviju pojava:

Sportski se turizam definiSa kao :

- putovanje koje pote pojedinca da priviemeno napusti svoje svakida$igsto
boravka da bi aktivno sudjelovao u sportu, pogladatelj sportske aktivnosti ili nekoga

dogataja povezanog sa sportém.

! Glyptis, S. A.: Sport and Tourism in Western Ewolpondon: British Travel Education Trust. 1982.
2 valek Slak, N.; Jurak, G.; Bednarik, J., Statletirazlike izmeu slovenskih sportskih turista i slovenskih
turistacija su putovanja motivirana drugim razlozima, Attestica, Vol.23 No.1 Lipanj 2011., str. 74




Selektivni  turizam, predstavlja svojevrsni godor na probleme u
savremenom turizmu prouzrokovane masovnim turizmenpegovom infrastrukturom.

Odgovor savremeni teor&tri turizma nalaze upravo u razvoju alternativnih
(selektivnih) oblika turizma, odnosno putovanjagkojsu masovna, shematska i bari.

- Tako navedeni oblici selektivhog turizma koji geliteraturi nazivaju joS
odgovornim turizmom, individualnim turizmom, rizmom posebnih oblika (interesa),
alternativnim turizmom i sl.,, predstavljaju supregh svojim sadrzajem prema
negativnostima Sto ih je donio masovni turizam, @ljgm potpunijeg zadovoljavanja
posebnih Zelja i potreba suvremenih turfsta.

U ovom radu ukaze& se na modunosti, odnosno prednosti koje pruza razvoj
ovog oblika turizma u oddenom podrgju i to posebno na onom koje karakteriSe
sezonalnost turizma. No, uticaj sportskog turizma prevladavanje problema
sezonalnosti nije njegova jedina prednost.

Razvoj turizma, pa tako i sportskog, u destilama generiSe brojne, kako
drustvene, tako i ekonomskeinke koji su u stvari onidinci koji su od primarnog
interesa stanovniStva odene turistike regije.

Kako direktni, pojavljuju se i indirektni ekomski &inci u razlgitom obliku a
nazivaju se posrednim ekonomskigincima. To se sagleda kroz elemente:

- jaéanja motivacije za izbor turigie destinacije,

- poveanja izvanpansionske potroSnje te unajmiga raznolikosti i kvalitete
turisticke ponude i sl.

- aktiviranje i podsticanje komplementarnih akbsti kroz turizam i

- proSirenje turistike sezone i W turisttke potrosSnje

3 Gek, S.:MenadZment selektivnog turizma, Siiste u Splitu, Split, 2010.




2.DEFINISANJE OSNOVNIH POJMOVA U TURIZMU

Ono Sto se sa punim pravom, bez mnogo dilema rmwoddi jeste da je turizam
danas ako ne najbrze rasiya ono svakako jedna od najbrze réhtuujedno jedna od
najprofitabilnijin industrija u svijetu, s bezbraim mogwnostima za ekonomski razvoj
kako regija tako i drzava u cijelini, barem onihjekasu strateSkim planovima turizam
opredijelile kao svoju glavnu privrednu djelatnd3anasnje vrijeme brzih promjena trazi
suzdrzanost kada se govori 0 kratkmion, a pogotovo dugotmim predvidanjima jer
ogroman je broj faktora koji uti na turisttka zbivanja, tako da je realan objektivan
pogled unaprijed mogusamo za vrlo kratko vremensko razdoblje.

Definicija turizma koju su oblikovaléuveni teorettari V.Hunciker i K.Krapf,
prinvacena uz male dopune 1954. godine oddMerodnog udruzenja néuh i
turistickih strutnjaka AIEST, glasi:

- Turizam je skup odnosa i pojava koje proizlaze putovanja i boravka
posjetitelja nekog mjesta ako se tim boravkom rnenixa stalno prebivaliSte i ako s
takvim boravkom nije povezana nikakva njihova peiima djelatnost.

Dakle na osnovu ove opSte prideae definicije mozemo konstatovati da
turizam predstavlja onu privrednu granu koja olatlskup poslovnih organizacija, rada
i drzavnih agencija koje vrSe kretanje roba i ualudrze sredstva za transport, programe
i resurse za putovanja i odmore. Isto tako, tkissektor (privreda) moze da se definiSe
kao skup onih privrednih i trgovinskih delatnostig proizvode robe i usluge namenjene
za strane i donta turiste. Prema tome, turidka privreda ukljduje: prevoz putnika,
putnicke agencije, turoperatore, usluge za smjeStaj ramh odmor i zabavu,
proizvadace suvenira, umjetikih proizvoda, vladine organizacije za regulisameadzor
turisticke privrede

* www.aiest.org




Osnovu turizma kao privredne djelatnostéisgvaju: saobréaj, ugostiteljstvo,
trgovina na malo, puttke (turisttke) agencije, zanatstvo i komunalne delatnosti.

Osnovne karakteristike turizma su: raznovrsnogteffogenost), neproizvodan
karakter rada, sezonski karakter poslovanja, vist&pen elastnosti traznje i
neelastinosti ponude

Da bi neko postao turistom, mora otputovati izgvojesta stalnog boravka u
neko drugo mjesto da bi tamo privremeno boravioed®) privremenog boravka je
turisticko odrediSte, odnosno turigta destinacija. To mjesto posjeduje resurse zbog
kojih je turist doSao, odnosno zbog kojih je pakjetodabrao tu turistku destinaciju.
Turista je lice, koje putuje sa svakim ciljem, osibog zarade i promjene stalnog mjesta
svog boravka, préemu treba posebno naglasiti da to trajanje boragkasvog mjesta
boravka ne bude manje od 2d4sa (manje od 2dasa je izletnik), ali istovremeno ne
moze da traje viSe od Sest mjeseci.

Turisti su lica, koja putuju u cilju sluzbenih putinja, konferencija, kongresa,
razlicitih susreta, odmora, ligenja, @&enja, zbog porodnih, religioznih i sportskih
razloga. Ta definicija data je na konferenciji OUN54. i potvdena na Rimskoj
konferenciji o turizmu i ekskurzilama 1963, sluzadk osnova za sprogenje
medunarodne turistke statistike, turistkog prava, viznih formalnosti. Turistima se
smatraju takde posade aviona ili brodova, ako ostaju duze oda®4. Turistima se ne
smatraju radnici na priviemenom radu ili dnevni rargi, lica bez stalnog mjesta
boravka, izbjeglice, vojni kontingenti u vojnim l@ama, privremeni i stalni imigranti,

diplomate, predstavnici konzulata, tranzitni puitnic

2.1 Definicije turizma

Turizam je kao masovni fenomen péaman, nardito od sredine 60-ih godina

prosloga vijeka, kao pojava koja je u velikoj mjéaprinjela da se svijet mijenja. Upravo




zbog toga mu se kao fenomenu prilazilo iz wtzh pravaca, sa Zeljom da se on sagleda
sa viSe strana i da se kao takav na najbolji réiogatin rastumai.

Iz raznolikosti samog pristupa turizmu, koji jeam po sebi kao pojava veoma
kompleksan proistekla je i Sarolikost grupa u okvkojih se mogu sistematizovati
postoj€e definicije turizma. Pored venavedene univerzalne definicije turizma koja je
1971.godine priznata od strane ddearodnog udruzenja eksperata za turizam, a kaja je
manjoj ili vetoj mjeri uspjesno objedinila sve elemente koji deigiSu turizam kao
fenomen, mozZzemo razlikovati joS tri osnovne grupinicija turizma, na osnovu
segmenata kojim se bave:

a) nominalisitke

b) privredne

C) statisttke

Nominalizam u stvari predstavlja c¢enje srednjovjekovne filozofije (kod
problema univerzalija) po kome postoje i primarnesamo pojedinane stvari, dok se za
razliku od njih opsti pojmovi i opSte ideje odugu samo kao misaone tvorevine i imena
za pojedinane stvari. U "problemu univerzalija" suprotno cahminalizma je realizam.
Kada govorimo o nominaliskim definicijama onda je posebno potrebno napometaut

je rije¢ o definicijama koje su né&gge prisutne u njentkoj i Svajcarskoj literaturi.

U grupu nominalistikin definicija turizma spadaju i one koje turizardratuju

kao:

- Turizam je pojava kad neka osoba putujebaravi izvan mjesta svog

stalnog boravka i tamo se koristi turdgtom radinosgu.

- Turizam je kretanje u prostoru izvan mngesstalnog boravka u cilju
upoznavanja novih stvari, ljudi i njihovog zivota ¥rijeme prolaznog boravka u drugom

mjestu.

- Turizam zn& putovanje u svrhu zabave, odmora, zdravljjvanja u

prirodi, iz radoznalosti da se vide novi krajeljuidi, iz sporta itd.




Osnovni nedostatak nominali&tih definicija lezi u tome 5to one objasnjavaju bit
pojave turizma iz samog imena, pa se iz njih ne Mdpojave koja zadire u sve pore

ekonomskog i sociokulturnog Zivota nekog prostora.

Druga grupa, privrednih definicija, prodire sustinu objasSnjenja turizma,
kada se on posmatra kao priviedna djelatn@ta grupa definicija je dosta

prisutna u anglosaksonskoj literaturi (Velika Bnija, SAD).

- Turizam je dio nacionalne ekonomije koji dgeva turiste koji posfeiju

lokalitete izvan svog stalnog mjesta boravka gdje Zrade.

- Turista (pa zato uzrokovan i turizam)é@jek koji odlazi u stranu zemlju
zbog bilo koje namjere osim zarade i stalnog bosiat koji tamo troSi novac Sto ga je

na drugom mjestu zaradio.

- Turizam je nova potreba ljudi koja je prouzrokosai omogdena opsStim

porastom zivotnog standarda.

U tretu grupu, statistkih definicija treba uvrstiti sve one dugogoge
napore da se de do definisanja pojma turiste, kako bi s@moguwio statistéki
obuhvat turisttkog prometa (tj. broja turista i broja njihovihdsmja) i njihove potrosnje.
Komitet za statistiku Lige naroda, na svomsjedanju 22. januara 1937. godine

usvojio je sledéu definiciju:

- lzraz turist treba, u principu, primjenjivati kaxznaku za svaku osobu koja

putuje na 24asa ili vise u neku zemlju u kojoj nema prebivali@talni boravak).

Ovu definiciju je wusvojila i Mé&unarodna unija zvaih turistckih
organizacija (I0O0OTO), na svom Kongresu 1950. gedMa konferenciji Ujedinjenih
nacija u Rimu 1963. godine ova definicija gepunjena pojmom «posjetilacine
je uveden nov termin za osobe kojé&estvuju u turistikim putovanjima. Pojam
«posjetilac» podrazumijeva svaku osobu kojajgéage neko mjesto izvan svog
stalnog boravka, iz bilo kojeg razloga izuzev stglili povremenog zaposlenja.




Pojam «posjetilac» obuhvata turistukao privreogemposjetioca, koji u mjestu
koje posjéuje boravi duze od 2dasa sa motivom rekreacije (razonoda, sport, zabpava.
ili poslovnih, porodinih ili prijateljskih sastanaka i izletnika kao yremenog posjetioca
koji u mjestu koje posjaije boravi krée od 24¢asa, uklj@ujuci i putnike na kruznim

putovanjima.

3. ISTORIJSKI RAZVOJ TURIZMA

3.1 Turizam u starom vijeku

Prva putovanja uslovljavana raznoraznim prirodnim abjektivnim
nepogodnostima (glad, ratovi, prirodne nepogod®)dp bi ih izbjegli pojedinci su ili
Citave skupine odlazili na putesto i bez povratka. S razvojem robne razmjeda ja
povezanost m# zajednicama, Sto dovodi doéeepokretljivosti pojedinih grupa ljudi.
Sa pdéetkom pojave novca odnosno principa robafame razmjene u Vavilonu kao i
pronalaskom t&ka u periodu od oko 4000. godine prije Hrista, kide se sa

putovanjima i ka udaljenijim destinacijama.

Slika 1. - Vavilon

5 www. forum.krstarica.com
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Pri ovome posebno treba napomenuti da je u star@kuvprostor Sredozemlja
predstavljao srediSte evropske i svjetske civiljgadNa tom podr&ju koncentrisana je
ekonomska, politka i kulturna snaga ekumene, a mnoga pgdrZemlje u tom su
periodu joo uvijek bila neotkrivena. Kradtavo anttko razdoblje vaznu ulogu imaju
kopneni i pomorski trgowki putevi kojima se prevozi roba i mh@sobno povezuju

najudaljeniji krajevi.

Istaknuti putnici antike bili su Fetani koji plove i trguju uzduZ cijelog
Sredozemlja. U to vrijeme i u drugim krajevima staj, za Evropljane joS neotkrivenim,
kao Sto su Kina, Indija i Okeanija, trgovina jeabdlavni podsticaj putovanju. Ydéada
bilieZze se i prva putovanja prazlozima koje damaatsamo izrazito turistkim. Prema
zapisima ndenim u Luksoru , egipatski faraon (Zzena), Hatshepstovala je u zemlju
Punt (vjerovatno danasnju Somaliju ), a na postelnog spomenika u Tebi dena su

zapisana imena ¢kih turista vé u 5. vijeku prije Hrista.

Slika 2. — Egipatska faraonka Hatsheput

5 www.ancient.eu
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U ranom starom vijeku putovalo se uglavnom na mameljenosti, a vazan
podsticaj osim trgovina bila su sportska tasgnja, mada se nikako ne smiju zanemariti i
religijski i zdravstveni razlozi. Istorija pri tomebiljezi da je nekoliko mjesta u staroj
Grekoj bilo masovnije posfeeno od drugih: Delfi i Delos kao religijska odradis Olimp
kao religijsko i sportsko odrediSte, te Eubeja iadpum kao mjesta ljekovitih svojstava.
Jedan od najvaznijih dodaja u staroj Gikoj bile su Olimpijske igre. Najpoznatije su
bile Olimpijske igre posuw®ne Zevsu koje su se odrzavale svédd@rte godine. Istorija
Olimpijade biljezi da su se za vrijeme odrzavangara u helenskom svijetu bila

obustavljena sva neprijateljstva te s€k&m moglo nesmetano putovati.

Upravo se i zbog tih razloga najviSe putovalo yewne mira i procvata gkih
gradova, a kasnije i Rimskog Carstva., tj. ondaakad postojali stabilni poliki i
sigurnosni uslovi. U to je vrijeme i nastao je pojgsvjetskihcuda®, koja su krozitavo
anticko razdoblje svjetske istorije bila mjestaivena po svojoj jedinstvenosti i
privliacnosti. Propa&i Rima koje se dogodilo u 4. i 5. vijeku poslijeista te nastajanjem

brojnih malih drzavica, putovanja postaju opaspaniru...

3.2 Turizam u srednjem vijeku

Razdoblje srednjeg vijeka ozfava nazadovanje na mnogim paoijima
politickog, druStvenog i kulturnog zivota u Evropi, Sto eérazilo i na smanjenje
intenziteta putovanja, a posebno onih putovanjazbaonode i zabave. Zbog opasnosti
od razbojntkih pljacki, putovanja postaju nesigurna i na njih se¢gr@amo u onim
okolnostima ako su neophodna, a razlozi da sejihanekop odld¢i uglavhom se
svrstavaju u kategoriju poslovnih razloga. Postmpsreiivanjem politekih prilika,
jaéanjem sredisSnjih vlasti te rekonstrukcijom rimslestovne mreze, putovanja u Evropi

postaju gestalija.

U pctetku su to bili pohodi evropskih krstaskih vitezowaPalestinu, a kasnije

hodata¥a vjernika u mnogobrojna svetiSta. Najpdsj@ja mjesta postaju Rim i
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Palestina kao srediSta hidha, Meka kao srediSte muslimana, te Lasa kao titkiis

vjerski centar.

Krajem srednjeg vijeka zapioje razdoblje velikih svjetskih geografskih otai
tokom kojeg su osvojeni do tada nepoznati dijelkiimene, obje Amerike ( Kristofer
Kolumbo i Amerigo Vespéi ), zatim Australija i Okeanija ( Fernando Magelan
Tasman). Velikim otkdima prethodila su pojeditiaa putovanja istraziva , misionara i
trgovaca posredovanjem kojih su uspostavljeni plodiri izmeiu Evrope i Dalekog
istoka. Meiu prvim putnicima na Daleki istok najpoznatije iggeMarka Pola, prema
nepouzdanom predanju i nedovoljno prihvatljivimorgskim cinjenicama Ko&ulanina

koji je proputovao cijelu Aziju i prvi opisao dalekrajeve i njihova bogatstva.

Brojna otkrta podstakla su u petku putovanja pojedinaca- pomoraca,
istrazivaa, trgovaca i avanturista, a kasnije i velikog arojaseljenika, a danas pak
mnogi turisti posjéuju i najudaljenije dijelove svijeta zbog odmorapave i razonode.

3.3Poeci organizovanih turisti¢kih putovanja

Nagli i pomalo netekivani ekonomski napredak u Evropi kojem su temelja
tehnitka dostignda, posebno na podfju industrije i prometa, uzrokovalo je i de
promjene u organizaciji i samom sprdeaju putovanja te se od sredine 19. vijeka moze
govoriti 0 p&ercima organizovanog turizma, odnosno o onome gerkada se stvaraju
tehniki i organizacijski preduslovi za masovnija putojgam u francuski jezik ulazi u
upotrebu rij€ turista.

Taj se naziv, naravno u to vrijeme, upotrebljavapaéike koji obilaze strane
zemlje iz radoznalosti i razonode. Premda se& nipgyorno odnosila na putovanje u

inostranstvo , s vremenom je dobila Sire camge i primjenjuje se na sve turiste bez
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obzira borave li u inostranstvu ili po&jgu mjesta u svojoj domovini, a kasnije je taj

pojam, zbog potrebe stati&tog biljezenja pojave, vrlo jasno definisan.

Prvo organizovano putovanje vezano je za ime TorKaga. On je organizovao
prevoz 570 turista, koji su 1841. godine trebalutiastvuju na kongresu. Tada je prvi put
dobijen popust u cijeni grupnog putovanja. Kuk jedbozio Zeleznici svoju uslugu u
organizaciji i boljoj iskorigenosti ovog prevoznog sredstva uz pruzanje povdlijeae
prevoza. Tako je Kuk iznajmio cijelu kompozicijuorganizovao prevoz putnika. Za
ucesnike je obezbjedigaj i sv&anu muziku, a cijena ovog aranZmana po osobi je
iznosila jedan Siling.

PostigavSi za mnoge n&kivano dobar poslovni uspjeh Tomas Kuk je ubrzo
osnovao putku agenciju koja se , zbog rasta interesa za ovakwistom putovania,
naglo razvijala. Godine 1851. organizovao je posgfetskoj izlozbi u Londonu, 1864.
prvo putovanje iz Engleske u Svajcarsku; 1869ediiprvo putovanje izvan Evrope, u

Egipat, a u 1871. godini organizovao je prvo patgg oko svijeta.
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Slika 3 — Plakat za jedno od organizovanih putovarfjomasa Kuka

U to vrileme karakteristna je dominacija Zeljeztkog saobréaja, odnosno
Zeljeznice kao prevoznog sredstva , koja postagviazniji tehniki faktor pri povéaniju
broja turista i preduslov njihove prostorne ekspjanzZ?ostoje sve vazniji i brodski
saobraéaj i turisticka putovanja prekookeanskog tipa. Pionir transakimnputovanija je ,
uz Tomasa Kuka koji je prvi organizovao putovaol® svijeta padobranom, Samuel
Kunard koji je sredinom 19. vijeka prvi uspostavedovnu putriku brodsku liniju
izmedu Evrope i Amerike.

Sredinom 19. vijeka raste interes za odmaranjentimopskim mjestima koja
svoju popularnost zasnivaju na zdravstvenim svijeivmorske vode. Meitim, povod
za odlazak na more u to vrijeme nije bilo kupanjaaru, vé kupke morske vode koje su
se, hladne ili tople, pripremale u javnim kupali®i i hotelima. Na primjer, Nica u

Francuskoj postala je turiskia destinacija poznata po luksuznim hotelima, résko

" www.search.credoreference.com
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vilama i Sirokim bulevarima ndel kojima je najpoznatija Promenade des Anglais jeoji
dobio ime po Englezima, kao prvim turistima u Nid¢urizam na taj ndn postaje
jednim od glavnih izvora prihoda lokalnog stanotwasSi daje podsticaj za ekonomski
razvoj pa se u turistkim mjestima utemeljuju razita druStva za ugeEnje |

proljepSavanje mjesta, za izgradnju kupaliSta,rpanpt stranaca i sl.

Za ovaj period karakterigtio je i da su se prtvi put u upotrebi nasli pojmiovist
i turizam. Oni su zvagno korig€eni 1937. godine od strane Lige naroda. Turizam je
definisan kao putovanje ljudi na 24 sata ili duzeeku zemlju u kojoj nemaju stalan
boravak. Uz navedenu definiciju su navedemiri grupe osoba, koje se smatraju

turistima:

* oni koji putuju u svrhu razonode

osobe koje idu na skupove u vezi sa misijama loje krste
» 0sobe na poslovnim putovanjima
» 0sobe na morskim krstarenjima, makar njihov bordvakkrati od 24¢asa.

Ovu definiciju je usvojila poslije rata i Menarodna organizacija sluzbenih
turistickih organizacija na sastancima u Dablinu 1950.ridanu 1957. godine sa jednom
dopunom, da su studenti i omladina u pansionimaa iSkolovanju u inostranstvu

ukljuceni u turiste.

3.4 XX vijek — vijek masovnog turizma

Najbrzi rast turizma, nditim nastupa sredinom 20. vijeka , tj. tek nakondag
svjetskog rata kada su stvoreni saohjai i svi drugi preduslovi za njegovo prostorno
Sirenje. Prekretnicu u razvoju turizma donijeli sapbréajni i organizacijski faktor —

razvoj vazduhoplovnog saoléea, tj. upotreba aviona %eg kapaciteta koji su
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emitivnim evropskim zemljama priblizili mediterarskestinacije uz posre@ku ulogu
turoperatora koji su nudepaket-putovanja po povoljnim cijenamaiinili dostupnim i

pristup&nim mnoge udaljenije destinacije.

U vedini industrijskih zemalja rad je sveden na sedatndsgevno, radna sedmica
skratena je na pet dana, a poae se i broj dana godisnjeg odmora te praghidana, uz
istovremeno skkavanje Zivotnog radnog vijeka. Sve to dovelo je 0 goveanja

slobodnoga vremena, koji se uz finansijski boljipaistavio kao osnov za razvoj turizma.

Pojam masovnog turizma ughjno se veze za velik udio unaprijed isplaniranih i
unificiranih paket-putovanja u organizaciji turés® agencije. U Evropi pretezno putuju
stanovnici njenog sjevernoga i zapadnoga dijel@stidacije Sredozemlja koje privia
toplom klimom, suncem i morem, kao osnovnim atrjakea. Putuje se na glavni godisnji
odmor i to ljeti, a s razvojem alpskih destinagiastaje sve viSe popularan i skijaski
odmor zimi, kao protivteza ljethom odmoru s kupamjesurganjem i razgledavanjem
turistickog odrediSta. Za prihvatanje turista grade sekiwvdioteli ili cijela turisticka
naselja ( kombinacija hotela, apartmana, kampdigih je ponuda u mnogim zemljama

prilicno jednoléna , pa ih nazivaju i turigkim getoima.

Masovni turizam postakao je ekonomski razvoj u nimogazvijenim sredinama
koje osim prirodnih ljepota i nisu imale drugih vamih mog¢nosti te je umnogome
podigao standard nuéie domicilnom stanovniStvu koji put i jedinu moghost za
zaposSljavanje. Pored ovoga masovni turizam uzrolkagen povoljnih i nepovoljne
ucinke koji se prepoznaju u naruSavanju izvorne liepoekoga mjesta, zatjganju
okoline zbog prekomjerne izgradnje te mnogim drugponekada katastrofalnim

negativnim dincima.

Shodno orijentaciji na masovni turizam, u struktumisticke ponude previuje
privatni smjestaj i kampovi, zatim hoteli srednjatdgorije i turisgéki apartmani
(naselja). Kako intenzivan turigki razvoj nije istovremeno pratila i izgradnja pbae
turisticke infrastrukture ( ceste, vodovod, telefonska mrga nadgradnje ( trgovine,
sportski tereni, muzeji i sl. ) mnoge destinacijeutstickoj sezoni bivaju preoptetene,

a to uzrokuje nedovoljno kvalitetne turidte usluge.
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4. PODJELA TURIZMA

4.1Statisticka podjela

U zavisnosti od oblika deSavanja, motiva putovang@ina na koji se putuje,
turistickin destinacija koje se posjgu turizam se razvrstava na viSe oblika u viSe
kategorija. Jedna od najvaznijih podjela jeste koja se radi na osnovu tkz.statike
analize. Za statisiko evidentiranje turistka kretanja je potrebno proje svega razvrstati
s obzirom na kriterijeume Kkoje je u svim zemljalako primjeniti. Zavisno o porijekiu
posjetilaca, odnosno uzimgjw obzir zemlje iz koje dolaze i zemlju koja sesjgduje

razlikuju se tri vrste turizma, i to:

a) domai turizam— stanovnici zemlje A putuju po zemlji ANa primjer

stanovnik Crne Gore posjge radi turisttkog putovanja neko drugo mjesto u Crnoj Gori

b) ulazni turizam - stanovnici zemlje B putuju pemlji A. Na primjer stanovnik
Austrije putuje u Crnu Goru gdje provodi odmor.

C) izlazni turizam — stanovnici zemlje A putuju pemlji B. Primjer: Stanovnik
Crne Gore odlazi na putovanje u Austriju ili nekuwgl zemlju i tamo provodi odmor.

Na osnovu ove podjele mozemo vidjeti da ulazrizé&um u stvari podrazumijeva
prihvatanje gostiju u zemlju, dok izlazni turizam Zh&dlazak doméh turista preko
nacionalnih granica. Svaki turist koji putuje izvdge svojeg prebivaliSta u neku drugu
zemlju, moze se istovremeno opisati kao izlaznao kilazni turist, ovisno o tome sa
stajaliSta koje zemlje se sa aspekta statistikenptra. Recimo turista iz Crne Gore koji
putuje u Austriju za crnogorsku evidenciju predggaizlaznog turistu, dok se u Austriji
posmatra kao ulazni turista. U tom smislu jedarosdovnih ciljeva svake zemlje jeste
da povéa broj domaih i stranih gostiju, odnosno da p@eeulazni turizam , a da
istovremeno smaniji broj odlazaka u inostranstvalaikse povéali prihodi od turizma, a

smanjili izdaci.

Turisticki tokovi pokazuju da posjetioci putuju unutar jedremlje ili iz jedne u

drugu, pa se i smjer kretanja kostisti kao kritemij za odréivanje pojedinih vrsta
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turizma. Turizam u granicama neke zemlje ili njezinutrasnji turizam obuhvata
turisticku aktivnost stanovniStva. Za razliku od njegadov@rodni turizam predstavlja
onaj oblik turizma koji se odvija iznda pojedinih zemalja, Sto z&iada obuhvata ulazni i
izlazni turizam. U méunarodnoj turistikoj statistici teSko je primjenjivo biljezenje
osoba, pa se koristi broj dolazaka ili odlazaka.tdga proizilazi i poteSk@ u
evidentiranju turistikog prometa na nekom podju, jer se ista osoba u toku putovanja
nekoliko puta moze prijaviti u razitim mjestima ili smjeStajnim objektima, pa se javl
statisttka greSka u vidu registrovanja viSe ulazaka. Zbmgatse upravo za potrebe
smjeStajnih objekata koji nude turidte usluge koristi joS jedan podatak - broj ostvéren
noéenja. Na taj néin svi smjeStajni kapaciteti moguctmati stepen svoje iskoriStenosti,
prosje&nu duzinu boravaka gostiju pojedine nacionalnasizvoditi i druge pokazatelje
uspjesnosti poslovanja.

4.2 Podjela UNWTO

Svjetska turistia organizacija (UNWTO), u skladu sa svojim kitemjma

turizam dijeli na sljedee vrste:

a) domaéi turizam (domestic tourism) — ukljiuje turisttka putovanja (i
boravak) domicilnog stanovniStva (rezidenata) uli¢de destinacije unutar granica
vlastite zemlje.

b) receptivni turizam (inbound tourism) — ukljtuje turiste ne-rezidente koji
borave u posmatranoj zemlji.

c) emitivni turizam (outbound tourism) — uklfuje turisttka putovanja
rezidenata u druge zemlje.
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d) interni (unutrasnji) turizam ( internal tourism)— predstavlja kombinaciju,
ukupnost dom&eg i receptivnog turizma (prati se turdgii promet npr. svih crnogorskih

i stranih drzavljana na podiju Crne Gore) .

e) nacionalni turizam — (national tourism) ukljguje sva turistika putovanja

domicilnog stanovniStva (rezidenata) u zemlji istranstvu

f) medunarodni turizam - (international tourism) uklguje kombinaciju,

ukupnost receptivnog i emitivnog turizma

g) intraregionalni turizam — podrazumijeva sva turigka putovanja stanovnika
jedne zemlje oddene regije u drugu zemlju te iste regije (npr.stithka putovanja

Evropljana unutar Evrope)

h) interregionalni turizam — podrazumijeva turistka putovanja stanovnika
jedne zemlje odiene regije u drugu zemlju neke druge regije (npstitka putovanja

Evropljana izvan Evrope.

5. TURISTICKE DESTINACIJE

Kada se govori o turigikoj destinaciji treba @ da ona ima, kao uostalom i sam
pojam turizma, priino kompleksno zrinje, te da kao pojava zavisi od veoma Sirokog
dijapazona faktora i da u mnogomecatina pravac sveopsSteg razvoja prostora, ali i
drustva uopste.

Upravo je iz tog razloga prvo potrebno odgovoriijadno kljgno pitanje: ,Sta
je to zapravo turistka destinacija?* U tom kontekstu se mozéi da je turisttka
destinacija zapravo ono mjesto koje svojim prirodniljudskim faktorom izgréenim
kompleksima u principu privéaveliki broj turista.

Isto tako, treba ista da sam termin destinacija p&iod latinske rij& destinati
Sto zndi odreienje, opredjeljenje, namjena, krajnji cilj, odredjS Sto je potpuno u
skladu i sa samom definicijom turizma, koja u golan pored kretanja i potroSnje &i
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upravo prostor kao krajnji cilj, odnosno odredista, kome se u skladu sa potrebama i
opredjeljenjem vrSe razite aktivnosti.

Tako mozemo @ da se pod turistkom destinacijom podrazumijeva manje ili
viSe zaokruzena geografska cjelina koja raspolab@aktarnim, receptivnim i
komunikativnim faktorima, to jest svim onim prirddn druStvenim, antropogenim,
kulturno-istorijskim, saobfajnim smjeStajnim predispozicijama, zatim da uklje
ishranu, odmor i rekreaciju, kao i zabavu turistey ustvari predstavlja izgtanu i
zaokruZenu turistku ponudu?

Ono Sto je posebno potrebnmo naglasiti jested majedristtka destinacija za
koju smo ranije mogli @ da zadovoljava ukuse turista u savremenim tdksti
teznjama prestaje da bude3 atraktivha sama takkeakgste i neophodno je u nju
reinvestirati, u skladu sa zahtijevima modernogamena. Jer, kriterijumi turiste iz dana
u dan postaju sve visi, a zahtjevi svéivépak, ono Sto ostaje, a Sto i jeste nafajaije
je da najatraktivnije turistke destinacije nisu prvobitno naspravljene da vukte
turiste, vé das u same takve po sebi predstavljale interesatrediSta a tek kasnije bile
komercijalizovane. Ovo se naravno odnosi prevashaag prirodne, a bne vjesta
sagrdene turisttke destinacije.

U svakom slagaju ono Sto se moze konstatovati jeste da

- ... bilo da su postojale prije pojave turizma, udamom smislu te rifg, ili ih je

covjek izgradio radi priviéenja turista, atraktivnosti ili atraktivni faktose mogu

podijeliti na:
1. Spoljasnje (zoo vrt, safari park, arheoloSkaldeti ...)
2. UnutraSnje (dvorci, palate, zamkovi...)
3. Prirodne (reljef, klima, hidrografija...)
4. Antropogene (kulturno-istorijski spomenici, mjizgalerije...)
5. Primarne atraktivnosti

6. Sekundarne atraktivnosti
U zavisnosti od toga da li odiena atraktivnostini primarnu ili sekundarnu

vaznost za oddenu destinaciju govori se o primarnim i skeundarmiastinacijama.

8 Oliver Bakit, Menadzment turistke destinacije, Ekonomski fakultet Beograd, Beog2a®0.godina
° Srdan Stett, Poslovanje turistkih agencija, Savezni centar za undprge hotelijerstva i ugostiteljstva,
Beograd. 2000.godina
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Takaie, za razliku od primarnih, sekundarne tutlsti destinacije po pravilu
priviace turiste samo na kfavremenski period. Takve sekundarne tuitisti destinacije
obicno se nalaze iznde dvije primarne turistke destinacije, tako da se o njima moze

govoriti i kao o tranzitnim destinacijama.
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TABELA: TOP 20 TURISTCKIH DESTINACIJA U SVIJETU

Ime destinacije

Grad (Drzava)

Prasja broj godisnjih

posjeta

Times Square New York (SAD) 35,2 miliona
National Mall Washington (SAD) 25
Disney World's Magic Lake Buena Vista (SAD) 16,6
Kingdom
Trafalgar Square London (Engleska) 15
Disneyland Park Anaheim (SAD) 14,7
Niagara Falls Ontario/New York, (Kanada 14

i SAD),
Disneyland i Disney Sea | Tokio (Japan) 12,9
Katedrala Notre-Dame Pariz (Francuska) 12
Disneyland Paris Marne-La-Vallee 10,6

(Francuska)
Kineski zid Kina 10
Nacionalni park The Tennessee/Sj. Karolina 9,2
Great Smoky Mountain (SAD)
Universal Studios Japan | Osaka (Japan) 8,5
Bazilika Srca Isusova na | Pariz (Francuska) 8
Montmartreu
Muzej Louvre Pariz (Francuska) 7,5
Zabranjeni grad/Trg Peking (Kina) 7
Nebeskog mira
Eiffelov toranj Pariz (Francuska) 6,7
Universal Studios Orlando (SAD) 6
SeaWorld Florida Orlando (SAD) 5,7
Pleasure Beach Blackpool (Engleska) 5,7
Fisherman's San Francisco (SAD) 5

Wharf/Golden Gate
rekreativni park

10

19 \www.unwto.org
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6. RAZVOJ | ZNA CAJ TURISTI CKIH MOTIVA

Sve negdje do 20. vijeka veoma je mali broj ljkdii putuje radi zadovoljstva. U
stvari moze se konstatovati da je¢ima putovanja podstaknuta j trgovinom, odlaskom na
hodazaga i drugim religijskim motivima sa jedne straneellukacijskim razlozima sa
druge strane. Rekreacijska putovanja u srednjowjej Evropi bila su uglavnom

ograntena na dnevne izlete i male udaljenosti.

Zbog toga je prije svega potrebno posebno nagldsitie u danaSnje vrijeme
turisticka motivacija sloZenija i n&&e obuhvata viSe razloga za putovanja. Na primjer,
ako se odlazi nekamo radi kulturnih razloga, kotdeoji se odrzavaju u izabranoj
destinaciji pomazu u donoSenju koéna odluke o odlasku bas u to mjesto. Sportski
motivi, ¢esto su razlog da neko odemu turisttku destinaciju posjeti u vrijeme
odrzavanja vaznih i velikih sportskih nadmetanja & su npr. Olimpijske igre, svjetska

i evropska prvenstvai sl.

Download from 5562872
Dreamstime.com

11

Slika 4 — Olimpijska zastava — motiv za brojna puhnja

1 www.dreamstime.com

24




Najjednostavnija je ona klasifikacija koja razlieudva osnovna razloga za
putovanje : odmor | posao.Manjkavost ovakvogima podjele motiva za putovanje jeste
u tome Sto je ovakva podjela, duim, nedovoljna za pra@avanje turistikin kretanja, pa
je i statisttka podjela s kojom smo se &eipoznali neSto detaljnija. Istrazivanja u

turizmu pokazala su da su &&xi razlozi za turisttko putovanje sljede:

1. Odmor i rekreacija

2. Razgledanje, kruzno putovanje

3.Prisustvo seminaru, konferenciji, izlozbi

4. Poslovni razlozi

5. Posjeta prijateljima i rodjacima

6. Religija

7. Zdravlje

8. Posjeta kulturnim priredbama i manifestacijama
9. Sport i skkne aktivnosti

10. Soping

Motivi dolaska turista u pojedine zemlje razlikujge u zavisnosti o
preovladavanju obiljezjima turiskog proizvoda. Tako su, npr. prema nekim
istrazivanjima osnovni motive dolaska u Crnu Godmor i relaksacija, zatim prirodne

ljepote, dok su svi ostali motivi manje ili puno @ zastupljeni.

Motivi se uvijek vezu za odlazak u neko mijesto. Zr@i da proces motivacije
obuhvata istovremeno i spoznaju o potrebi i sazanjuristékoj ponudi koja moze
zadovoljiti prepoznatu potrebu i misljenje o tudkbm mjestu u kojem se dodmu
takve aktivnosti, dakle ono mjesto koje je preptan&ao takvo da moze
zadovoljitiodreienu potrebu. Kada se sve to podudara, dolazi dovacge za posjetu

nekom odréenom turisttkom mjestu..

Drugim rijecima, motivacija je u isto vrijeme opSta i spegif. Uz opStuu Zelju
za bijegom od svakidasSnje okoline, obveza i postggamo i motivaciju za posjetu
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nekoj odré@enoj zemlji ili mjestu kao i motivacija za preduanje specifinih aktivnosti
dok boravimo na odmoru, npr. igranja tenisa, radaga kulturne basStine, posjeta

odreienom sportskom boriliStu, koncertu ili neki drulyéan razlog.

Upravo iz razkitosti motiva kojima se determiniSe odlazak nekagste na
odraieno turisttko mjesto i posjetu turigtkoj destinaciji jeste se i razvila potreba
razvijanja specitinih oblika turizma koji imaju zadatak da zadovghebirljive ukuse

modernog turiste.

7. POSEBNI OBLICI TURIZMA

Posebni oblici turizma vezani su za zelju twilgti poslenika, kao i oddenih
turistickin destinacija da na turigkoj mapi svijeta budu prepoznatljivi po odezom
turistickom proizvodu i jedinstvenim i spedifiim turistickim proizvodima zbog kojilée

priviaciti Sto vei broj turista zainteresovanih za odeau, specifinu ponudu.

Ovaj se vid turizma odnosi na razne ogranke splemjyanog turizma koji se
razvio tokom godina, svaki sa svojim odeaim cillem. Mnogi od ovih danas su u
normalnoj upotrebi u turistkoj industriji. Ostali su trenutni koncepti koji ek razvijaju

i mogu ili ne moraju se razviti u popularnoj updire

Primjeri ovih oblika turizma su: Agroturizam, Efetni turizam, Medicinski
turizam, Seks turizam, Rodni turizam, GeoloSkizan, Naugki turizam, Slum turizam,
Gastro turizam , Rodoslovni turizam, Pop-kultunaziam, Ratni turizam, Kulturalni
turizam, Vjerski turizam, Velnes turizam, Safanizam... Ostali izrazi koriSteni u ovim

oblicima turizma prvenstveno se odnose na onekkojste destinaciju u svom opisu.
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Posljednjih decenija dakle, kako je¢veavedeno, pojavljuje se novi trend u
turizmu, posebno u Evropi gdje su kratka tutlsti putovanja svedestalija. Turisti
imaju razltite budzete i ukuse, te se veliki broj hotela i adatiSta prilagduje ovim
vrstama turista. Tako na primjer neki turisti preggu jednostavan odmor na plazi, drugi

traze tihe i povéene hotele dok neki traze viSe specijaliziranekehturizma.

Tome je najviSe doprinio razvoj tehnologije i pripznih sredstava (veliki avioni
ili nisko budzetni avio prijevoznici) mnoge oblikeirizma inili su pristup&nijim
vecem broju potencijalnih korisnika. WHO je 2009. goaliprocijenio da u avionima u
svakom trenutku boravi oko pola miliona putnika.kdder dogodile su se i brojne
promijene u n&nu Zivota, tako da sve ¥iebroj starijih putnika, odnosno onih koji se
nalaze u penziji odrzava cjelogodiSnji turizam naogim odrediStima, Sto se tale®
moze pripisati i Internet prodaji turigkih aranZzmana. Pojedine Internet stranice tako
danas nude dinaime aranZzmane posebno prildgoe svakom gostu sa ukupnom

cijenom prema zahtjevu korisnika.

U tom smislu danas i mozemo razlikovati brojneil@blturizma iz kojih su

kasnije proizisli jo$ spectfniji oblici turistickih putovanja.

7.1 Ekoturizam

Ekoturizam, takder je poznat i pod pojmom ekoloski turizam, a odrses na
odgovorno putovanje u ¥mom zaStiena podrgja koja su sama po sebi osjetljiva, te je
cilj ostaviti Sto manje uticaja na okolinu i kuleuoko sebe. Ovaj vid turizma pomaze u
edukaciji turista, omoduwje sredstva zacavanje odredista, direktno & na ekonomski
razvoj i politicku razvijenost lokalne zajednice, promoviSe podtgwaazItitih kultura i
ljudskih prava.

- Odnesite samo uspomene, a ostavite samo dssieala u pijesku) éesti je

slogan zaséenih podrdja.
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Turisticka odrediSta se polako prilatpvaju sve véem globalnom trendu
smanjenja emisije CO2 (ugljendioksida).

7.2 Turizam u korist siromasnih

Turizam u Kkorist siromasnih je onaj koji pokuSavamati najsiromasnijim
ljudima u zemljama u razvoju, te pri¢lasve viSe paznje onih koji su izravno ukiguni u
razvoj. Ovoj vid turizma secttavae u malim projektima lokalne zajednice i pajimga
tijela nadleznih za turizam pojedinih drzava nabgloom planu.

Istrazivanje koje je obavio "Institut za prekomarsazvoj" upiuje na to da
ovakav oblik turizma definitivno nije najbolji tim za pomaganje najsiromasnijim
ljudima iz razloga Sto potroSena sredstva turistanosu od svega 25% (u mnogim
drzavama i manje) zavrSavaju kod onih kojima je nayac najpotrebniji. Uspjesni
primjeri ovog oblika turizma su planinarenje u Tamn@ ili kulturni turizam u Luang

Prabang (Laos).
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Slika 5 Luang Prabang - Laos

7.3 Recesijski turizam

Recesijski turizam je trend u putovanjima kojiraavio paralelno sa svjetskom
ekonomskom krizom. Ovaj oblik turizma prvi je pEo amewiki preduzetnik Met
Landau 2007. godine. Recesijski turizam je ddre nisko budZetnim turistima koji
zahtijevaju visoku kvalitetu doZivljaja i ¥mom se odvijaju na starim odmaraliStima.
Razna sredista recesijskog turizma dozivjela sdopnsbum upravo u vrijeme recesije
ponajprije zahvaljujéi niskim cijenama i trziStu gdje su ljudi za svavac trazZili sve
vise.

12 www.alekseitrofimov.eu
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7.4 Medicinski turizam

Kada postoji zn&jna razlika u cijeni medicinskih usluga izdoedrzava ili
postoji razleita zakonska regulativa dopustenih medicinskih atdnypojavljuje se oblik
turizma koji nazivamo medicinski turizam. Kombirjacmedicine i turizma relativno je
nov tip turizma koji belezi visoke stope rasta, damas vrednost trziSta zdravstvenog
turizma iznosi preko 100 milijardi dolara. Trendstaa nastavie se i u budénosti, a na
njegovo usporavanje moze uticati iskiyp nedostatak kapaciteta, a nikako pad
potraznje. Danas se 5% svihdnearodnih putovanja odnosi se na medicinski turizdm
strukturi sadasnjeg ukupnog prometa medicinskagrha 40 % otpada na stomatoloske
usluge,42% na ortopediju, kardiologiju, kardiohgiyw i neurohirurgiju, a 15 % na

estetsku hirurgiju.

7.5 Edukacijski turizam

Edukacijski turizam se razvio iz raskg trenda usvajanja novih znanja, ali i
prenoSenja svoji znanja na druge, kao i poboljSavartastitih sposobnosti izvan
ucionica. U edukacijskom turizmu glavni fokus je sfan na upoznavanje sa kulturom i

novim znanjima, ili rad i primjena znanja usvojenikgionici u zivotnim okolnostima.
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7.6 Kreativni turizam

Kreativni turizam se razvio paralelno sa¢poima samog turizma kao vrsta
kulturoloSkog turizma. Evropski korijeni kulturokdg turizma potiu iz vremena

"Grand Tour" turizma, u kojemu su &eom djeca aristokratije putovala sa ciljem

razmjene iskustva i sticanja novih znanja.

Slika 7 — Upoznavanja sa kulturom Zulu plemena

Kreativni turizam nedavno je dobio i poseban naahvaljuj¢i dvojcu Krispin
Rejmond i Greg Riards, koji su kao pripadnici udruzenja "Association Tourism and
Leisure Education (ATLAS)", usmijerili brojne projekEvropske komisije, ukljwjuci i
kulturoloski i turizam, poznatiji i kao odrzivi tmam. Oni su definsali "kreativni
turizam" kao onaj koji se odnosni na aktivnéestvovanje putnika u kulturi lokalne
zajednice kroz interakciju u radnim grupama i nefaino &enje kroz iskustvo. U
meduvremenu koncept kreativnog turizma prisvojile susoko prepoznatljive

organizacije kao 5to su UNESCO, koji pédua da "Kreativha mreza gradova", podupire

13 \www. commons.wikimedia.org
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kreativni turizam kroz izvorno iskustvo i aktivh@zumijevanje unikatnih zdaja

posje&enog odredista.

Odnedavno kreativni je turizam dobio na populatinoskao oblik kulturnog
turizma koji podstie turiste da se aktivno ukfia u domicilnu kulturu zajednice koju
posjeéuju. Vedi broj drzava nudi primjere ovog oblika turizma &ljucuju Veliku

Britaniju, Austriju, Francusku, Bahame, Jamajkuaigplsku, Italiju i Novi Zeland.

Rastdi interes turista za ovaj novi oblik putovanja kanja lokalnih kultura
moze se ponajprije pripisati turigtim agencijama i njihovim stemjacima koji su
usmjerili paznju dijela turista usmjeravéjunjinovu paznju na specifnosti lokalne
kulture (razne radionice o lokalnim ¢bjima, gastronomska ponuda kslb), a sve to uz
maksimalno koristenje lokalne infrastrukture (iznkivanje lokalnih sportskih dvorana,

javnih kuhinja, ali i drugih javnih povrSina).

7.7 Mraéni turizam

Jedan rastii segment turizma naziva se "Crni turizam" (LenoFolei). **Ovaj
oblik turizma uklj@&uje posjete "mrénim" mjestima kao Sto su bojista, poprista najtezih
zlocina ili genocida (npr. koncentracijske logore). Mriaturizam ostaje maleni segment
u turizmu motivisan razlitim pobudama kao Sto su tuga za bliznjima,éapge,
obrazovanje, znatizelja, p&ak i zabava. Zg&ci ovog oblika turizma datiraju joS iz

srednjeg vijeka.

143, John Lennon, Malcolm Foley, Dark Tourism, Coutim, 2000
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7.8 UKkleti turizam

Slika 8 — Vrhovi Kilimandzara

Poznatiji i kao Turizam prokletih ili Turizam za@nprilike. Ovaj vid turizma ukljéuje
putovanja na mjesta koja su ekoloski ili na nelagirn&in na rubu katastrofe (npr.
snjezni vrhovi planine Kilimandzaro u Africi, gleri Patagonije kojima prijeti otapanje

ili koralni grebeni Velikog koralnog grebena) prijego bude prekasno.

Ovaj vid turizma prvi je puta specificirao Kenedpro glavni urednik magazina
"Travel Age West" 2007. godine te je kasnije @aman i u The New York Times-u,
vjeruje se da je ovaj oblik turizma u velikom pdwasveti broj strignjaka razlog za
rastii trend ovog vida turizma vide u odrZzivom turizmbog cinjenice Sto se ova
turisticka odrediSta smatraju ugroZzena &dioca kao Sto su globalno zagrijavanje,

prenapdenost i globalne klimatske promjene. Drugi dio &tjaka koji se bavi ovom

5 www. joeandancy.com
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problematikom ukazuje né&njenice da upravo poeani dolazak turista na ove lokacije

pove&ava njihovu ugrozenost.

7.9 Svemirski turizam

Ovaj vid turizma do sada je vrlo ogréan i svodi se na Rusku svemirsku
agenciju koja je jedina do sada i pruzila ovu miogist. Svi pokazatelji predi@ju ovom

vidu turizma rast na promet vrijedan nekoliko nailgi dolara godisnje do 2030.g.

8. ZNACAJ RAZVOJA SPORTSKOG TURIZMA

Razvoj sportskog turizma, a u ovomdgju govorimo o velikom broju turigtin
destinacija u stvari predstavlja svojevrstan odgaw fenomen “sezonalnosti turizma”.
lli kako to u svom zajedtkom istrazivanju navode Vukahi Cavtek:

- ... sezonskim kretanjem turista koje je posljedreapolozivog slobodnog
vremena, koje je u @i zemalja koncentrisano u ljetne i zimske mjeséte

Kao posljedica takvog fenomena koji s&tisezonskog kretanja turista javlja se
neravnomjerna distribucija turigkog prometa koja kao svoj nusproizvod ima brojne
negativne tinke a najnepovoljnije se odrazava na smjeStajneaditete i njihovu
nedovoljnu iskori&enost kao turistkih objekata, Sto je u direktnoj vezi is a smargem;
zaposlenosti, odnosno pritenosti turisitkin ponutata da svojim zaposlenicima daju
posao tkz. sezonskog karaktera. Kako bi ovakvegubek bar djelimino bile ublazene
gotovo svi valjani turistki planbovi u centar svoga zanimanja i interesaljsia
moguenost produzetka turiskke sezone, odnosno nuznost redistribucije tdkisg

prometa. Kakos mo ¥eaanije rekli to se moze poétirazvojem pojedinih tkz. speatfiih

8 vukonié. B. i Cavlek, N. (ur.) Rjgnik turizma, Zagreb, Masmedia,2001
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oblika turizma koji pored ostalog pomazu u preosiahju problema sezonalnosti
turistickin destinacija. Jedan od najzamijih speciftnih oblika turizma u tom smislu
jeste sportski turizam.

Medutim ono Sto je posebno potrebno naglasiti jestedpraviadavanje
sezonalnosti turistke destinacije nije jedini razlog ili bolje diebenefit koji se postize
razvojem sportskog turizma. Pored ovoga posebnpojeebno naglasiti i socijalne
prednosti koji se razvojem sportskoga turizma nwdiej akcenat staviti na posredne
ekonomske benefite koje takvo opredjeljenje nudii. € javljaju u razéitim oblicima, a
svakako su najvazniji:

- pove&anje motivacije turista za odienu turisttku destinaciju

- pove&anje izvanpansionske potrosnje

- unaprijetenje raznovrsnosti turigg ponude

- poboljSavanje kvaliteta turigke ponude i sl.

8.1 Definisanje pojma sportski turizam

Kada se krene u rjeSavanje problematike defingsapprtskoga turizma, onda
postoji jedan problem ili bolje ¢eno pravilo, a ono glasi — koliko autora toliko i
razlicitih definicija u odrdivanju pojma sportskog turizma. Ovo u stvari nastaao
posljedica toga Sto svaki autor koji se bavi ovonobfematikom polazi sa svoga
shvatanja i stanovniStva i od r&#iog postavljanja pretpostavki vezanih za sportski
turizam.

U sustini véina autora se slaze da je najvaznije problemag@inbanja pojma
sportski turizam pti sa aspekta motivacije, budwa on sam po sebi predstavlja takav
oblik turizma u Zzelji za prevladavanjem sezonalndsristicke destinacije. Kako
Bartolwi tvrdi ono Sto odvaja segmentirane oblike turizmdadrugih jeste:
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- motivacija za putovanjem i sadrZaj boravka u denej turistékoj destinacijt’

Dakle naglasak se u ovom &hju, odnosno pri ovakvoj trziSnoj segmentaciji
stavlja na definisanju primarnoga turi&tbga motiva. Odnosno sam po sebi sadrzi
odgovor na pitanje: Sta je to Sto jednu tuklati destinacijwini dovoljno atraktivnom da
turisti predstavlja motiv njegovog dolaska ?!?

Odgovor lezi u kako reprezentativnosti atbee turisitke destinacije tako i u
mogunosti socijalizacije odnosno drzenja sa ljudimansh afiniteta i skénog Zivotnog
stila, koji imaju zajedriki interes prilikom zadovoljavanja njihovih speéifih
turistickih potreba i interesovanja.

Bartoluci u tom smislu navodi kako se “turizam yeko je sport glavni motiv
putovanja i boravka turista u turigtbm odredistu naziva sportski turizath”

Prema istom autoru sportski se turizam pojavljujaali¢itim oblicima i to kao:

» takmicarski sportski turizam
» zimski sportsko rekreativni turizam
» ljetni sportsko rekreativni turizam.

Kada govori o fenomenu takdarskog sportskog turizma Bartéluposebno
naglaSava da njega karakteriSe Zelja za nadmetnjiem ga postavljenog na tim
temeljima odréduje kao:

- sva putovanja radi ¢estvovanja u oddenim sportskim takndenjima od
domatih do metunarodniht’

Sportski turizam kao poseban segment turizméanzao je i definisao Majkl Hal
koji je turistcka putovanja motivisana sportom odredio kao nekoijadmi razlog za
posmatranje ili Gestvovanje na sportskom daiggu van prebivalista.

Takaie, ono Sto je jako bitno jeste istaknuti i njeggadijelu vidova sportskog

turizma kao i razvrstavanje sportskog turizma rigopekategorija. To su:

17 Bartoluci, M. Ocjena ekonomskihefekata sportskeaacije u turizmu sposebnim osvrtom na
Jadranski turizam Jugoslavije, (Doktorska disejadcEkonomski fakultet Sveilista u Zagrebu,1981.

% Ibid

19 Bartoluci, M, Odnos turizma i sportaZibornik radovaMedunarodnog znanstvenog skupa
"Menedzment sportu i turizmu"”, ,Sport u turizmustr. 11-21), Zagreb 2004.
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* Posmatréki turizam — putuje su u Zelji ptanja odrdenih sportskih

deSavanja ili obilasku sportskih objekata

* Rekreativni turizam — rekraeativh@astvovanje u oddenim deSavanjima

vezanim za sport

» Avanturisteki (adrenalinski turizam) - za adrenalninski tunizge najbitnije

prirodno okruzenje koje pruza magost za aktivnosti kao Sto su: Setnje

(tracking), planinarenje, kanjoning, biciklizam, splavaesmaraglajding i

letenje zmajem, konjki sport, veslanje, itd.

* Prirodnjaki turizam

Uporedo sa razlikovanjem ragtih oblika sportskog turizma, posebno je osvrt

potrebno napraviti i na raglie vrste sportskih turista u zavisnosti od motkaji ih

inspiriSu da posjaiju odretenu turisttku destinaciju. U tom smislu najrasprostranjenija

je ona podjela koje se pridrzavatvbroj autora, a koje sportske turiste razvrstaaa n

i nmﬁ;ﬁ;ﬂ: Otekivanja sportskih terista
Kljuina re¢ za ovu grupe 2 eflasnost. Sporfistima su neophodni
Profesionalmi kvalitetni tenmg centri, dobar smedtj, povolini Hmatski uslovi,
sportisti medicmska nega | moguinost da dobgaju hranu prilagodenu
trenumim potrebama
N Cilj ove 3 alemje zdravha 1 odrzavane fincke kondicie.
Utesuiel masovil EljJuE:ui E;Ef i'a:ﬁm;ljﬁ s kvaliietmi tereni i Jdusmpuﬂst :
portov destinacije u periodu odmora
Za 0Vt grupu presti tgra matamuu ulogu od spertskih ambicya.
Bekreativt Sportske sktvnosh 1 mierest 22 kulfurn miapu podjednak uticy) na
OVl ErUpu.
Pasiva portaki Ova grupa tunsta ¢ ne bavi akirvno Sportom vec posecuje vellka

tutiste

sportskataimienja Om zahtevaju veltoe 1 moderme sportske obyekte
(stadione 1 sporizke hale).

%0 |bid
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8.2Pozitivni i negativni efekti razvoja sportskog turizma

Kada se govori o pozitivnim odnosno negativnim &felt razvoja sportskog
turizma, onda se prvo moradad efekata koje donosi turizam i njegov razvopsie.
Prevashodno se mora naglasiti nesumnjingenica da je planiranje razvoja turizma na
nekom podrgju izuzetno sloZzen, kompleksan, a nerijetko i dtagah process jer se sve
moguwe posljedice, odnosna@imci, ovog razvoja moraju paZzljlvo prditi i uzeti u obzir.
Jer...

- ... socioekonomske koristi od turizma su velikglkoristi mogu biti popréene
Stetnim posljedicama®

Drugim rijeima, u istrazivanjima d¢inaka razvoja turizma na neko podiel
razmatraju se pozitivni, ali i negativnicinci koje generiSe razvoj turizma u nekoj
destinaciji. Pri tome se ualajeno razlikuje druStvene i ekonomske skupigieaka.

Razmatranje ekonomskintinaka razvoja turizma dominiralo je do pojave tzv.
savremenih teorija turizma.

- tada se pénju javljati radovi autora izvan ekonomske sfereseciologa i
antropologa najviSe - koji donose nove vjetroveveti ustaljena glediSta o posljedicama
turistickog razvoja®

Poslije toga sleede veliki zaokret u razmatranju posljedica razvojgizma
dogala se uspostavljanjem veze izmedu ekologije i razwmpste, novih industrijskih
sadrzaja, novih oblika komunikacija, unapigeja turisttke ponude. Naime, odrzivi
razvoj vodéa je paradigma s kraja dvadesetogdqika dvadeset i prvog vijeka. Nastaje
kao svojevrsna reakcija ranjenicu da ljudske aktivnosti negativno djeluju prgrodne
procese i drustvene sadrzaje, iako se odvijajujentirazvoja ekonomije, privrede, a i
razvoja druStva uopste.

Drugim rije¢ima, posljedice koje razvoj turizma ostavija i niolnu postaju

sastavnim dijelom istrazivanja. Tako npr., Inskgvodi kako se:

2! Ratko Dobre, Osnove turizma — teorija i praksapkasskola za turistki menadzment,
Sibenik, 2006.godine

%2 |bid
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-... U planiranju turistikog razvoja moraju istrazitidinci turizma na okolinu
jednako koliko i socioekonomskicinci pri ¢emu je veoma vazno po&iujasni znak
nejednakosti izm#u pozitivnih i negativnih &inaka®®

Potpuno identina situacija kao i u istrazivanju turizma jeste &op se odnosi na
istrazivanje efekata u razvoju sportskog turizm®&rema Vidu i Bulu i brojne su
socioloske, ekonomske i kulturne prednosti u razepjortskog turizma, odnosno:

- ... eksploatisanju povezanosti izmedu sportaizua . U analiziranju tinaka
povezivanja sporta i turizma korisno je razmotnékoliko moguéih ucinaka koje se
svrstavaju u sljede skupine: koristi sudionicima u sportskim uslugakmaisti turistima,
zajednéke koristi sudionicima u sportskim uslugama i tims, ekonomski razvoj
zajednice i negativne aspekte veze i¢msporta i turizma?*

U tom se smislu razmatraju brojne, kako pozitiviado i negativne posljedice
razvoja sportskog turizma: od madguwsti upotrebe sportskih i tutigkih sadrzaja od
strane turista i lokalnog stanovniStva, péa@h mogénosti za destvovanje u sportskim
aktivnostima, preko pitanja fmansiranja ovih safrzamoguénosti ostvarivanja
ekonomskih koristi od pruzanja sportskih i sportskoeacijskih usluga, pa do negativnih

posljedica koje se n&g&e pojavljuju u obliku uticaja na prirodne resurse.

23 Inskeep, ETourism Planning:An Integrated and Sustainable Dew@ent ApproachNew York: Van
Nostrand Reinhold. 1991.godine

% \Weed, M. & Bull, Ch., Sports tourism - participanpolicy and providers. Burlington: Elsevier
Butterworth-Heinemann, 2004
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9. ZAKLJU CAK

Sportski turizam, kao selektivni vid turizma pasvobliku suprotan je konceptu
masovnog turizma koji je u zéanoj mjeri prisutan na podéju Sredozemlja,ukljéujuci
i Crnu Goru i to ponajviSe kroz apartmanizacijudiickih destinacija.

Selektivni oblici turizma javljaju se kao odgovoa brojne negativnosti koje je
izazvao masovni turizam. Sport i turizam su apej koje pomazucovjeku da
zadovolji svoje potrebe odmorom i rekreacij@da fenomena u sluzbi sovjeka, u
saglasnosti sa njegovim potrebama koje mijenjdagumdiava sebi.

Danas je u svijetu vidljiv rastutrend bavljenja sportom i brige za zdravlje pa n
cudi ¢injenica da se sve é§iebroj destinacija okke razvoju sportskog i sportsko-
rekreativnog turizma kao jednom od vaznijih obligalektivnog turizma u ukupnoj
turisti¢ckoj ponudi.

Turizam na podrju crnogorskog primorja je jedna od najvaznigielatnosti,
medutim za sada je rifeo modelu turizma koji nije u skladu sa svjetskimntlovima
savremene turistke potraznje. Turistka ponuda joS uvijek se temelji na modelu
kupaliSnog turizma premda postoji snazan poen za razvoj selektivnin oblika
turizma, kao Sto je i sportski turizam. Problematjg prisutna prvenstveno zbog loSeg
stanja postoj@ sportske infrastrukture te nedostatka ¢stog osoblja u organizaciji
takvih manifestacija koje bi upotpunile sportskaristicku ponudu.

U tom smislu od vaznosti je selektivni vid spodgkturizma jer rezultati svih
ozbiljnih istrazivanja u utvrdili su da:

1. Sportski turizam ute na motivaciju za izbor turigke destinacije.

2. Sportski turizam produzava turéstii sezonu

3. Sportski turizam povava izvanpansionsku potrosnju

4. Sportski turizam unapteje raznolikost i kvalitet turistke ponude zupanije

5. Sportski turizam je uskdan sa ukupnim razvojnim turigkim planovima Crne
Gore

Sportski turizam zr@@jno pridonosi postojem i potencijalnom turistkom

razvoju. Potrebno je jasno utvrditi da sportskizam ima zn&ajne ekonomskecinke, u
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vidu ostvarenja dodatnihprihoda, prihoda od uleaniuristékog prihoda i sl. Nadalje,
za potrebe raznih sportskih manifestacija na dsltem podrgju izgraiuju se brojni
sportski objekti koji se i kasnije koriste za bmjdogdanja, takmtenja i sl. Osim
brojnih sportskih objekata, izghaju su i mnogi drugi infrastrukturni i smjestaj
ugostiteljski objekti koji se koriste u turiske svrhe. Manifestacije pozitivho ddina
zadovoljstvo  lokalnog stanovniStva, poaajem zaposlenosti, ukljivanjem u
organizaciju, odrzavanjem i kontrolom manifestacije

Rije¢ je o iznimno velikim investicijamagija se isplativost ne moze gledati u
kratkom roku. Rijé je o objektima koji bi ostali na koriStenje lokam stanovnistvu, o
objektima koji bi i poslije bili mjesto odrzavaniaojnih sportskih i ostalih doganja, u

budwnosti kao temelj sportskog turizma.
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