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uvoD

Podaci Svjetske Turiske Organizacije (WTOpotvrduju da je turizam jedan od najie i
najbrze rasttih ekonomskih sektora u svijetu. Prema procjendfwegpace perspektivno do
2020. godine imati jednu od najiie stopa rasta turizma u svjetu od 4%.

Prema statistici WTO svjetski turigki sektor se tokom zadnjih Sest decenija ¢ajrzo
razvijao u pogledu broja dolazaka turista i prihaddurizmu. Taj rast pokazuje vaznost
turizma u globalnoj ekonomiji, kao i promjenu duestog i ekonomskog profila svijetskog
stanovniStva — povana potroSnja, ¥e slobodno vrijeme, bolja informisanost stanovrastv
itd.

Autor Z. Hendija naglaSava kako globalna ekonomiskaliticka deSavanja u svijetu nisu
uspjela da zaustave stalni rast turizma u svijetmizam se neprekidno prilagava, mijenja,
preusmjerava u sigurnija podia, ali ne prestaje rasti.

Prema misljenju w@ne autora nautki turizam predstavlja kretanje turista-n&atia u
plovnim objektima po moru ili rijekama, njihov baak u lukama nautkog turizma
(marinama) i svu neophodnu infrastrukturu za njilpmhvat i opsluzivanje. U savremeno
doba se nautki turizam odvojio od svih drugih oblika turizmapostao turistiki fenomen
koji ostvaruje veoma dobre finansijske rezultateukupnom turizmu. S obzirom na to da
predstavlja jedan od voéi@ selektivnih oblika turizma, on ima vrlo jak wicna ukupan
turisticki sektor zemlje u kojoj se razvija.

Autor L. Dwyer objasSnjava da pojam trenda se koksida velik broj ljudi usvoji stian
obrazac ponaSanja, a u turizmu taj pojam &ave rasSirenije, velike snazne trendove kod
turisticke potraznje i/ili kod turistke ponude prisutne u cijelom svijetu ili u nekojcop
turistickoj regiji (Evropi, Evropskoj uniji, na ameékom kontinentu, u Azijsko-pacifkoj
regiji itd.).

Trendovi imaju uticaj na tri osnovna dijela ngltig turizma: luke nautkog turizma (koje

takade podrazumjevaju marine), charter i cruising. Urav@duc¢e samo biti obrden uticaj
savremenih trendova na marine na primjeru marineoRdontenegro u Tivtu.

Predmet istrazivanja ovog rada je nautki turizam kao jedna od oblasti savremenog turizma
i globalni trendovi u nautkom turizmu koji doprinose njegovom kontinuiranoazvoju.

Cilj ovog specijalistikog rada je prikazivanje savremenih trendova wiou i njihov uticaj
na buddi razvoj nauttkog turizma na primjeru marine Porto Montenegrawiul

Uzimajwi u obzir predmet i cilj ovog istrazivanja, mogu sdrediti glavna i pomoéne
hipoteze

HO. Savremeni trendovi imaju uticaj na naltiturizam i profilisanje ponude u nagktiom
turizmu.

Iz determinirane glavne hipoteze moégye izvesti nekoliko pormimih hipoteza:

H1. Savremeni trendovi stimuliSu napredak razvoja jmgoznatih destinacija natiiog
turizma.



H2. Praenje savremenih trendova pomaZzu subjektima &eaadi turizma da ostvare
konkurentsku prednost i prilagode potrazniji.

U obradi teme specijaliskog rada koriStene su slj@genau¢ne metode metoda analize,
sinteze, metoda klasifikacije, indukcije i deskijpc

Struktura ovog specijalistikog rada je prikazana kroz osam sastavnih dijelovavodnom
dijelu su definisani predmet i cilj istrazivanjalagna i poména hipoteze te definisana
struktura rada. Prvo poglavlje odnosi se na defimjes pojma turizma. U drugom poglavlju su
opisane osnovne karakteristike turizma.¢érdio je posvéen karakteristikama savremenog
turizma i karakteristikama savremenog turistacéivrtom poglavlju je opisano nekoliko
trendova koji su trenutno prisutni na tugdkobm trziStu. U petom poglavlju je prikazan
nauticki turizam kao oblast savremenog turizma, njeggame istorijski razvoj, kakve oblike

i djelatnosti obuhvata nadki turizam te Sta su i kakve vrste luka postoje autitkom
turizmu. U Sestom poglavlju olitena je tematika zkaja nauttkog turizma, njegovi
posredni i neposredni uticaji, kao i negativni afid uslovi za razvoj nautkog turizma.
Sedmi dio je posven nauitkom turizmu u Crnoj Gori, prikazana je SWOT analiza
nautckog turizma u Crnoj Gori. U osmom poglaviju su jpzkni savremeni trendovi u
nautckom turizmu i njegovi efekti na primjeru marine RoMontenegro. U zaklgnom
dijelu su iznesene obrazlozZetirjenice o istrazenoj problematici.



1. POJAM | DEFINISANJE TURIZMA

Pojam turizam dolazi od francuske i engleskecrijeur koja ozn&ava putovanje, odnosno
kretanje u kruj a smatra se da da ga je prvi put upotrijebimduaki putnik Victor
Jacquemont u svojim ,Pismima*“ iz 1830. godine. Bajgaturizam opste prihgan pojam u
svim jezicima i izvedenica je za brojne termine kawst ili turoperator.

Turizam podrazumijeva poslovne organizacije i dngaagencije koje se bave kretanjem roba
i usluga i drzanjem sredstva za transport, programesursa za putovanja. Turidta privreda
moze da se definiSe kao skup privrednih i trgouimsijelatnosti koje proizvode robe i
pruzaju usluge koje su namijenjene za turiste. dakuoristtka privreda obuhvata: prevoz
putnika, putntke agencije, turoperatore, usluge za smjeStaj,gasishrane, proizviate
suvenira i umjetrdkih proizvoda, zabavu, organizacije za i regulisanyisttkog sektora.

Prva stvar vezana za pojam turizma je kretanja ljucdi zadovoljavanja svojih potreba. To
je fenomen, koji postoji u svim sredinama, ali ilezjle se po obimu i efektimaTurizam se
bazira na bioloSkoj karakteristiéovijeka koja se prikazuje kroz njegovo kretanjerasporu.

Jedno od prvih objasSnjenja turizma je definisangjGrskim teoretarima u oblasti turizma,
Krapfa i Huncikera, koje je opSte prikdéemo, i koje se i danassto koristi. ,Turizam je niz
veza koji se zashiva na putovanju i boravku pdafi neke destinacije ako taj boravak ne
podrazumijeva stalno prebivaliSte i ako iz tog b&eane proizlazi nikakva njihova privredna
djelatnost® Ovakva definicija turizma takie je prihvéena od strane Menarodnog
udruzenja turistikin eksperata (AIEST). Dakle, ova definicija turiamkljucuje u sebe sve
osobine turizma kao grane privrede, podrazumijevada se ovim pitanjima posveti dodatna

paZnja i detaljnije objasne osobine ove privre@®, iknjegove funkcijé.

Trenutno je kod wg@ne autora, prihvgena opsSta definicija turizma predloZzena od strane
Svjetske turistike organizacije (UNWTO): ,Turizam podrazumijeva saldivnosti koje su
proizasle iz putovanja i boravka ljudi van njihavebicajene sredine koje ne traju ne duze od
12 mjeseci u cilju odmora, poslovnog putovanja ugin razloga koje nisu vezane za
aktivnosti za koje bi primili naknadu u mjestu k@jes€uju“.®> U ovoj definiciji se naglasava

tacno odreleni vremenski period u kojem se putovanje dedavaanje od 12 mjeseci.

Pojmovi "turizam" i "putovanje'cesto se koriste kao isti pojmovi, iako nisu. Méguye
utvrditi da pojam “putovanje” (promjena mjesta bd@) predstavlja osnovu turizma,
odnosno turistikih kretanja.

Cesto se upotrebljava izraz ,svaki turista je putnikcilju da se potvrdi da promjena mjesta
predstavlja temelj za razvoj turizma, kao i da }8vautnik nije turista” (ima i onih putnika
gija putovanja nisu vezana za odmor, rekreacijzdbavu)’ Pojam turista direktno je vezan
za pojam putovanja, ali samo u &ju tih putovanja koja se organizuju u cilju odmdra

! lvanovi, V., Jovti¢, D., Joviié, Z. (2005), Osnove turizma: Integralno-fenomenkilgsistup. Beograd:
Plana tours d.o.o0. Str. 7.

2 pasinow, M. (1998), Osnovi turizmaodgorica: Univerzitet Crne Gore. Str. 2.

3 Bartoluci, M., Kesar, O., PrebeZac, Davlek, N. (2011), Turizam — ekonomske osnove i oizgijski
sustavZagreb: Skolska knjiga d.o.0. Str. 29.

* Bréi¢, 1., Orlandé, R. (2010), Nautki turizam. Faktori i elementBar: ,POSPAM*. Str. 13.

® www.unwto.org(11.07.18. 11:56)

® Brai¢, 1., op.cit., str. 10.




zabave u psikikom i fizickom smislu. Samo se takva putovanja mogu nazivasitickim. Na

turisticka putovanja takie se odnose i putovanja koja su motivisana zZefjanse udovolje
kulturne potrebe u smislu pstkie rekreacije. Definisanju pojma turista ima dvazmh

uslova:

- putovanje koje podrazumijeva privremeni boravaknjestima koja nisu mjesto stalnog
boravka

- promjena mjesta boravka motivisana Zeljom za\zana odmorom kao u fizkom tako i u
psihickom smislu.

Pri izwavanju turizma trebaju se primijeniti slj@de nauke: ekonomija, sociologija,
psihologija, geografija, istorija, antropologijatnelogija, istorija umjetnosti, organizacija
rada, statistika i matematika, medicina, tehnolotkeke i druge.

Turizam je danas uslovljen svjetskimc¢mom Zivota medju globaliziranim sredinama i
modernog trenda Zivota, savremenih iziskivanja glg@@nju te mjerom odmora u vidu
turizma i turistékih putovanja Sirom svijeta.



2. KARAKTERISTIKE TURIZMA

Od karakteristika turizma posebno se izdvaja ek@kankarakteristika, koja se odnosi na
generisanje prihoda i razvoja potjaigdije se turistko djelovanje obavlja. Nakon Sto drzava
prepozna &inak turizma, planira se dalji razvoj upravo zbagKcija turizma koje su brojne,
a posebno bitne sumultiplikativna funkcija koja ukljwuje indukciju povéanih ukupnih
ucinaka proizvodnjefunkcija zapoSljavanja koja obuhvata nova radna mjesta, direktno ili
indirektno povezanih s turizmom fenkcija razvoja ekonomski nedovoljno razvijenih
podru¢ja kod koje dolazi do prelijevanja sredstava natumarodnom nivod.Posmatrajéi
turizam kao granu privrede moZze se vidjeti da spwmo razlikuje od drugih vrsta djelatnosti
po svojim karakteristikama. Osnovne osobine turika@ privredne grane su:

- slozenost strukture turizma (skup privrednih i mapdnih djelatnosti)
- sezonski karakter poslovanja

- neproizvodni karaker rada

- sezonski karakter poslovanja

- specifenosti sastavnih elemenata tudkbg trzista

- raznovrsnost (heterogenodt).

Pored svih pozitivnih ¢ginaka, turizam u nekim stajevima moze biti oteZavaja okolnost.
Posljednjih godina prisutne su pojave dulkulturnih sukoba ili zaghvanje okoline koje
imaju veliki direktni ili indirektni uticaj na svdrustvene i ekonomske sfere zivota.

Turizam ima pet osnovnih karakteristika:
Turizma ne postoji bez putovanja i kretanja ljumbiravka turista u turistkim mjestima;
Turisticka putovanja moraju se obavljati izvan granicaiseed kojoj se osoba zivi i radi;

Privremeni boravak u turiskom mjestu podrazumijeva dvosmjerno, kruzno putf@/&oje
ima vremensko ogratenje u kojem se obavlja;

Cilj turistickog putovanja nikad se ne bazira na stalnom boravidreienom mjestu;

U turistickom mjestu turisti troSe, ali ne zérgu.

" Petr, L., Pivcevi¢, S., Simundi B. (2013), Ekonomika turizm&plit: Sveuiliste u Splitu, Ekonomski
fakultet. Str. 25-29.

8 Brei¢, 1., op.cit., str. 23.

® Bartoluci, M., op.cit., str. 30.




3. OSOBINE SAVREMENOG TURIZMA

Kraj 19. i pocetak 20. vijeka je bio poses turizmu privilegovanih klasa. Broj kretanja
turista nije bio velik jer je ogra&eni broj ljudi imao mogénost putovati. U to vrijeme su
nastala prva turistka odrediSta na Azurnoj obali koje je bilo poselpopularno od strane
britanskog plemstva.

Sredinom 20. vijeka turizam dozZivljava zafe promjene. Tada se turizam iz privilegije
elitnih klasa pretvara u masovni fenomen. U svtskuristtkom prometu 1950. godine
ucestvovalo je 25 miliona turista i ostvaren je pdhaml 2 milijarde USD. Osamdesetih godina
proslog vijeka obiljezile su zdajan rast turistikog prometa.

Socijalni turizam (pléeni odmori), poboljSanje nivoa saotag, infrastructure, globalizacija
turistickog trziSta omogtili su da turizam postane masovna pojava.

U tom periodu, odiena su dva turistka odrediSta — Amerika i Evropa, kao ndwe
kontraktivne, ali i disperzivhe zone. Ova dva regidiljezila su najwg@ razvoj turisttkog
prometa i rast prihoda po osnovu turizma.

Patetkom 21. vijeka turizam prelazi u nove dimenzgw]ja se véa segmentacija turiskog
trziSta. Potraznja u turizmu viSe nije usmjeremas#a obalnim destinacijama.

Pove&ava se potraznja za speéifim oblicima turizma. Osnovu ovih vrsta turizma
sa&injavaju potreba za upoznavanjem nepoznatih i §gadi mjesta, koje nisu u potpunosti
afirmisane na turistkom trzistu.

Turizam je relativno nova pojava Zgi je nastanak bilo potrebno dadréoroj ljudi raspolaze
slobodnim vremenom i financijskim sredstvima koje spremni uloziti u putovanje radi
odmora, zabave i rekreacije . Veoma vaangenica koja je stimulisala nastanak turizma bila
je razvoj saobraja i prevoznih sredstava koji je omaégu veti broj putovanja. Sve ve
blagostanje velikog broja stanovnika razvijenih agani razvoj vazdusSnog prevoza, koji je
omogwio vremenski relativno kratka putovanja u sve g krajeve, te
internacionalizaciju putovanja, za posljedicu swlinda su od sredine 20. vijeka turigin
putovanja poprimila masovne dimenzije.

Danas je turizam postao potreba savremeimgeka. Tako Muno? meiu Njemcima koji
predstavljaju jedno od nafjin emitivnih trZista izdvaja ,regular travelers"osobe koje
odlaze na turistko putovanjecak i kada im se pogorSa ekonomska situacija, jerjeam
putovanje postalo obrazac potréi§ag ponasanja, pa radije mijenjaju strukturu negy th
putovanja.

S druge strane, savremeni turista sve je zahtjekaljo u smislu kvaliteta turistke ponude
tako i u smislu raznovrsnosti turigte ponude. Turistka potraznja raste u kontinuitetu pa se
poveavaju i prosSiruju i kapaciteti turigkih ponuda. Kao rezultat moge je primijetiti da
danas gotovo ne postoji ni jedno patjeuproizvodnije i pruzanja usluga koje na nekiinane

bi u¢estvovalo u turistikoj ponudi. Povéanje prava radnika, nafito povetanje broja dana
godiSnjeg odmora i skéavanje radne nedjelje, omogli su ostvarivanje véeg broja
putovanja tokom radne godine.

1 Munoz, T. (2007) ,Tourism Management 28“ Germamegd for tourism in Spajr2007, april, str. 22.
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Stresan n&n Zivota, urbanizacija i zagavanje okoline te pouw&na svijest i briga o zdravlju
motivisali su ljude naceXe prekide u svakodnevnom dmau zivota koje koriste radi
psihofizickog oporavka. Ove stinjenice uzrokovale toliko snazan razvoj speéaitn oblika
turizma da su oni geli poprimati osobine masovnog turizma. Té&su dovele do toga da
se putuje viSe puta godisnje, ali na &raeriod vremena. Pojava ,low-cost" vazdusnih
prijevoznika omoggila je joS véu popularizaciju turistkih putovanja pa su broj turigkih
putovanja i prihodi od turizma dostigli nevjerovataivo.

Savremeni turizam karakteriSu velike promjene uosdnprema okruzenju. Negativni efekti
koje je masovni turizam ostavio na pojedinim lokamia, imali su uticaj ha pojavu novih
shvatanja o budiem razvoju turizma. Razvoj u oblasti nauke i tebnikazvoj transportnih
sredstava, poboljSanje nivoa Zivlenja om@fjusu razlite promjene u druStvenim
kretanjima, uklj@uju¢i turizam i njegov razvoj. Analizirafil prosje&ne godisSnje stope rasta,
koja biljezi u drugoj polovini 20 vijeka, moZe secir da turizam predstavlja privrednu
djelatnost, koja se nalazi u neprekidnom rastitingeautora se slazu s teorijom da birthst
turizma zavisi od razvoja drugih sfera Zivota, k&o su: polittka i kulturna situacija,
ekonomski potencijal, struktura stanovniStva. Rmdrea turizmom se nalazi u stalnom
porastu. Iskori@&@vanje i kontinuirani razvoj prirodnog potencijaaoje zemlje predstavlja
izazov za sva obalna i pomorska odmoraliSta koja shavezi da pruzaju zanimljive poslove
svom domé&em stanovniStvu. Priobalni i pomorski turizam mab#e glavni izvor rasta broja
radnih mjesta, posebno za mlade.

International Tourist Arrivals, 19560-2030
Current situation and forecasts UNWTQO Tourism 2030 Vision

2030: 1.8bn

1.200 - Middle East 2012: 1035 mn

m Africa
2011: 990 mn
1.000 - Asia and the Pacific

= Americas

milion

Europe

1995: 528 mn

Slika 1. M&lunarodni dolasci turista.

UNWTO. (2016) ,, Tourism highights, 2016 edition* UNMD tourism towards 203@&ugust. Str. 14.

http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/images/pdéfesticas indicadores/UNTWO Tourism Highlights 801
Edition.pdf (18.09.18. 16:57)

11



Na slici br.1. se moze vidjeti trenutno stanje ogmoza broja turistkin dolazaka prema
podacima Svjetske turigke organizacije (UNWTO) do 2030. godineceRuje se 700
miliona turistekih dolazaka u Europi, 900 miliona dolazaka u Amierskoro 1 600 000 u
Aziji, viSe od 1 600 000 dolazaka u Africi i 1 8000 na Srednjem Istoku.

3.1. Obiljezja savremenog turiste

Svijetska turisttka organizacija definiSe pojam turiste kao osobja futuje izvan granica
svog uobiajnog boravka krge od jedne godinediji cilj putovanja nije vezan za obavljanje
privredne djelatnosti u destinaciji koju pasje™*

Karakteristike turista obuhvataju nekoliko elemendrvi element je prostorni — da bi neka
osoba bila turista, mora krenuti na put. Prost@iement odnosi se na putovanje turiste van
mjestagdje Zivi i radi te turista odige geografske granice unutar kojih ¢gena put. Drugi
element turiste je obiljezje putovanja — osoba Btpusvoje uoltajeno prebivaliSte
dobrovoljno, tokom svog slobodnog vremena, ne gapxl privrednu djelatnost. Vremenski
element turista podrazumijeva da osoba mora seepneno nalaziti van ualajene sredine
duZe od 24 sata, ali maksimalno do 12 mje¥eRbsljednja element turiste je cilj putovanja —
osobe koje putuju imaju Zelju za rekreacijom, odonorzdravstvenim razlozima, sportom, ili
posjeti porodici i prijateljima .

S obzirom da su savremeni trendovi i tendencijeturéstickom trziStu uslovili velike
promjene, nekadaSnji turista se puno promijeniojgpal savremenom druStvu poprimio
karakteristike koje se bitno razlikuju standardnih.

Savremeni turisti se viSe ne zadovoljavaju ¢olmh obilascima turistkih destinacija i
znamenitosti vé Zele dobiti posebni dozZivljaj od turigikie ponude. Sve viSe turista Zeli svoju
privatnost, zato su skloniji boravku u privatnom je$taju gdjece biti daleko od bine
okoline i gdjece mai da se opuste. Savremeni turista sve viSe troSivai na koje do sada
nije troSio te time omogava porast turistke potrosnje.

Danas su turisti u potrazi za avanturotesto biraju destinacije koje nikad nijesu vidjedi loi
vidjeli i dozivjeli neSto predivno. S progresom eibi€nijih potreba turista pojavili su se i
specifini oblici turizma koji se prilagbavaju potrebama savremenih turista.

Ranije su turisti¢esto putovali u grupama a osnovna svrha njihovotpvamja bila je
rekreacija i odmor od poslovne svakodnevnice. Njghdestinacije su pretezno bila morska ili
planinska podrgja, gdje bi se zadrzavali cijelo vrijeme svog bdwavy zadovoljavali svoje
turisticke potrebe koje su tada bile skromnije. Tokom symgovanja nijesu mijenjali
destinacije vé bi se véinu vremena provodili u jednom turigtom odrediStu. Smjestaj je
uglavnom bio hotelski sa punim pansionom, pa nrebali brinuti o ishrani i spavanju.
Njihova potrosnja je bila niska, i ##®om se odnosila na kupovinu suvenira i stvaricanah

za destinaciju koju su posijetili.

Sve viSe turista posvaju svoje vrijeme multidestinacijskim putovanjintdavremeni turista
je osoba koja Zeli da posjeti nekoliko mjesta tokednog putovanja kako bi dobio viSe novih

" Bartoluci, M., op.cit., str. 26.
2 bid., str. 25.
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turistickin utisaka. S razvojem informacijskih tehnologtjaristi se mogu ponuditi daleke
poZeljne destinacije koje nude r&k aktivnosti, visokog kvaliteta i poniskoj cijerz tog
razloga, savremenom turidiom ponudom tezi da se na zadovolje zahtjevnijge zel
savremenog turiste, da bi turista ostvario svégkivanja, kupi pondenu turistéku uslugu te
da se ponovo vrati u Zeljenu destinaciju koju mpgaudila nezaboravno turigko iskustvo.

Danas se naglasavaindividualizam i personalizaggge svaka turistka ponuda prilagtena
direktno pojedinom turisti. Savremeni turista traaksimalnu paznju i kvalitet pruzene
turisticke usluge, a s obzirom na sve&wenformiranost, i njegovi zahtjevi danas rastu.

Savremeni turista je relativno mlad, ima visokamamja, kompulsivan je potra§anema
puno vremena na raspolaganju, individualan je,mksaa odmoru i fokusiran na posao kod
kuce, manje zainteresovan za edukaciju a viSe za malsakuplja dozivljaje, uziva u
luksuznim i sigurnim uslovima, u potrazi je za udémjima, ima kratkotrajan raspon paznje,
zainteresovan je za novu tehnologiju i medije ciiaisan kultom slavnih osob&®

13 Grzini¢, J., Bevanda, V. (2014), Suvremeni trendovi wiat. Pula: Svetiliste Jurja Dobrile u Puli, Fakultet
ekonomije i turizma ,Dr. Mijo Mirkow". Str. 19
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4. SAVREMENI TRENDOVI U TURIZMU

Pojam megatrenda koristi se kada velik broj ljudsjpduje slian obrazac ponaSanja, a u
smislu turizma taj pojam podrazumijeva velike trewiel u turisttkoj potraznji ili u turistékoj
ponudi koje su prisutne u cijelom svijetu ili u wgkdreienoj regiji (Evropi, Evropskoj uniji,

u Azijsko-pacifitkoj regiji, na ametikom kontinentu itd

Trendovi u turizmu imaju uticaj na svaki dio ovesldinosti, na poslovanje manjih idie
turistickih i ugostiteljskih preduzea. Kako bi opstalo na jakom konkurentskom trzistako
preduzée trebalo bi pratiti Sto je najpopularnije u ovaenutku.

Pratenje trendova postalo je "Conditio sine qua nonswakog desnika u turizmu, direktno
ili indirektno uklju(enom u turizam. Tokom puno godina trendovi predstav predmet
prowavanja od strane stmjaka vodéih turistickin organizacija u svijetu (Svjetske turidte
organizacije UN-a, koja danas predstavlja edmeiunarodnu organizaciju za poboljaSanje
nivoa turizma u svijetu, UNWTO-a, i Svjetskog ¥geza turizam i putovanja, WTTC-a i
drugih.), a trendovi su centru fokusa svijetskilmgava turizma (Berlinske berze turizma,
ITB-a; Londonske turistke berze, WTM, engl. World Travel Market), regiamhlturistickih
asocijacija kao Sto su Europska tutisi komisija, ETC, te Azijsko-pacifko turisticko
udruzenje, PATA i drugih turistkih organizacija i pojedinaca.

Globalna mreza luksuznih putovanja Virtuoso je diter dace 2018. godina biti pos¥vena
otkrivanju manje posjenih destinacija® Virtuosov izvjestaj za Luxe 2018, koji predai $to
ocekivati u putovanjima za budu godinu, pokazuje zelju za netaknutom prirodn@pdiom
koja i dalje privl&i putnike.

4.1. Multigeneracijska porodna putovanja

Nakon prelaska na popis trendova od 2010. godingdtiganeracijska putovanja sersto
utemeljila kao putrdka niSa i vé nekoliko godina se nalazi na vrhu ndj\etrendova u
turizmu. Bilo da se iznajmljuje evropska vila zaglavu s dragima, krstarenje na ostrva
Galapagos, ili snorkeling na Great Barrier Reeffodiéna putovanja stvaraju dozZivotno
pamtenje, j&@aju veze i igraju kljanu ulogu u stvaranju osjaja djetinjstva.

Savremeni turisti zele da istrazuju destinacijeni bele da sve Sto oni budu radili bude
interesantno i zanimljivo za svakétana porodice. U multigeneracijskim putovanjimadtiir
traZe istinsku vezu sa odrediStem koje Zele patiligeljudima koje vole.

4 Dwyer, L., Edwards, D., Mistilis, N., Roman, Ccd®t, N. (2009) , Tourism Management* Destinatiorlan
enterprise management for a tourism futéebruar, str. 63.

5 Hendija, Z. (2015), Méunarodni turizamZagreb: Svetiliste u Zagrebu, Ekonomski fakultet. Str. 7.

18 hitps://www.virtuoso.com(27.06.18. 14:48)
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Slika 2. Multigeneracijska putovanja.

https://www.placesyoullsee.com/20-travel-trendsy18/(29.08.18. 14:48)

Na slici 2. prikazan je primjer multigeneracijskggutovanja, tokom kojih¢lanovi jedne
porodice raztitih zivotnih kategorija provode vrijeme zajedno.

UdruZenje putnika SAD-a ispitala je i roditelje jedu o prednostima poragiog odmora.
Otkrili su da takvi odmori stvaraju uslove za dolm@nose unutar porodice i dugotrajne
uspomene. Tréetvrtine roditelja kazu da je novac i vrijeme prdgro na porodnom izletu
opravdano jer su sjanja neprocjenjiva. Takie postoji miSlenje da s obzirom na veliku
zauzetost roditelja porathi odmori jedna od rijetkih stvari koje porodiceleazajedno.

4.2, Aktivan odmor

Ovaj oblik turizma se nalazi u kontinuiranom raazudp obzirom na to da je skoro svaki dio
zemlje bio posjéen od strane turista, ova] segment preferira istaape vrhova planina,
dubine mora i Antarktika.

Postoji nekoliko razloga zasto aktivha putovanjgpestali trend u turizmu. Turisti traze za
novim iskustvima koj&e stvoriti cjelozivotne uspomene. Potraga za o#gajem egzotinih
lokacija takd@e ima svoju privlanost. Takde za turiste je bitno da kvalitetno provedu
vrijeme zajedno na poraghim i multigenerativnim putovanjima.

Top destinacije za aktivan odmor:

Island,
Galapagos/Ekvador,
Kostarika iCile/Patagonija,
Novi Zeland,

Peru,

abrwnE
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Kuba,

Antarktik,
Arktik/Sjeverni pol,
. Juzna Afrika,
0.Australija.

B©Oo~NO

Slika 3. Aktivan odmor.

http://blog.virtuoso.com/tips-and-trends/12-vitedsel-experiences-to-have-in-the-next-ye20.08.18. 14:51)

Na slici 3. prikazan je jedan od oblika aktivhogramta — voZznja sankama s psima.
Top akivnosti koje preferiraju aktivni turisti:

Hiking/Trekking,

VozZnja biciklom,

Kayaking,

Putovanja na malim plovilima, jedrilicama,
Vino i hrana,

Safari/Pregledavanje divljih zivotinja,
PjeS&enje,

Fotografisanje,

. Scuba diving,

10.Umjetnost i kultura.

©CooNoOk~wWNE

Aktivna putovanja obuhvataju turiste svih godina, kojih najvéi broj (41%) — putnici
izmedu 50 i 65 godina, 24% - iznda 35 i 50 godina, 21% - 65 godina i stariji, 14%ladi
od 35 godina®’

7 http://blog.virtuoso.com/tips-and-trends/whats-redwenture-travel-today-guidé29.08.18. 14:06)
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4.3. Rijecna krstarenja

Potraznja za krstarenjem rijekama rasik i brze od krstarenja okeanom zbog svojih manjih
brodova, prikladnih luka, atraktivnih lokacija i enbuhvatne prirode. U prednosti &peh
krstarenja ubraja se i lokacija dj@h luka, koje se nalaze u srcu gradova, Sto pruza
jednostavan pristup razgledavanju i Stedi vrijeragoatovanje do atrakcija. S obzirom na to
da su brodovi manji, nema dug@gkanja za ukrcavanje ili iskrcavanje putnika.¢ive
rijecnih krstarenja takde ukljuCuju izlete na kopnu i obrok, a ponekad i transfer d
aerodroma.

Segment krstarenja rijekama u poslednje vrijeme sv& poprima karakteristike
dinamgnosti, koje se viSe odnose na trziSte pomorskiltakeaja. Razvojem tog oblika
turizma i zbog porasta broja turista i broja opaiat dogdaju se razliite promjene na nekad
relativno mirnom i uravnotezenom trzistu krstarerijakamaﬁ8 Krstarenja rijekama tokom
nekoliko godina interesuje sve &vebroj turista, uglavnom su to njertiee rijeke koje se
smatraju glavnim destinacijama.

Slika 4 Rije¢na krstarenja.

https://www.placesyoullsee.com/20-travel-trends¥018/(29.08.18. 14:37)

Na slici 4. mogde je vidjeti primjer rij€nog krstarenja na specijalno izdemim brodovima
¢ija nosivost je manja od 200 putnika. Krstarenjekama postaje sve popularnija destinacija
za turiste koje uzivaju u udobnosti krstarenja, kalji Zele posjetiti destinacije koje su
nedostupne tokom krstarenja na velikim kruzerima.

18 vojvodi¢, K. (2008) ,Nase more* Razvoj trzista djgh krstarenjajun, str. 33
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4.4, Gastro putovanja

Gastro putovanje je jedan od najpopularnijin trerada@ svijetu turizma. Mnoge zemlje,

gradovi i regije su poznati po svojim jelama. Takemlje kao Kanada, Peru i Irska puno
ulaZzu u razvoj gastro ponude i tim poéak broj turistickin dolazaka. Usluge koje su u stalnoj
potraznji kod gastro turizma su kulinarski kurséviponudi su kursevi koji traju nekoliko sati

ili cijeli dan ili kursevi koji traju nekoliko dana

Gastro manifestacije imaju veliki z¢g za turizam jer se na taj da neki grad ili regija
predstavlja turistima kroz svoje specijalitete. dakristi probaju nesto posebno &® im
ostati u posebnom sjanju. Turisti vole da putuju u druge destinacij&kéi probali raziita
jela u ponudi neke regije ili grada.

Slika 5.Gastro putovanja.

https://www.deliciousitaly.com(29.08.18. 15:32)

Na slici 5. je prikazan dio gastro putovanja uijitaFood travel je rastti trend, a entuzijasti
Sirom svijeta Zude za lokalnim gastro iskustvimikoto putovanja, kao Sto su naprimjer:
workshop kuvanja u Rimu; lov na tartufe u Francyskatak u restoranu s Michelinovom
zvjezdicom; shopping s kuvarom na lokalnoj trzn&czatim kuvati réak s njim, boravé na
farmi, ili jeduéi privatnu veeru na Kineskom zidu.

4.5, Praznéna putovanja

19 http://www.iturizam.info/gastro-turizam-je-vazameeturisticke-ponude{27.06.18. 20:27)
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Slika 6.Praznéna putovanja

http://blog.virtuoso.com/tips-and-trends/12-vitedsel-experiences-to-have-in-the-next-yg29.08.18. 15:28)

Na slici 6. mogde je vidjeti jedan od n&&ih razloga za organizovanje prasmbg
putovanja — vjetanja. Slavljenje porodnog praznika savrSen je razlog za putovanje.
Putovanjete &initi proslavu ra@endana ili godiSnjice jos vaznijim. Prema arfliasm izdanju
MMGY Globala 2013. godine, gotovo dvije ¢rmee putnika su putovali da bi proslavili Zivotni
dogataj ili drugi praznik tokom proteklih 12 mjesei.Rodendani, godidnjice i vjernja,
zavrSetak srednje Skole su najpopularniji prazzacodmor.

5. NAUTI CKI TURIZAM KAO OBLAST SAVREMENOG TURIZMA

Nauticki turizam je kompleksan i fleksibilan oblik turizamgdje putnici slobodno vrijeme
provode na svojim jahtama na ruti koju sami biraggzuju svoje jahte i posjeju istorijske i
druge kulturne destinacije, poé&jgu gradsko jezgro, idu u kupovinu a tdkokoriste usluge
drugih turistékih firmi.

20 https://www.mmgyglobal.com/news/poat-news-rele@5e06.18. 20:31)
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Savremeni nautki turizam je poprimio globalne dimenzije skoro wing razvijenim
zemljama svijeta, a posebno u zamljama Evrope AD-8. Danas u raaitim priobalnim
zemljama svijeta razmjesteno je i plovi oko 150 @00 plovnih jedinica nautkog turizma
(jahte, jedrilice, motornéamci). Istovremeno u nagkom turizmu aktivnotestvuje, u cilju
zdrave razonode, rekreacije i psihosomatskog uta¥eaja, viSe od 500 000 000 ljudi.
Pokazatelji u svim razvijenim turigkim zemljama potwtuju da ni u jednoj pomorskoj regiji
ne moze se obavljati aktivni i uspjesSni tutiktipromet bez &e&a i razvoja nautkog
turizma. Bez obzira na sve pogodnosti i tukkati vrijednosti, turistiki promet na moru ostaje
hendikepiran, ako ga ne prati i odgovaéajsavremena naukia ponuda i infrastrukturd.

Na slici 7. je prikazan selektivni oblik turizma rautiki turizam, koji danas predstavlja
savremeni turistki proizvod kao sloZzeni kompleks usluga pdmudojih se zadovoljavaju
potrebe turista-nautara, odnosno nadka potraznja. Nautkim turizmom nude se turigke
usluge koje ukljauju luke nauitkog turizma - marine te Sirok spektar usluga,itogervisa

i prirodnih uslova.

Slika 7 Nautiéki turizam.

https://lider.media/aktualno/biznis-i-politika/hitga/nauticki-turizam-jedan-od-najkonkurentnijihsatrskih-
turistickih-proizvodaf18.08.18. 13:43)

Nauticki turizam se nalazi u procesu brzog razvoja u mbalzemljama, on je vazan dio
turisticke industrije koja je postala jedna od néjhe svjetskih industrija. Tehnoloska
dostigniéa vezana za jahte, zelja turista-n&auta da posjete i vide nova mjesta, dobri prirodni
uslovi, obtaji i tradicije, stav prema turizmu lokalnih zajéchy ulaganja zemalja u turiski
sektor omogéili su mnogim zemaljama svijeta da zauzmu svojesioj@a trziStu nauikog
turizma.

2 Bartoluci, M., op.cit., str. 48.
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Na tabeli br.1 se moZe vidjeti spisak popularnistidecija nautikog turizma u svijetu. Moze
se réi da je nautiki turizam postao Siroko rasprostranjen u svijetla inautika aktivnost je
prisutna skoro na svakoj obali.

Tabela 1Popularne destinacije natkbg turizma u svijetu i njihova sezonalnost.

Sjeverna Evropa Danska, Svedska, Ujedinjeno Krstyev
(Maj - Septembar), Norveska (Jun| -
August).

Zapadna Evropa Nizozemska (Maj - Septembar), Fekacu
Njemaika (April - Novembar).

Juzna Evropa Spanija (Maj — Oktobar), ltalija, Malt
Gréka, Hrvatska (April — Oktobar).

Isto¢no Jadranska Evropa Turska, Kipar, Izrael (Ap@ktobar).

Azija Tajland i Malezija, Australija, Fidzi, Tonga

(tokom cijele godine), Novi Zeland
(Decembar — Januar).

Sjeverna Amerika Aljaska i Kanada (Jun — Septembar)

Centralna Amerika Bahami na Karibskom moru (Inagua,
Albako, Andros, Grand Bahami), Antil
(Kuba, San Domingo, Haiti, Jamajka, Porto
Riko, Gvadalupa, Martinik, Trinidad),
Djevicanska ostrva (Novembar — Jul).

Juzna Amerika Rio de Janeiro (Decembar — Mart).

Afrika Tunis, Kanarska ostrva, SejSeli, Mauricius
(tokom cijele godine).

Obrada autorice prema: Guzel, T., Seving, F. (20¥@nagement&Marketing“Sustainable yacht tourism
practicesjanuar, str. 63.

Prema najnovijim podacima Nacionalnog udruzenjagrskih kompanija (ANEN)¢ini se da

Su najteze godine za naili sektor konano prosle. Godine 2017. ukupno je 5.275 plovila
registrovano u Spaniji, $to je 9,4% vise od onijigovanih u prethodnoj godini. Ove brojke
potvrduju oporavak sektora koji se zatvara s pozitivnnojdm triju uzastopnih godina, Sto je
trend koji se née mijenjati 2018. godine, kaZzu stnjaci

Razvoj nauttkog turizma se izrazava u odnosu broja stanovnikgegnom plovilu. GodisSnja
stopa rasta broja plovila natkbg turizma predstavlja 10%.

Tabela 2Pregled broja plovila za nagiki turizam u izabranim zemljama

Drzava Broj plovila Broj stanovnika na jedno
plovilo

2 http://eco-sistems.com/nautical-trends-2018/?land26.08.18. 14:50)
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Italija 270 000 200
Francuska 815 000 148
Njemacka 900 000 224
Velika Britanija 570 000 144
Finska 320 000 15
Gréka 25 000 348
Spanija 64 000 528
Svedska 700 000 10
Svajcarska 70 000 90
Nizozemska 412 000 113
NorveSka 810 000 5
UKUPNO 2 364 000

Obrada autorice prema: g, A. (2002), Nautiki turizam i upravljanje lukom nawog turizma Split:
Ekokon. Str. 65.

5.1. Pojam nautikog turizma

Kao jedan od oblika turizma, natki turizam je sloZen turigtki pomorski pojam, a s
obzirom na njegovu jaku povezanost s morem i plomnd, i njegovo je definisanje slozeno.

Termin nauttki turizam sastavljen je od rije turizam i nautika pa je nautiki turizam
izvedenica tih rij¢i.?® Pojam nautiki je do$ao od gke rijeti nautuskoja izvorno zn&
mornar, a oznmva nauku o pomorstfd. Pojam nautikog turizma vezan je za
zadovoljavanje turistkih potreba za odmorom na vodenim povrSinama. Nauturizam je
moguwe odrediti kao kompleks mnogofunkcionalnih djelatnol veza koji obuhvataju
boravak turista-nautara u marinama ili izvan njih, kotiénjem plovila kao i drugih objekata
povezanih za turistku nautiéku djelatnost®

Sintagma ,nautiki turizam® se u enciklopedijama opisuje kao spnij oblik masovnog
turizma koji podrazumijeva razlie ekonomske, drustvene i prostorne aspekte lkagtaju
radi zadovoljenja potreba odmora i rekreacije,nguticke dokolice*?®

Nauticki turizam definiSe se kao kretanje turista-n&ar u plovnim objektima po moru
ukljucuju¢i njihov boravak u lukama nadkog turizma i obuhvata svu potrebnu
infrastrukturu u marinama za njihovo prihvatafije.

2 Duki¢, A. (2002), Nautiki turizam i upravljanje lukom nawtog turizma Split: Ekokon d.o.0. Str. 3.

24 Samanon, J. (2002), Nautki turizam i management maringplit: Visoka pomorska $kola u Splitu. Str. 54.
% Grzett, Z., Lukovi, T. (2007), Nautiko turisticko trziste u teoriji i praksi Hrvatske i europskigela
Mediterana Split: Hrvatski hidrografski institut. Str. 30.

% Duki¢, A., op.cit., str. 9.

" Ibid., str. 8.
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Prema autorima L. Da@evica i L. Kosa ,nautiki turizam je skup svih odnosa i usluga koji
nastaju kretanjem ljudi plovilima po moru u ciljurizma®, i smatraju da pojam natkog
turizma takde obuhvata ,najmanje neevidentirana plovila®“, azgitamce ili manje plovne
objekte* koji se ohino ,smatraju jahtama“ i ,turistka krstarenja?®

»-Nauticki turizam se odnosi na posebnu vrstu turizma kejaasniva na plovidbi i boravku
turista-nauttara u vlastitom ili iznajmljenom plovilu i raZlte nautéke aktivnosti u cilju
odmora i rekreacije®

5.2. Istorijski razvoj nautikog turizma

Istorija nauttkog turizma je povezana s istorijom pomorske mibeii navigacije. U starom

vijeku postoji opis pomorskog putovanija, to je pataje Homera izloZzeno u epu ,Odiseja”.
Patetkom novog vijeka iskustva plovidbe od &ktig svijeta preuzimaju Arapi i prenose u
Spaniju, a dalje se &iri Jadranom. Prva transokeanskrstarenja koja istovremeno
predstavljaju i pdetak savremenog natkiog turizma zabiljezena su krajem 18.stédje

Primjeri putovanja masovnog karaktera mogu se @idna najstarijoj istoriji ¢ovjetanstva,
drevnom Egiptu, antkoj Grckoj, Rimskom carstvu i vjerskim hodasima. Taj nekadasnji
putnik bio potomak modernog turiste, ali ta putgearsu imala drugaji karakter.
Uporeaiujuci karakteristike putovanja u proslosti i savremepiltovanja se ne moze potvrditi
veza njihovog razvoja. To su samo apstraktnengsiti u razlozima, dok u svemu ostalom
medu njima ne postoji nista stio°

Putovanja u proSlosti i savremena putovanja pun@aiékuju u ekonomskom i druStvenom
smislu, vremenskojdestalosti i prostornoj, broju i mnogim drugim elattima.

Plovidba u cilju odmora, zabave i sporta javljaus&6.vijeku u obliku regata po kanalima
Nizozemske dok je savremeni na&ltiturizam p@eo svoj razvoj u 19. vijeku. U 19. vijeku
Tommas Cook je prvi put organizovao putovanja i 74.8§odine organizovao, putki
agenciju za pomorski prijevoz putnika, koja je hileva u svijetu. Tada se goje graditi
specijalna vrsta brodova namjenjenih za prijevaniga i paiinje plovidba u cilju odmora.

Razvoj nautikog turizma obuhvata putovanja u cilju sporta, xabloja p@inju patetkom
19.vijeka, a u periodu izrda prvog i drugog svjetskog rata naddtiturizam se Siri, ali ipak
se ne pretvara u masovnu pojavu. U tom vremenslenodgu bila su organizovana razia
krstarenja morima i okeanima, kruzing krstarenjatiazivanja, a 1928. godine z&pta
izgradnja prvih marina u svijetu. Ekspanzija sdjgapocetkom 60-ih godina, a 70-tih godina
vet paeinje razvoj turistikin krstarenja velikim brodovima.

U 20. vijeku zapéinje aktivnha izgradnja specijalizovanih luka zavpd plovila i boravak
njihovih posada. Za takvu vrstu luka UdruZenje kangora, motora i brodova iz New Yorka
1928.9. iskoristilo nazimarina koji od tada postaje mdanarodno prihvéen i koriSten pojam
za osnovne objekte natkbg turizma, specijalizovane luke u kojima se oginmarnih
usluga, nudi i veliki broj usluga hotelijerskog,astiteljskog i sportskog karaktera.

**Ibid., str. 10._
29 \ukoni¢, B., Cavlek, N. (2001), Rjgnik turizma Zagreb: MASMEDIA d.o.0. Str. 235.
30 Alfier, D. (1994), Turizam, izbor radovZagreb: Institut za turizam. Str. 18.
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Prva polovina 20. vijeka je postena klasinom nauitkom turizmu. Osnovne osobine tog
razdoblja su: fokus na klijente visoke platezne¢imkoriStenje plovila visokog komfora i
opremljenosti, ogratenost u prostornom kretanju, osnovni oblici n&ag turizma —
krstarenje i jedrenje. Razvoj ,savremenog“ nékdg turizma zapéinje u drugoj polovini 20.
vijeka.

Savremeni nautki turizam u mnogim aspektima povezan je s brojninprestiznim
jedrilicarskim regatama u svijettija je tradicija duga i viSe od jednog vijeka. Takregate
postaju ne samo mjesta natjecanja venjesta okupljanja i iskazivanja prestiza, indjac
oblikovanju plovila i jedara, razvijanju duha nag®ja, druZenja, razmjene iskustva,
promocije svake vrste, tj. turizma.

Makroregija Mediterana ima najduzu tradiciju i ndjorazvoj nautikog turizma. Mediteran

je podrdje vrlo zn&ajno za naudki turizam svijeta. Egejsko more, te i&@ obala

Jadranskog mora, mnogobrojni zalivi kao Genovs&luiski, Tarantski, Sidra, Gobeski itd.,
brojne uvale i hiljade g@kih i hrvatskih ostrva predstavljaju idealan morgkostor za

nautiare?

5.3. Oblici nauttkog turizma

Nauticki turizam obuhvata brojne oblike turizma, te sealrsi pojavijuju novi.
Podrazumijevaju se svi oblici sporta, razonoderaaéije i aktivnosti na vodi, zato ne postoji
njihova zakonska ili naina sistematizacija.

U toku razvoja nautkog turizma pojavljaju se nove aktivnosti, koje ¢ae bogatijim i
mijenjaju njegovu strukturu. Umjesto klasog nauttkog turizma koji se smatrao
dominantnom kategorijom, pojavlja se savremeni idkuturizam koji ima karakterstike
masovnog fenomena raznovrsne strukture. Komplelstnztura savremenog natkog
turizma ima karakteriSe se cijelim nizom drugihikélturizma (izletntki, sportski, ribolovni,
zdravstveni, kupaliSni), koji stvara posebne, delak oblike djelatnosti u nagom
turizmu.

Nauticki turizam se moze podijeliti na podvrste premaevditerijuma. Ti kriterijumi su:
motiv plovidbe, vlasniStvo broda, vé&ha plovila. Na takav n@n dijele se prema motivu
plovidbe (ribolovni nautiki turizam, sportski nautki turizam, rekreacijski nautki turizam),
prema vlasnistvu broda (natki turizam u iznajmljenom plovilu na odteni period vremena,
sopstvenom, klupskom plovilu), prema &l plovila (mali nautéki turizam i veliki, brodski
nautcki turizam), i prema organizaciji plovidbe (indiwdlan ili grupni tip organizacije
nautckog turizma).

Veliki (brodski) nauttki turizam podrazumijeva kruzna putovanja i izlgiruzanje usluga
smjeStaja, ishrane, @ na brodu privezanom uz obalu na dére vrijeme i u odidenim
uslovima.

3L Duki¢, A., op.cit., str. 19. o
32 ¢t Vidwi¢, V., Zelenika, R., Muniti, A., Pa3ali, Z., Simuné, S. (2007), Pomorski turizam-prometne,
razvojne i ekoloSke dilem&plit: SvediliSte u Splitu, pomorski fakultet.
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Danas u svijetu prevladava mali ngkiiturizam. On se obavlja naradtim vrstama brodova
malih dimenzija kao Sto su: jedrilice, gliseri, f@htamci i druga plovila za zabavu, sport i
rekreaciju. Ova vrsta nadkiog turizma ohino podrazumijeva zabavne navigacije i sportsko-
takmicarskog nautikog turizma.

Takadie je potrebno spomenuti naikdi turizam u iznajmljenim plovilima. U ovoj podvist
nautckog turizma turist-nautar ima nekoliko mogtnosti: plovidba u sopstvenom plovilu i
sa soptvenom navigacijom, plovidba u sopstvenonvilpla navigacijom kojom se bavi
stritno osposobljena posada, plovidba u iznajmljenonvilpild sopstvenom navigacijom,
iznajmljenom plovilu i navigacijom koju prepustaugno osposobljenoj posadi.

U slweaju plovidbe u iznajmljenom plovilu postoje nekaliknoginosti: mogude je ploviti
slobodnim izborom plovidbe, ploviti grupisano utfled luke do luke pod rukovodstvom
kapetana flote. Plovidba iznajmljenim plovilima Ulofili karakteristéna je za englesku
klijentelu. Samo iskusni pomorci su sposobni iznajjahtu ili jedrilicu i otploviti u otvoreno
more. Takde secesto nude usluge skipera za turiste-riaméi s niskim nivo nautkog
obrazovanja. Cijena iznajmljivanja plovila zavisl: wremenskog perioda u kojem se plovilo
iznajmljuje, vrste, veliine i snage pogonskog diaga plovila.

Uobicajeno je da se oblicima turizma smatraju slijedaktivnosti vezane za vodd:

- Boravak i plovidba malim plovilima, brodicama ahtama, na morskim i unutrasnjim
vodama.

- Krstarenje (eng. crusing) morem ili unutrasnjimdama, putevima prema odemom
itinereru, u svrhu razonode, sporta, pregledavadjaienih podrgja ili obuke. Obuhvata sve
vrste brodova, a posebno tur&e brodove, tzv. plov® hotele, jahte, jedrilice krstasSice i
motorne brodove. U ovaj skup se mogu uktju Skolska krstarenja.

- Sportovi na vodi i ispod vode gdje se ubrajajjakastvo, rafting, veslanje i jedrenje u
brojnim klasama, sportski ribolov i sportovi poddemn poput podvodnog ribolova, podvodne
fotografije i takméenja u ronjenju.

- Biologija mora i podmorja te unutrasnjih voda,dpg&je na&nog i nagno popularnog
programa mnogih institucija na obali i velikih akyjama koje posjéuju turisti, ali i opSteg
interesa mnogih koje privavoda kao izvor zivota.

S obzirom na upotrebu plovila, naiki turisticki promet mozemo podijeliti n¥:
- Turiste-nautiare koji koriste velika plovila za kruzna putovagjgrupama.

- Turiste-nautiare koji koriste manja plovila za poréda krstarenja koja po svojim
tehnickim karakteristikama omoguju duziji boravak u njima.

- Turiste-nautiare koji koriste mala plovila za osobne ili potodt potrebe, a po svojim
tehnickim karakteristikama nisu pogodna za viSednevretaal boravke.

Nauticki turizam se moZze podijeliti i prema stai&im kriterijimima koje koriste ldke
kapetanije i njihove ispostave te luke za n#itiurizam. Podjela se vrSi prema vrsti broda,

3 bid., str. 189.
34 bid., str. 192.
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zatim na domé i strane brodove, a strani brodovi se dijele el porijekla odnosno
prema zastavi broda.

Postoji podjela nautkog turizma prema vrsti djelatnosti (nakt-turisticke ponude). Tako
nautiki turizam se dijeli n&:

- luke nauttkog turizma,
- carter,
- kruzing.

Sa stanovista veiine i vrste plovila, nautki turizam se dijeli n&:

- brodski (putniki, putnicko-turisticki brodovi, putnéko - teretni brodovi, trajekti,
hidrokrilni brodovi, brodovi — plowie ke ili ploveti hotelii sl.),

- jahting turizam (jahte raznih tipova i v@@ha za krstarenje i izlete) i

- moto-nautéki turizam (jedrilice,camci s motorom i bez njega, gliseri r&ilh vrsta,
raznovrsna plovila za sport i rekreaciju, specgghhovila za podvodnu aktivnost itd.).

Podjela nautikog turizma na tipove prema ambijentu u kome skzige®”:

nacionalni,

medunarodni,

obalni,

prekomorski,

u zatvorenim morima,

na unutrasnjim vodama (rijekama i jezerima).

Tipovi nautitkog turizma prema cilftf:

kupalisni (uz koriStenje raznih plovila za rekrgacdisport na vodi na nozni, &ni ili
motorni pogon),

podvodni (ronil&ki),

izletnicki,

boravisni (u turistikim lukama, kamping),

plovidba radi sporta i razonode,

krstarenje,

jedrenje,

nautiki turizam na otvorenim morima — ostrvski (robinzski),
turisticki prevoz,

kombinovani.

Sa stanovi$ta organizacije naititurizam moZze bitt

- individualni i
- grupni — masovni.

% Brei¢, 1., op.cit., str 52.
% |bidem.

3" bid., str. 53.

38 |bidem.

% |bidem.
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Nauticki turizam podrazumijeva korektno i ekoloSki sviegonasanjeovjeka prema okolini
i kulturnoj bastini, Sto predstavlja glavni uslo& sle nautiki turizam odrzi kao oblik aktivhog
odmora. Takde, nauttki turizam ozn&ava odnos turista-natéra koji zadovoljavaju vlastite
potrebe, a koji nastaju kretanjem ljudi plovilima pnoru, rijekama ili jezerima, u cilju
turizma. Turisttke svrhe obuhvataju sportske aktivnosti, ribologkreaciju i razonodu,
kulturne i zdravstvene potrebe.

5.4. Djelatnosti nautikog turizma

Na slici br. 8. moze se vidjeti model razvrstavangnovnih djelatnosti, koje obuhvata
nauticki turizam. Nautiki turizam se dijeli na tri osnovne djelatnostikéunautékog turizma,

charter i cruising. Nautki turizam postaje primjer turigke industrijeciji je razvoj, kako
ekonomski tako i multifunkcionalan i n&o multidisciplinararf®

o —

e NAUTICKI TURIZAM

~ N (DJELATNOSTI) ) e
/ | \
LUKE NAUTICKOG CHARTER CRUISING
TURIZMA
/ A 4
! LUKE ZA PRIHVAT CRUISERI (PLOVILA
_SIDRISTA CRUISERA ZA KRSTARENJE)
- PRIVEZISTA
- SUHE MARINE il
- MARINE VELIKI SVJETSK DOMACA FLOTA
CRUISERI OLD TIMERA
- JEDNODNEVNA
KRSTARENJA
- VISEDNEVNA
KRSTARENJA

Slika 8 Osnovne djelatnosti natkiog turizma.

Lukovi¢, T. (2007) ,NaSe more" Nauki turizam — definicije i dilemgestr.29

Savremeni nautki turizam se smatra dominantnim sektorom u ekorkams razvoju
podritja u kojem se obavlja. e dio ukupnog turistikog prometa u svijetu usmjeren je
prema preobalnim regijama.

Nauticke usluge se mogu podijeliti fa:

- Osobne usluge u fazi plovidbe i stacioniranjadarqopskrba, servisiranje¢uvanije
broda na vezu).

0 Grzett, Z., op.cit., str. 102.
“1 Duki¢, A., op.cit., str.28.

27



- Materijalne usluge koje uklfwju vete ili manje popravke broda.
- Usluge usmjerene prema plovilu, a aktiviraju s&ljucuju u turisttku ponudu.
- KoriStenje plovila ha oddenom podrgju.

- Usluge koje se direktno pruzaju turistima néaiima, davanje razitin informacija
turistima nautiarima (vremenska prognoza, naltivodici i sl.)

- Usluge usmjerene na koriStenje nékiig plovila.

- Iznajmljivanje plovnih objekata s posadili bez posade, s pruzanjem ili bez
pruzanja usluge smjeStaja, u cilju odmora, rekjeackrstarenja turista-nadara (charter,
crusing i sl.)

Nauticki turisticki charter je djelatnost iznajmljivanja plovila. Mala se odnosi na
iznajmljivanje plovila sa ili bez skipera i iznajjmbnje nekoliko plovila kojima se krstari od
luke do luke pod zapovjedniStvom profesionalnogekapa.

Postoji nekoliko vrsta chartera:

- dnevni — kao dopuna hotelskom smjestaju,

- lokalni — plovila koja imaju svoju luku sa privezona podrdju njihovog kruznog
putovanja,

- nedjeljni — jedrilice ili motorni brodovi duzine-15 m,

- meiunarodni — ukljduje luksuznija i novija plovila opremljena popuk&wznih.

Nauticki turizam je turizam mobilnog karaktera, te pdpasportskoj rekreaciji na plovilu, ali
potrebno takde naglasiti vaznost njegove stacionarne komponkmejedne od najvaznijih
¢injenica u razvoju tog oblika turizma, a staciomalkomponenta sastoji se od primarnih
receptivnih kapaciteta i dopunskih kapaciteta. lhprne receptivne kapacitete spadaju luke
nautckog turizma, suvi vezovi, brodogradiliSta, parkitd, trgovinski i turistiko-
ugostiteljski objekti, te proizvodni i proizvodnaluzni kapacitetf? Dopunske kapacitete
takade cine objekti za rekreaciju, sportski tereni i ostaiatei objekti. Veliki znaaj takate
imaju i prometni kapaciteti koji su na kopnu, a os& se na puteve, zeljezke puteve, te
aerodromi.

5.5. Pojam i vrste luka nautkog turizma

Takvi faktori kao polozaj, razvoj i opremljenostk&u nauttkog turizma s objektima
infrastrukture i suprastrukture imaju veliki Z@a§ u procesu oddenja nivoa razvoja
nautckog turizma. Luka nautkog turizma je specijalizovana luka nhamjenjena avptanje

i smjeStaj plovnih objekata, te je opremljena zaZpnje usluga turistima-nagdirima i

plovilima.

“2 Gratan, D., Radrd, R. (2003), Kvantitativna i kvalitativna obilieZfeutitkog turizma u strategiji razvitka
hrvatskog turizmaRijeka: DruStvo za praavanje i unaprdenje pomorstva republike Hrvatske. Str. 310.
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Autori, koji se bave problemom natkbg turizma, definiSu pojam marine kao tutiktg
objekta koji u poslovhom, prostornom, geainskom i funkcionalnom smislu formira cjelinu
ili koji u okviru velike prostorne cjeline ima izdyeni dio i sve neophodne uslove za potrebe
nautitkog turizma®®

Luke za nautiki turizam se dijele na: sidriSta, veziSta, suveingi marine.

Slika 9. Sidriste.

https://www.hippopx.com/hr/anchorage-sunset-wisieow-beauty-22748@®4.09.18.14:17)

Na slici 9. je prikazana jedna od vrsta luka n#ag turizma — sidriSte. SidriSte je dio
akvatorije koji sluZi za prihvatanje plovila u uvahstienoj od lo&ih vremenskih uslo¥a.
SidriSte je namijenjeno boravku brodova u kratka@riquu vremena (ri@nje/nekoliko dana).
Nisu opremljena komercijalnom infrastrukturom. &t mora imati dio vodenog prostora
pogodnog za sidrenje plovnih objekata, tedare najmanje jedan, interventni privez s
opremom za privez plovnih objekata.

3 Brei¢, 1., op.cit., str. 86.
“ Ibidem.
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Slika 10. Veziste.

http://www.tz-vis.hr/(04.09.18. 14:21)

Na slici 10. mogte je vidjeti primjer veziSta, koje predstavlja diodene povrSine i obale
namijenjen za odlaganje i pristajanje plovila nasu te pruzanje usluga transporta, spustanja
u vodu i dizanja iz vode plovnog objekta. Ovakvstaiduka ne podrazumijeva boravak turista
i pripremu plovila za plovidbu. Ukoliko postoji mognhost u vodenom prostoru se
dozvoljavaju privezista i mogu se ozitai mjesta na kojima je dozvoljeno sidrenje pldvn
objekata.

Na slici 11. je prikazana suva marina, koja seagiastl ogratenog dijela obale udenog za
cuvanje i odrZzavanje plovila i pruzanje usluga tparta plovnog objekta u vodeni prostor ili
iz vodenog prostora do suve marfiie.

Posebni uslovi za suve marine su deérg u pravilniku o suvim marinama, a to su: agma i
osvijetlien prostor za smjesStaj plovila; recepdp prihvat plovnih objekata s neophodnom
opremom za poslovanje i odrzavanje suve makinearska sluzba 24 sata dnevno; stalci za
plovne objekte na suvom; organizovana sluzba zasp@t plovnih objekata; osigurana
moguwnost spuStanja plovila na vodenu povrSinu i podeam vode; vrijedéa polica
osiguranja za plovne objekte od rizikadea oStéenja dok se nalaze u marini; prikipk na
elektrichnu mrezu od 220 V na svakih 20 plovnih objekat#ljprcak na higijenski ispravnu
vodu na svakih 50 plovnih objekata te barem jedr@stprija za Knu higijenu turista-
nautcara na svakih 100 plovnih objekata.

S bid., str. 87.
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Slika 11.Suva marina.

http://www.blue-nautica.com/hr/dry-docking/hangesdiha-marina.htn04.09.18. 14:24)

Marina se sastoji od dijela akvatorije i posebngratene i urdene povrSine za pruzanje
usluga vezivanja icuvanja plovnih objekata, te smjeStaj turista-nmuwt, u plovnim
objektima ili u objektima smjeStaja u kompleksu mer Marine se kategoriziraju u viSe
kategorija prema kvalitetu uslud&.Svaka luka nautkog turizma koja se deklarira kao
marina mora zadovoljiti sljede osnovne tehtke uslove: prikljgak elektréne struje 220 V
na svakih 20 vezova; prikijak za higijenski ispravnu vodu na svakih 20 vezawajaj za
dizanje od najmanje 50 kn; servisna radionica zarwencije na plovilima; prostor za
odlaganje brodova na kopnu; najmanje jedna toalgtapa i tus kabina s toplom vodom na
svakih 50 vezova; VHF pomorsku radio — stanicagom ili pribor za pruZanje prve potio
restoran ne dalje od 500 metara; dnevni meteorolz8estaj; parking za automobile
najmanje 50% od broja vezova (osim pagiukoja nemaju promet automobila); spust za
prikolice; radni camac; cuvarska sluzba 0-20 sati; telefon za javnhu upotreiprema za
sprjgéavanje Sirenja zaganja mora; mjenjaica; recepcijska sluzba te snabdjevanje gasom.

Prema nivou opremljenosti, marine se dijelé'ha:
- standardne marine, s osnovnim nizom usluga,
- luksuzne marine, koje imaju visok stupanj udolbinos

- rekreacijske, s mogno&u koristenja sportsko — rekreacijskih i zabavnitirgaja.

Tabela 3. Elementi kategorizacije luka nékiig turizma.

8 Dulki¢, A., op.cit., str. 174.
47 Bili¢, M., Lukovi¢, T. (2007) ,Nase more* Luke natikiog turizma u Hrvatskoj i strategija lokalnog rajyo
jun, str.114.
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Opsti minimalni uslovi |  Uredenje i oprema Usluge
Lokacija i nivo Lokacija Usluge
izgraienosti
- zaStita okoline - pristup [ - prijem icuvarska
- sigurnost plovila prometna sluzba
i ljudi povezanost - odrZzavanje
- snabdijevanje - kopneni prostor sanitarnih i
vodom - usluge prehrane ostalih prostora
- odvod I pica - zastita gostiju
- uklanjanje - trgovine - servisne [
otpada - servisi i ugostiteljske
- sanitarna oprema usluge i trgovina
opremljenost - ostali objekti - znanje  stranih
- izgraieni - usluge jezika
vezovi** smjeStaja - pogodnosti za
- vatrogashna - snabdijevanje goste
oprema** vodom - izgled osoblja*
- rasvjeta** - snabdijevanje - iznajmljivanje
- lucka rasvjeta strujom jahti*
oznake** - higijena i
cistoca
- pogodnosti za
goste
- prostori za|
osoblje
- prostor na
kopnu za|
odlaganje
minim.  50%
plovila*
- Yacht club*

*Odnosi se samo na natgkp turisticki centar.

**Moraju imati sve luke nautkog turizma, osim sidriSta i vezista.

Obrada autorice prema: RiliM., Lukovi¢, T. ,NaSe more" Luke nawtkoqg turizma u Hrvatskojoktobar, str.
120.

Marina, kao jedna od vrsta luka n&lbg turizma, dijeli se prema dodatnim kriterijjumima
to: opStim minimalnim uslovima, utenju i opremi i uslugama. Na takavcmamarine se
kategoriziraju u tri kategorij&®

- prva kategorija odnosi se na najviSi standard mearin oznaka: MARINA I.
KATEGORIJE

- druga kategorija ozWava marinu srednjeg standarda — oznaka: MARINA II.
KATEGORIJE

8 bid., str. 119.
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- treca kategorija ozn@mva marinu najnizeg standarda — oznaka: MARINA Il
KATEGORIJE

Prema tipovima gradnje marine se razvrstavaju na:

- Americki tip marine karakteriSe se po jednostavnoj, ke#tioj i relativno jeftinoj izgradniji,
funkcionalnom razmjeStaju sadrzaja, dobroj opremolgk i Winkovitoj organizaciji
poslovanja,

- Atlantski tip marine je slabije opremljen i imaanji kapacitet od ame#oga tipa. U
arhitektonskom smislu atlantski tip nema jedinsttip izgradnje. Stilovi izgradnje zavise od
podriEja, a mogu biti stupnjeviti, visoki, piramidalnambijentalni;

- Mediteranski tip marine koji karakteriSu manjevggne kopna gvrstom gradnjom objekata
infrastrukture. Ovi tipovi vezani su uz turidto naselje ili su njegov dio. Imaju ogré&enu
kolicinu vezova i sluze za kratkotrajni boravak tokoetrje sezone.

Postojicetiri osnovna tipa marina, koje se dijele premapaju akvatorija prema kopnenom
dijelu:*®

- otvoreni,

- poluuvieeni,

- uvueeni,

- potpuno uvgeni.

Prema tipu vlasni$tva marine se dijele’ha:

- privatne,
- komunalne,
- javne.

Privatne marine su komercijalnog tipa i njihovo sr&tvo reguliSe oddenje poslovne
politike i na&ina upravljanja marinom. Primarna svrha njihovogtpfanja je preduzetnistvo.
Komunalne marine su javne, one se upravljaju aahstiitke uprave ili drzave preko lokalne
zajednice. Komunalne marine su namjenjene za densanovniStvo. Javne marine u
vlasniStvu su drzavnih ili lokalnih vlasti. One sazlikuju od drugih marina u smislu
upravljanja i financiranja i predstavljaju konkucgo privatnim marinama. NajviSe javnih
marina nalazi se u SAD.

Savremena luka nadkiog turizma mora biti efikasno organizovana. Orgaaija marine
zahtjeva efikasno upravljanje kako bi se isplatazeni kapital, a da pri tom na&airi budu
zadovoljni pruzenom uslugom u marfi.

**bid., str. 117.

*%bid., str. 118.

*1Bili¢, M., op.cit., str.118.

2 Kovai¢, M. (2003) ,Pomorski zbornik* Razvoj natikih luka u funkciji odrZivog razvoja nadtiog turizma,
februar, str. 145.
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Kako bi se povéalo zn&enje i kvalitet nautikog turizma i luka nautkog turizma, fokus
aktivnosti je potrebno usmijeriti na p@amje broja sadrzaja, koji su direktno ili indire&tn
vezani uz luke nautkog turizma. To bi privuklo W@ broj nauttara, a pridonijelo bi i
njihovom duZem boravku u marinarta.

Efikasno upravljanje, organizacija i strategijskdluke su bitni elementi, koji imaju velik
uticaj na nivo poslovanja marine. U zavisnosti oglt da li je marina komercijalna, klubskog
tipa, komunalna ili rekreacijska, na njen rad raii uticu kvalitet radne snage, kvalitet i
kolicina ponude, uslovi koncesije, visina tarifa i marzea usluge, red Kistota, itd.
Upravljanje treba organizovati tako da se vodure o troSkovima i rashodima. Marina koja
se nalazi na dobroj lokaciji i posjeduje savrem@memu ima osnovne pretpostavke za
uspjesno poslovanje.

%3 Grubist, N., Dundow, C. (2001) Luke nautékog turizma <imbenik turistékog i gospodarskog razvitka RH
Zagreb: Promet i turizam. Str. 317.
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6. ZNACAJ NAUTI CKOG TURIZMA

Nauticki turizam predstavlja novu socioekonomsku pojavuwrustvu ¢iji se procvat tek
o¢ekuje. Svojim dincima doprinosi boljem kvalitetu zivljenja, urbaaciji i ureienju
prostora. Posebnu vaznost imaju ekonomski efelggka profitabilnost nautkog turizma i
brojni kompleksni efektiVelike mogénosti razvoja priviée strane i dom& investitore, a
najbitniji element nautkog turizma — visoka potroSnja, koja je dva putéaved potrosSnje
tzv. klastnih turista. Nautiki turizam ima visoku druStvenu i ztgnu individualnu
rentabilnost, ali njegova profitabilnost je rezultazli¢itin faktora kao Sto su: mikrolokacija,
temeljni trzidni cinitelji, specificnost poslovanja i visina investicija. Naikii turizam
predstavlja i vazan izvor deviznog priliva koji smatra speciénim oblikom izvoza. To je
vazan oblik izvoza za zemlje u razvoju.

Radi postizanja Sto boljih rezultata vazne su iStrene intervencije, kojima se piti
investicije u objekte potrebne turikim djelatnostima. To se provodi raznim olakSicama,
beneficijama i povoljnim kamatama. Vazan je i vifgd ucinak, koji podrazumijeva da se
sva sredstva turiske potroSnje ne ostaju u mjestima potrosnjé,nastavljaju svoje kretanje

i dalje utéu na ekonomsku situaciju. Natki turizam je pokret& priobalnog regionalnog
razvoja, kroz poticanje razvoja svih drugih djetetih s kojima je direktno ili indirektno
povezan, te je to njegova najvrijednija razvojnagalP* Nauticki turizam kao izvanredan i
originalan fenomen u svjetskom turizmu opisuje & kheke osnovne karakteristike.
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Slika 12. Temeljne karakteristike naikbg turizma.

Alkier-Radini, R., Gr&an, D., Uran M. (2011), StrateSka usmjerenja dka¢ turizma u EUQOpatija: FMTU.
Str.190.

* Grzett, Z., op.cit., str. 135.
% Alkier-Radinié, R., Gra&an, D., Uran M. (2011), StrateSka usmjerenja kot turizma u EUOpatija:
FMTU. Str.190.
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Iz slike 12. vidljivo je kako nautki turizam predstavlja aktivho kretanje u turizmarazliku

od drugih, stacionarnih vrsta turizma. Nakiiturizam je prestao biti turizam za ogréami

sloj ljudi, ve&: je postao masovna pojava. U ovom obliku turizmsepoo je izrazena relativha
nezavisnost turistkin usluga, kao Sto su usluge ishrane i smjesStdguticki turizam je
sezonskog karaktera (ljetnji turizam). Zbog'eg prostora kretanja (more, rijeke, jezera) i
zbog veée potroSnje turista-nadara nautiki turizam ima brojne prednosti u odnosu na ostale
vrste turizma. Naukki turizam kao oblast druStveno razvijenog turizk@a se pojavila
relativno nedavno, bejezi kontinuirani razvoj i dokekonomske efekte u odnosu na ostale
vrste turizma. U nautkom turizmu fokus je na zm®aj i vrijednost tehriikin sredstava i
objekata (flota, luke, udaji), nego u ostalim vrstama turizma.

Predmet ponude na natkom turisttkom trziStu su uvijek konkretne natke usluge, koje
proizvode i nude oddeni trzisni subjektt® Nautiki turizam je neprekidno vezan za niz
plovnih objekata koje turisti nadtri koriste kao sredstvo ostvarenja svoje tuthksti
rekreacije. Nautke usluge su danas Siroko disperzirane i sgeefisu u odnosu na druge
turisticke usluge te su vezane za prirodne resurse kojgazpasjeduje.

Zbog speciitne nautike potraznje i njome povezane nakié potroSnje, koja ima uticaj na
nauticku industriju (proizvodnja plovila za zabavni twaim, proizvodnja opreme i odrzavanje,
osposobljavanje postdjd i izgradnja novih luka), nauki turizam kao i sve druge vrste
turizma, ekonomski je veoma zanimljiv.

Potrebno je napomenuti da se u tulsiim smislu ne smije fokusirati samo na iskéai&gnje
mora, nego takie je potrebno posvetiti paznjitavom nizu turistikin ponuda kojecine
odmor turista zanimljivim i nezaboravnim.

Nautiki turizam doprinosi cjelokupnom razvoju ekonomiemlje i to na dva réna>’ Prvi
n&in vezan je za razvoj natkiog turizma iznad stope rasta ekonomike, Sto duekitice i
na stopu opsteg ekonomskog rasta zemlje. U tondajslunautéki turizam stimuliSe
ekonomski razvoj, odnosno tezi njegovom brzem raBitugi n&in razvoja nautikog
turizma je razvoj ve postojeéih djelatnosti zemlje, neke regije, razvoj novileldinosti koje
su s njim povezane horizontalno i vertikalno dakdkeizletntkog turizma, malih preduze,
industrije itd. Uz pomé toga zapoSljava se veliki broj doaifa stanovnika koji se bave
razlicitim djelatnostima, koje posredno i neposrednoujijeha zadovoljenje potreba naikih
turista. Osim ova dva modela naildi turizam je pokret& niza druStvenih i ekonomskih
promjena.

Neposrednu korist od potrosSnje turista-n&ard imaju poslovne jedinice koje direktno
prodaju proizvode i usluge turistima-naatima, to su luke nawdkog turizma, koje prodaju
nauticko-turisticke usluge korisnicima, turigka, ugostiteljska, trgovinska preddae usluzne
prodavnice i drugi privredne jedinice koje pruzagluge nautiarima, kao i brodogtievna
preduzéa, radnje koje proizvode i prodaju plovila, vrséhay remont i popravke, obavljaju
servis i odrzavaju plovila turista-natdra i pruzaju druge usluge.

Izgradnja luke nautkog turizma ima pozitivan uticaj na nivo opste kaeralme opremljenosti
lokalne zajednice i povava broj i kvalitet usluga. Sve to doprinosi priodibju turisttke
ponude i imidZzu turistkog mjesta. Takde, marina koja je dobro uklopljena u posétoje

* Duki¢, A., op.cit., str. 27.
> Grzett, Z., op.cit., str. 111.
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gradsku strukturu, moze biti novi element tutisti atrakcije. Posebni z&g nauttki turizam
ima u smislu zaposljavanja radno-aktivnog standvais

Nauticki turizam je proizaSao kao rezultat rasta i desttgg nivoa ekonomskog rasta. U
centru paznje jeéovjek, smanjenje radnog vremena i napredak tehnigknologija, Sto sve
zajedno, uz psiholoski element turizma, omage mnoge promjene, kao i na prostoru na
kojem se turistike aktivnosti provode tako i na nositeljima tihiakosti>®

Nauticki turizam dugo nije bio prihvatljiv kao faktorprocesu formiranja turistke ponude,

a glavni pokazatelji razvoja turizma je bila izgng smjeStajnih kapaciteta i orijentacija na
masovni turizam. Osobina savremene tuiksti potraznje je fokusiranje na avanturizam,
individualizam, upoznavanje ambijentalnih vrijednoRotrebno je razvijati nawki turizam
kao jedan od najperspektivnijin oblika savremenogzia, uzimajdi u obzir prirodne i
maritimne uslove kako bi se udovoljilo zahtjevin@rmaznje i trzista’

6.1. Neposredni uticaji nautkog turizma

Neposredne koristi od potrosSnje ndata imaju privredni subjekti koji neposredno pradaj
proizvode ili usluge nautarima, kao Sto su:

- Marine koje prodaju nautko-turisticke usluge turistima-nawtrima,

- turisticka, turistEko-ugostiteljska i trgovinska preduze usluzne radnje i drugi
subjekti koji pruzaju usluge natiéirima,

- brodogradilista,

- brodska preduza, te remontne radionice koje prodaju plovila, vafiaov remont i
opravku, obavljaju servis i odrzavaju plovila.

6.1.1. Uticaj nautékog turizma na poslovanje luka naiktbg turizma

Moderna luka nautkog turizma je objekat kompleksne ngkt-turistcke ponude gdje se
turistima-nauttarima nudi citav kompleks usluga, sportskog, naktg, rekreativnog,
zabavnog karaktera.

Investicije koje se ulazu u izgradnju i razvoj lukauttkog turizma ima véu stopu
rentabilnosti od svih ostalih vrsta turizma. U mama se pruzaju se takve nakib-turisticke
usluge kao Sto su: usluga veza, usluga snabdigvange i elekttine energije, prodaja
goriva, odrzavanje plovila, servis plovila, usligaajmljivanja plovila, a takde usluge Skole
jedrenja, obuke za skipere i voditelje brodovaugsldavanja vremenskih prognoza, prodaja
bescarinske robe i ragiie druge usluge.

Najbolji rezultati od nautkog turizma postiZzu se u organizovandanteru, tj. iznajmljivanju
plovnih objekata turistima-nadtirima koji preferiraju plovidbu u iznajmljenim plidima.

% Kovai¢, M., op.cit. Str. 140.
%9 Vukovié, . (2000). M@unarodna ekonomija i turizardagreb: Dalmatina. Str. 209.
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6.1.2. Uticaj nautékog turizma na poslovanje i razvoj usluznih djedestn

U usluge koje se nude u nakidbm turizmu takde se ubrajaju trgovinske, ugostiteljske i
ostale usluge koje &t na razvoj trgovinske, ugostiteljske djelatnosijeksu potrebne za
zadovoljavanje zahtjeva turista-naiatia. Zbog toga se u marinama pdasye posebna paznja
otvaranju trgovinski, ugostiteljskih objekata.

Mogwe je organizovanje trgovke mreze u lukama natikiog turizma kojace kvalitetno
snabdjevati turiste-nagtire svim neophodnim prehrambenim i higijenskim prodima.

6.1.3. Uticaj nautékog turizma na poslovanje brododexne industrije

Nauticki turizam takde ima uticaj na razvoj brodogi@vnih preduzéa (posebno male
brodogradnje) i industrije, ukoliko su u funkcijigizvodnja i odrZzavanje plovila i opreme za
potrebe nautkog turizma.

Osim prodaje plovila, svéeke se grade brodovi z@rter. U posljednje vrijeme dava se
povetanje potraznje za ¢em plovilima luksuznog tipa, kao Sto su brodovi lkaatarenja i
izleti luksuzno opremljenim jahtama. Istovremeno g®/&ava potraznja i za manjim
sportskim i luksuznim brodovima, jedrilicama i1 @ligna. lzgradnja plovnih objekata za
potrebe nautkog turizma pokazala se puno rentabilnijom za kazéd izgradnje plovila za
ostale namjene.

6.1.4. Uticaj nautékog turizma na poslovanje preddaeza servis brodova

S obzirom na veliki broj raznovrsnih savremenihvpioi brodskih pogona, postoji potreba za
ogromnim brojem popravaka, strojeva, rezervnihlaVje i osposobljenih za taj posao
radnika.

Zato je neophodna mala brodogradnja koja moZze fprugiuge izgradnje novih plovila i
drugih raznovrsnih usluga turistima ng&atima.

U vezi s tim, mala brodogradnja moze pruziti vellkioj usluga turistima-nagdtrima:
rekonstrukcije plovila, uslugu tehikiog servisiranja, kapitalan remont, popravke nakon
havarija, pregled, izvienje itd.

Za svakog nautara je vazno da u mjestu gdje ljetovati postoji mogtnost popravke plovila
i nabavke rezervnih dijelova.
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6.2. Posredni uticaji nautkog turizma

Posredne uticaje imaju poslovni subjekti koji direk ne prodaju usluge natdrima, dok
neposredni uticaji ostvaruju se prodajom proizvitidasluga nautiarima.

Izgradnja luke nautkog turizma moZe imati pozitivan uticaj na opStvanikomunalne
opremljenosti lokalne sredine i paati broj i kvalitet razkitih usluga. Podrazumjeva se
izgradnja ili poboljSanje komunalnih usluga: voddap kanalizacijske mreze, elektre
mreze, telefonske mreze. Sve to pomaze u profjlisamisticke ponude i poboljSanju imidza
destinacije. Taki#e, marina koja se dobro uklapa u arhitektonskwsljkada, moze postati
novi element turistike atrakcije.

Nauticki turizam ima veliki zn&aj u smislu zapoSljavanja stanovnisStva. Premazsiaajima,
svaki osmi radnik u svijetu danas je zaposlenrigtitkom sektoru ili putriikom prometu, s
tendencijom pow&anja tog broja.

S obzirom na to da je natki turizam je dioméunarodnog nautko-turistickog trzista,
potroSnja turista-naudi@ra utte na povéanje nacionalnog dohotka i deviznog prihoda. To
ima pozitivni uticaj na razvoj nacionalne privrede.

6.3. Negativni uticaji nautikog turizma

Osim pozitivnih uticaja nautkog turizma, postoje i brojni negativni uticaji @jkna se
takade ne smije zaboravljati tokom kreiranja poslovneazvojne politike u nautkom
turizmu.

Negativni uticaji nastaju ako rezultat aktivnostnautétkom turizmu svih tesnika, a méu
njima se ubrajaju:

- zauzimanje i uzurpacija obalnih i morskih prostora;

- zagaenje obale i vodenih povrSina naftom, naftnim\drma i raznim ambalaznim i
drugim otpacima,;

- devastacija i neovlééno prisvajanje bioloskog i kulturno-istorijskogstjada.

Nelegalnom izgradnjom marina i dodatnih objekafeastrukture i suprastrukture u prirodno
osjetljivom podrdju, uniStavaju se i gube prirodne ljepote. Tokograzinje marine, potrebna
je velika opreznost pri planiranju obalnog prostad¥@ophodno je zakonsko ogréemje za
izgradnju komercijalnih objekata na ekoloski ofipth i lokacijama.

Potrebno je ograditi broj luka nauttkog turizma na uskom prostoru obale, zbog teskog
kontrolisanja nivoa zageanja. Umjesto toga treba podsticati izgradnju niamfiarina na
udaljenjim podrgjima, posebno ostrvima.

Izvor nekontrolisane buke i zatgnjacini veliki promet automobila tokom turigie sezone,
posebno uz obalu, kao i plovila svih vrsta i §ela u moru.

Nekontrolisani i nelegalni sportski ribolov i ragte druge podvodne aktivnostimogu
prdstavljati veliku opasnost za bioloski zivot. Blosu opasnost za biolosSki zivot u moru
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predstavlja sportski ribolov nedopustenim sredsévion zabranjeno vrijeme i u zabranjenim
zonama.

6.4. Faktori i uslovi za razvoj nadkog turizma

Nauticki turizam danas predstavlja najprofitabilniji dbluristicke ponude. Postoji nekoliko
vrsta faktora i uslova koje @ti na njegov razvoj kao na selektivni oblik turizimpomaotu
kojih nauttki turizam opstaje na svijetskom turitom trziStu. Méu ovim uslovima se
ubrajajuprirodni uslovi, trziSni, ekonomskii normativni.

Prirodni uslovi ¢ine osnovni uslov postojanja i razvoja nakitig turizma odréene regije i
zemlje.

Prirodne uslove obuhvataju sve Sto Ppetiz prirode i predstavlja pogodni resurs za razvoj
nautckog turizma, ukljduju¢i obalni i vodeni prostor, konfiguraciju zemljiStdjepote
pejzaza, temperaturu vazduha, meteoroloske priiii#jjvost na moru, rijekama i jezerima,
prozirnost i boju mora, kao i niz drugih prirodonanth elemenata na moru, rijekama i
jezerima.

Prirodni element koji pomaZze razvoju ovog oblikazona je voda. Obalni i morski prostor su
najbitniji prirodni elementi za razvoj natkiog turizma.To ima poseban Zaj za zemlje
Sredozemnog i Jadranskog méta.

Prirodno — resursna osnova razvoja rigoij turizma ima takve karakteristfke

1. Prirodno — geomorfoloSki elementi kao Sto sujefepriobalnog prostora — morskog,
rijec¢nog ili jezerskog

2. Hidrografski elementi, odnosno ftke, termalne i hemijske osobine vode

3. Klimatske karakteristike podneblja, temperatuezduha, oborine, vjetrovi, insolacija,
vlaznost vazduha i ohiaost.

Prirodni reljef predstavlja veoma vazan faktor i@avnauttkog turizma, kao posebne
karakteristike vode: fizke, terméke i hemijske. Fizike karakteristike podrazumijevaju
valove, morske struje, plimu i osjeku; tetke karakteristike — temperatura vode i njena
providnost; a hemijske karakteristike obuhvatajmijeki sastav vode. Klima je talte bitan
faktor za razvoj nautkog turizma, zbog svog direktnog uticaja na plovidboravak turiste-
nautcara na svojim plovilima i njihove aktivnosti na mofMore predstavlja obalni prostor
koji je najzn&ajniji element za razvoj nadkog turizma®?

Trzisni uslovi razvoja nautikog turizma formiraju nautka ponuda i potraznjaNa trziStu
nautickog turizma se odltiuje Sto, kako i za kog&e se proizvoditi.

Na razvoj nautikog turizma utiu sljedeéi faktori:

1. Faktori razvoja nautkog turizma na strani potraznje,

0 Duki¢, A., op.cit., str.35.
®bid., str.36.
%2 Ibid., str.35.
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2. Faktori razvoja nautkog turizma na strani ponude (uti na zadovoljavanje potreba
nautckog turizma),

3. Ponuda privatnih, rekreacijskih i drugih sadzzajisluga (omogtavaju boravak i plovidbu
nautcara van mjesta boravka).

Pod nautikom turisttkom potraznjom podrazumijeva se onaj broj proizvodeluga koji
turisti-nauttari su u mogénosti da kupe kako bi zadovoljili potrebe boravika piovilu,
odrzavanja svog plovnog objekta uz prihvatljivuenij®® Nautika potraznja formira se
uticajem razkitih ekonomskih, prometnih kulturoloskih i drugitaktord* - nautiku
potraznju predstavljaju turisti natdiri koji zele kupiti plovila ili nautike turisttke
aranzmane.

Nosioce turisttke potraznje predstavljaju natki turisti koji imaju karakteristiku
heterogenosti, tj. fizkih, socijalnih, nacionalnih, kulturnih i ekonombkkarakteristika.
Turisti u nautéko — turisttkom prometu nge&e se segmentiraju prema kriterijumu dkah
osobina (starost, spol) i socjalnih osobina (zanjmanautékih turista). Definicija nautke
turisticke potraznje moZze se izvesti iz opSte definicijastitke potraznje, tj. onaproj
turistickih usluga i roba koju su turisti-nadéri spremni da kupe kako bi zadovoljili potrebe
boravka na plovnom objektu i odrzavanja tog plgvila odr@eni nivo cijenaodnosno kurs
nacionalne valute, ako je u pitanju potraznja @stranstvd”

Turisti-nauttari su jedni od glavnih elemenata trziSnih uslavavoja nautikog turizma. Oni
su, kao nosioci nauke potraznje, vrlo heterogena skupina u pogleditkilz, socijalnih,
nacionalnih, kulturnih i ekonomskih karakteristiéeau pogledu upotrebe plovnih sredstava i
objekata za smjests.

Nauticka turisttka ponuda se formira tako da se zadovole Zeljgérepe turista nautara i da
se ostvari razvoj nawkog turizma. Ponuda obuhvata nakt turisticke usluge koje kupuju
turisti-nauttari.

Vrste usluga u nautko turistickoj ponudi se dijele na nekoliko aspekata: terjidmi aspekat
prikazuje lokacijske karakteristike, strukturni akpt se odnosi na vrste usluga, a izrazavaju
se sadrzajima koji se nude ngatima.

Osnovni skup elemenata koje formiraju tutisti ponudu su:

- atraktivni elementi (prirodni i druStveni uslovi),
- komunikativni elementi (donoSenje odluka o lokalkika),
- receptivni elementi (formiranje raznih sadrZzajgpot&rebe nautara).

TrziSni uslovi stvaraju osnovu za kontinuirani ragwauttkog turizma i odvajaju ga od
drugih selektivnih oblika turizma. Upravo trziSrslovi stvaraju nautku turistéku ponudu i
potraznju.

% Ibid., str. 56.
% Ibid., str. 55.
% |bidem.

% Ibid., str. 58.
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Ekonomski uslovi razvoja nautikog turizma, u funkciji proizvodnje nackih turistickih
usluga sb’: rentni winak koji se zasniva na eksploataciji prirodnih a@b(godisnja zarada
od kapitala) i eksternalije koje se zasnivajwimgenici da prirodno dobro upotrebom mijenja
kvalitet Sto moze Stetiti drugim korisnicima.

Ekonomski uslovi razvoja nadkiog turizma i turizma uopSte se dijele na pozitivine
negativné®:

Pozitivni ekonomski &nci:

- poboljSanje nivoa deviznog bilansa,

- generisanje protainskih prihoda,

- aktiviranje turistékih potencijala,

- pove&anje zaposlenosti,

- regionalni razvoj,

- razvoj malog preduzetniStva,

- stimuliranje ekonomskim tokovima mhe podréjima i sudionicima turistikog
procesa,

- zaposSljavanje prometnih kapaciteta.

Negativni ekonomskidinci:

- sezonalnost,

- inflacija cijena proizvoda, usluga i zemljiSta,

- zavisnost od nekoliko glavnih emitivnih trzista,

- odlivi,

- mijenjanje ekonomske strukture recepivnog prostora,
- porast troSkova Zivota stanovnistva,

- porast oportunitetnih troskova.

Ekonomski uslovi su u direktnoj vezi sa ukupnim mimskim razvojem oddene zemlje, jer
se razvoj nautkog turizma zasniva na razvoju industrije, a poseproizvodnji i servisu
plovila i druge potrebne opreme.

S obzirom da je nauki turizam kompleks privatnog i javnog sektora,zatijeva zakonsko
regulisanje.

Normativni uslovi koji uti¢u na razvoj nautkog turizma stp:

- pravni rezim koriStenja javnih povrSina ili obalmora, te koristenje i zastita ovih
javnih dobara u ekonomske svrhe, posebno u ranajtckog turizma,

- pravni uslovi poslovanja marina koje svoje néksituristtke usluge ostvaruju
koristeli javno pomorsko dobro,

- turisti-nauttari i plovni objekti kao korisnici nautkih turistickih usluga, Sto zahtjeva
definisanje zakonskog okvira u kojem se obavljay@b Podrazumijeva se zakonsko
odreienje kada i na koji rii&n se plovni objekat, dondai strani, moze ukljgiti u
pomorski promet kao i nadtri koji koriste plovilo.

®Ibid., str. 95.
88 Cf., Krizman Pavlow, D. (2008), Marketing turistke destinacijeZagreb: Mikrorad.
9 Duki¢, A., op.cit. Str.108.
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- Poseban zriaj normativno uréenje ima za sigurnost prometa. Sigurnost plovidbe
podrazumijeva se kao javna usluga, Sto zahtjevaifanje slozene mreze institucija
koje te usluge pruzaju, te finansiranja, kontraledepcije tih usluga.

Postojéa materijalna osnova (baza), resursi i tekmaterijalna (investiciona) izgradnja
takade predstavlja vazan element u razvoju ri&oty turizma.

Materijalna izgradnja u nadiom turizmu obuhvata izgradnju novih i proSireng v
postojeih objekata, modernizaciju postojle objekata, nabavku potrebne opreme i inventara
za investicije koje se vrse radi:

- izgradnje novih kapaciteta,
- rekonstrukcija,

- proSirenja,

- modernizacije.

Jedan od osnovnih zadataka materijalne izgradmede&anje odgovaragih turistickih luka i
izgradnja turisttke male flote.

U materijalnu osnovu (receptivni kapaciteti) u igkam turizmu spadaj(’
- turisticke luke razkitog tipa, namjene i valine,

- nauttko-turisticka flota,

- nauttko-turisticka sela,

- sidriste,

- vezove uz obalu,

- zimovaliSte, skladisSte i radionice za plovnu diot

- brodogradiliste,

- parking,

- trgovinsko-opskrbne i turigtko-ugostiteljske objekte,

- proizvodne i proizvodno-usluzne kapacitete,

- objekte za dokolicu,

- prometne kapacitete na kopnu i obali, a u vemgickim turizmom,
- stanice za snabdjevanje,

- ureiaje i oprema,

- osnovna i tzv. visa infrastruktura.

Nauticki turizam se javlja kao rezultat sveobuhvatnogvog ekonomije u svijetu.
Ekonomski razvoj, kao faktor turiskog razvoja nautkog turizma, ima viSestruk uticaj.

0 Jadred, V., op.cit., str. 31.

43



Ekonomski razvoj pomaZe u ispunjavanju osnovnogouaslza nastanak potraznje u
nautckom turizmu. Ekonomski razvoj stimuliSe stvaranggrgbnih finansijskih sredstava za
nabavku plovnih objekata i slobodnog vremena zsaigb.

S druge strane, tehnoloski razvoj kao sastavniudligpnog ekonomskog razvoja, kroz nove
tehnologije i materijale, metode genja plovila, ekoloSke pokrete, na svoginautice na
razvoj nauttkog turizma. Sportska plovila i plovila za razonagahvaljuji¢i pojavom novih
metoda grdenja su postala pristufgza i jeftinija za Sire slojeve druStva. Bez obzia
kontinuiranu stopu rasta, natkti turizam joS uvijek nije masovna pojava u svijeauticki
turizam ostaje privelegija srednje i viSe klase.
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7. NAUTI CKI TURIZAM CRNE GORE

Poslednjih nekoliko godina natiti turizam kao socioekonomski fenomen zauzima:ajmo
mjesto u svim mediteranskim zemljama i ostvara ikoiani rast broja turista
zainteresovanih za ovaj vid turizma. Crna Gora gonira se kao turistka destinacija, koja
zahvaljujui svojoj bogatoj prirodi i kulturno-istorijskom nigeiu moZze postati lider na trzistu
nautckog turizma.

Zahvaljujuei svojoj lokaciji obala Crne Gore predstavlja idemimjesto za razvoj natkiog
turizma. Crna Gora ima veliki broj prirodnih zakbonuvala koje se mogu koristiti u ghju
nevremena, malih mjesta unutar prirodnih luka, djewmobroj stanica za snabdijevanje
gorivom, radnje za prodaju natke opreme, servis za remont i popravku plovilaugin
sadrzaja neophodnih za razvoj n&kuig turizma. Prije nekoliko godine od strane vi&tee
Gore je bila usvojena strategija razvoja n&ag turizma, bile su oddene t&ne lokacije
izgradnje marina, udena klasifikacija i pripremna realizacija marinaedstavjene su sedam
marina u Crnoj Gori sa svim sadrZajima, uslugamanudama koje one nude.

Crna Gora raspolaze morskom obalom duzine 288,21 2661 km ostrovskom obalom
obalom rijeke Bojane 22,80 km. Najrazmiji dio kopnene obaléini zaliv Boke Kotorske.
Kotorsko-risanski zaliv predstavlja 15% obale C@were i predloZzen je za upis u kulturnu i
prirodnu bastinu UNESCO.

Marine u Budvi, Baru, Herceg Novom, Kotoru i Tivbokrivaju ¢itavo primorje Crne Gore.
Ove marine pruzaju usluge vezivanja, snabdijevalganih objekata gorivom, servisiranja
plovila, a takde raspolazu specijalizovanim radnjama za prodaji¢iee opreme.

Na slici 13. je prikazana marina Budva, koja ima seophodnu infrastrukturu za primanje i
cuvanje jahti tokom cijele godine.

Slika 13.Marina Budva.

" http://nautickiturizamucg.blogspot.coif®1.08.18. 12:42)
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https://d8ys5mrbghmix.cloudfront.net/montenegrofpstlukley-marina-budva/large/dukley-marina-budva-

Na slici 14. mogee je vidjeti najvéu luku na primorje Crne Gore -

403307.jpy(07.09.18. 11:28)

luku Bar. Luka Bar

povezuje Crnu Goru sa ostalim svijetom, jer Jadiamsnorem grardi sa ltalijjom. Marina

raspolaze sa 528 vezova u mora koja su podijeljehd sekcija, 4000 m2 marine sluze za
suvi dok. Neke od sekcija sadrze priklke za snabdijevanje vodom i strujom, a osim vezova
marina takde nudi usluge poliranja, pranja i muringa.

Slika 14. Luka Bar.

http://www.barinfo.me/text.php?kategorija=1&id=110@®7.09.18. 11:54)

U Crnoj Gori se peela obrgati paznja na zraj nauttkog turizma za privredu kao i u
ostvarivanju prihoda po broju dolazaka plovila igta-nauttara. teXe obale Crne Gore
iznosi 0,65%, odnosno 46000 km duge obale Mediteratije 22 obalne drzave dolazi viSe
od 200 miliona turista. Takva priobalna drzava E&mje Crna Gora ispunjava sve uslove za
razvoj nautikog turizma, koje podrazumijevaju luke naltg turizma i mariné?

Tabela 4. Broj plovila koja su uSla u teritorijaede Crne Gore u 2017. godini.

Broj plovila koja su
doplovila morem

Broj plovila koja su
dovezena kopnom

Vrsta plovila
(u procentima)

3 840

758

Jahte na jedra — 43,4%

Motorne jahte — 40,8%

Ostali objekti
15,8%

plovni

Obrada autorice premaduttp://senat.me/nauticki-turizam-crna-gorg@1.08.18. 12:47)

2 Milisavljevi¢, M. (2003), MarketingBeograd: savremena administracija. Str. 17.
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Ukupno tokom 2017. godine u teritorijalne vode Cfhare je uslo 4.598 stranih plovila za
sport, rekreaciju i razonodu, Sto je za 4,9% viégonu 2016. godini. U 2017. godini ovim
plovilima je doputovalo 23 001 turista, Sto je za% viSe nego u 2016. godini.

Tabela 5. Broj lica koja su prispjela u Crnu Gatnasim brodovima u 2017. godini

Ukupan broj lica koja su doputovala Ukupan broj lica koja su doputovala
u Crnu Goru prema drzavljanstvu (u procentima)
23001 Velika Britanija — 17,7%
Italija — 5,5%

Hrvatska — 3,3%

Njemaka — 2,9%

Francuska — 2,8%

Austrija — 2,3%

SAD - 2,0%

Ostale zemlje — 63,5%

Obrada autorice prema: http://senat.me/nautigkzdam-crna-gora/ (01.08.18. 12:47)

Tokom 2017. godine je ostvareno 430 kruznih put@vatranih brodova u vodama Crne
Gore. Na brodovima je bilo 540.445 putnika. Brofguanja je manji za 10,4% nego je u
2016. godini, dok je broj putnika &eza 1,5%.

Prema drzavnoj pripadnosti, struktura brodova &ojuplovili u teritorijalno more Crne Gore
u 2017. godini je slieda: Bahami (29,3%), Malta (28,1%), Panama (8,1%)gie(6,7%),
Bermudi (6,3%), ltalija (4,2%), @ka (3,5%), Mar3alska Ostrva (3,3%) i drdgiNauticki
turizam predstavlja joS jedan korak u procesu zealinja strategije razvoja turizma i ukupne
turisticke ponude Crne Gore.

7.1. SWOT analiza nautkog turizma Crne Gore

SWOT analiza nautkog turizma Crne Gore predstavlja sistematizovamleksni pregled
prednosti, nedostataka, m@gosti i prjetnji iz kojeg je mogie vidjeti koje mjesto zauzima
nautcki turizam Crne Gore na svijetskom trziStu, koji sjegovi potencijali, perspektive
razvoja na trzisStu i prijetnje s kojima se &ava. SWOT analiza se sastoji od osnovnih
parametara: strenghts (snage), weakneses (slatopgigrtunities (prilike) i threats (prjetnje).

U nastavku je prikazana SWOT analiza ngutg turizma u Crnoj Gori.

Tabela 6 SWOT analiza nautkog turizma u Crnoj Gori.

73 http://senat.me/nauticki-turizam-crna-go(@1.08.18. 12:47)
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SNAGE SLABOSTI
- Prirodna ljepota jadranske obale; - Nedovoljan kapacitet marina
- Bogata kulturna i istorijska basting s nautickog turizma,
svjetski priznatim i zastenim - Sezonski karakter poslovanja luka
lokacijama; nautickog turizma,
- Pomorska tradicija; - Nedovoljna kokina vezova za mega
- Gostoljublje; jahte;
- Pogodni klimatski i maritimni uslovi; - Nedostatak pojedinih vrsta usluga;
- Ekoloski @uvane podmorie; - Niski nivo kvaliteta usluga;
- Postojéa turisttka infrastruktura, - Preizgra@enost prostora obalne zong;
- Visokoskolsko obrazovanje u oblasti - Nedovoljna razvijenost saoldane
turizma i pomorstva; povezanosti;
- Prostorne mogtnosti za izgradnju - Neodgovarajée odlaganje otpada|i
novih luka nautikog turizma; prociS¢avanje otpadnih voda;
- Mogwnost proSirenja  postajin - Korupcijska aktivnost;
luka. - Ponuda osnovana samo na uslugama
vezova, bez dodatnih sadrzaja;
- NeiskoriStenost potencijala;
- Nedovoljan broj kvalitetnih kadroval.

PRILIKE PRIJETNJE
- Porast traznje za natkim - Politicka nestabilnost u regiji;
turizmom; - Preizgra@enost obale;
- DonoSenje strategije razvoja - Zagalenje okoline s brodova;
nautickog turizma u Crnoj Gori; - Brzirazvoj drugih destinacija;
- Ulazak u Europsku Uniju; - Neodgovarajéa privatizacija;
- Bogata prirodna i kulturna bastina; - Svjetske sigurnosne krize;
- Porast traznje za kruzing turizmom - Nekontrolirani  razvoj nautkog
- Lako dostupne, bliske destinacije; turizma,
- Razvoj male brodogradnje; - Neodgovarajta zakonska
- ProduZenje sezone; regulativa;
- Crna Gora postaje popularnijja - Pojava zaraznih bolesti;
turisticka destinacija; - Gradnja novih vezova u
- Porast kvaliteta turistke ponude; konkurentskim zemljama,
- Veliki potencijal za investicije - Rast konkurencije u zemljama
Mediterana,
- Rast broja turista niske platezpe
maodi.

Obrada autorice na osnovu SWOT analize g&og turizma u Hrvatskoj: Hrvatski hidrografski iitst. (2006),
Studija razvoja nautkog turizma Republike Hrvatsk&agreb: TOTUS d.o.0. Str. 95-96.
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Jedna od glavnih prednosti naltig turizma u Crnoj Gori je njena prirodna ljepgtayoljna
klima i ekoloSki @¢uvano more i podmorje. Navedene prednosti stimuté&st i razvoj
nautickog turizma, te&ine Crnu Goru atraktivnom destinacijom za turisaedi¢are.

Osim prednosti u nattom turizmu postoje takie i nedostaci. Jedan od njih je ponuda luka
nautickog turizma bazirana samo na vezovima, koja neegagp drugih dodatnih sadrzaja.
Na takav n&n pogorSava se nivo privdaosti marine za turiste.

Dodatni prinos razvoju nadkog turizma u Crnoj Gorée obezbijediti takve prilike kao Sto
su: produZenje sezone, razvoj male brodogradnjeoragb kvaliteta turitike ponude.
Uocavanjem prilika Crna Gora moze zauzeti svoje mjesiosvjetskom trziStu nacdkiog
turizma i postati konkurentna destinacija u tormnseugtu turizma.

Najveie prijetnje iz okruzenja koje bi mogle usporiti ltidrazvoj nautékog turizma u Crnoj
Gori su: brzi razvoj drugih destinacija, gradnjavinovezova u konkurentskim zemljama,
preizgraienost obale i modga politicka nestabilnost u regiji.

8. SAVREMENI TRENDOVI U NAUTI CKOM TURIZMU

S obzirom da se svijetski trendovi u tud&bj ponudi sve viSe razvijaju s procesom
globalizacije, oni danas predstavljaju glavne smger za rast i razvoj nadkog turizma.
Zbog toga nautki turizam ima izuzetno ziajnu ulogu u svijetskom turizmu. U rezultatu
kontinuiranog razvoja i naglih promjena u strukfooiraznje, zadnjih se godina traze posebni
i novi oblici nauttkog turizma. Tokom razvoja natitiog turizma stalno se pojavljuju nove
vrste usluga koji géine raznovrsnim i bogatijim.

Kao rezultat analize nekoliko vogk resursa posvenih nauitkom turizmu u Evropi i
Americi posebno se moze izdvojiti trend péamja potraZznje za duzZim vezovima
namjenjenim za @ megajahte. Ovaj trend tale ukljucuje u sebe povanje potraznje za
¢itavim nizom propratnih usluga kao Sto su: ugosike usluge, visoko specijalizovane
usluge servisa koje odgovaraju tetknimoderno opremljenim jahtama, odgovatajaivo
internetskog prometa za veliku posadu mega jahtbteano punjenje elektnom energijom

i gorivom. Takva tendencija pod&i marine Sirom svijeta za proSirenje postbjkapaciteta

i infrastrukture za mega jahte, u rezultgega se dobija pokrivanje joS jednog segmenta
turistickog trzista.

Takade, u poslednje vrijeme je doslo do péarja potraznje za nerazvijenim odmoristima:
mirnim mjestima prirodne ljepote kojima se mozesfupiti i uzZivati sa mora. Vlasnici jahti
viSe ne traze visoko prometne, komercijalne desijmaOtezavajti element za razvoj takvog
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segmenta trziSta lezi u nedovoljnom broju uslugaudaljenijim lokacijama i potrebi za
poboljSanom zastitom okoline.

Marine sve viSe postaju vlasnici plovnih sredstauajei usluge transporta i morskih izleta
uz usluge zakupa brodova. Ovaj trend jé uetoku, a menadzment grupe marina u svojim
godisnjim izvjeStajima o prihodima uldigiu kako je usluga iznajmljivanja plovila postala
najveli izvor prihoda. Analize trziSta neprestano pokazipko posjedovanje male flote
brodova moZe biti ekonomski isplativo za marife.

Kao jedan od savremenih trendova u ndatin turizmu javljaju se marine klubskog tipa koje
umjesto usluga veza i iznajmljivanja plovila nudgdugu ¢lanarine. Takve marine sluze za
porodina okupljanja, formiranje prijateljstva u druStvauticara. U odmoristima takvog tipa
turisti osje&aju privatnost i ekskluzivnost marine.

Hibridni ili 100% elektromotori p&nju pronalaziti svoje mjesto i u natkom sektoru.
Njihove prednosti ukljtuju zn&ajnu ustedu goriva idte prednosti u pogledu autonomije.
Medutim, oni takae dobijaju podrSku od strane onih koji Zele da avjih plovilo bude
ekoloski bezbjedno, tj. eco-friendly. lako se wetku to mozeliniti kao manje povoljna
opcija, postoje neki uistinu konkurentni modelitriastu.

Jedna od stvari koje ljudi i@g<e traze to je viSe prostora na brodu. ProSirivdsfiedio
plovila je dobro rjeSenje za one koje zele dolekaliko dodatnih metara na svom brodu. Kad
se brod nalazi u vodi, njegove strane se mogu ddwed] srednjeg dijela kako bi brod postao
VEC.

Nauticki turisti¢ki sektor se stalno razvija i postaje savremeaigiare tradicije ostaju pozadi.
To takate ukljutuje i sunce kao novi izvor energije. Prije nekolidimdina je bilo nemodie
pomisliti da sunce bude izvor elekine energije, pogotovo na brodovima.ddém, od 2016.
godine je mogée imati fotonaponsku solarnu energiju (solarng&glana brodovima. To je
sigurno najbolje rjeSenje za natatie koji uvijek Zele biti sigurni da su baterijengu lako se

to ¢ini skupocjenom investicijom u petku, ova inovacija se brzo isplati, ako se pogleda
uSteda goriva.

8.1. Pratenje trendova u nadkom turizmu na primjeru marine Porto Montenegro

" http://www.marinadockage.com/marinas-innovativefipreenters-amenities-reap-big-revenu27.06.18.
20:31)
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Slika 15. Marina Porto Montenegro u Tivtu.

http://www.dailymail.co.uk/travel/article-2867217fMe-Monte-Carlo-Porto-Montenegro-new-hotspot-rich-
famous.htm{(12.08.18 16:14)

Na slici 15. je prikazana marina Porto Montendgofa je smjeStena u gradu Tivat u Crnoj
Gori i koja je jedna od najekskluzivnijin marina mgelom Jadranu. Kompleks Porto
Montenegro se sastoji od marine za jahte, rezigiengoslovnih prostora. Porto Mntenegro
sadrzi naselje u sklopu marine i ndati luku za jahte, koji imaju sve potrebno kako bi
zadovoljili zahtjeve i potrebe vlasnika jahti iimjve posade sa neophodnom infrastrukturom
za mega jahte. Osim prodavnica specijalizovaneidl@ibpreme, butika, centra za inovacije,
salona ljepote, Porto Montenegro tdkasadrzZi teretanu, studije za yogu i pilates, ierarza
tenis i skvoS, kuglanu, vaterpolo kamp. Té&ose u Yachting Club-u Porto Montenegra
regularno organizuju regate, trke motort#macacasove veslanja&asove pravljenja drvenih
¢amaca i druge dodaje. U specijalizovanim radnjama se nudi serviviteklobavlj&a kao
Sto su: Honda, Yamaha, Shell, Volvo Penta.

Kapacitet marine obuhvata 185 vezova sa neophodmoastrukturom. U Porto Montenegru
takade se nudi usluga Yacht Assist tima koji se bavpanjem razlitih usluga i informacija
korisnicima marine, od malih popravki i servisirafghti do organizovanja putovanja i izleta.

Od 2010. godine Porto Montenegro ima status gnagj prelaza, Sto podrazumijeva da se sve
carinske procedure mogu obavljati u marini, a klijeu svakom trenutu mogu iskoristiti
uslugu snabdjevanja gorivom, koje je oslédo poreza. Porto Montenegro je marina koja
nudi najduZi vez na svijetu, duZine do 250 mefara.

U blizini marine se nalaze tri aerodroma: Tivat kni, Podgorica — 90 km i Dubrovnik — 46
km.

"> https://www.portomontenegro.com/m(@1.08.18. 12:55)
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Porto Montenegro je dio vodene povrSine Bokokotogskaliva, koji je pod zastitom
UNESCO-a. Kompleks je okruzen prirodnom lijepotomredstavlja autentnu luku
nautikog turizma gdje se sustezapad i istok.

Drzava Crna Gora dozvoljava boravak u svojim tejéatmim vodama na neograi@ni period
vremena.

Potrebno je napomenuti da tokom ljetnje sezone 28@6ine u Porto Montenegro uplovilo
744 jahte (najviSe u julu — njih 342), 170 megdija@2 od njih subile duzine do 40 metara,
44 jahte — do 50 metara duzine, 24 jahte — do @a@naé 14 jahti — do 70 metara duzine.

Kompanija Adriatic Marinas je od samogdetka igradnje marine Porto Montenegro do
danas, izdvoijila viSe od 2.300.000 € u svrhama d@asponzorstva, stipendija i podrske
zajednici Tivta. Tokom 2014. godine je od stranenganije bila donirana razlta tehnéka i
sportska oprema u vrijednosti viSe od 50.000 €dravstvene, obrazovne, kulturne i sportske
institucije Tivta.

Projekat drustveno-odgovornog poslovanja kompahgaatic Marinas — Porto Montenegro
Zajedno za zajednicw 2016. godini dobio je novu dimenzijugijoj se realizaciji posebno

fokusira na podrsci lokalnih obrazovnih institudijaruzanju stipendija najboljim studentima.
Ukupna vrijednost stipendija i donacija u obrazgeanlokalnoj zajednici te godine iznosila
je vise od 100.000€

Kompanija Adriatic Marinas iz godine u godinu naft svoju saradnju sa lokalnim
kulturnim, edukativnim i zdravstvenim i sportskimstitucijama na podgju opstine Tivat u
cilju kvalitetnijeg zivota lokalne zajednice u kpjmosluje.

Mnoga svjetski poznata izdanja su nazvali Porto féieegro ,rajem za jahte milijarderas
jednim od najambicioznijih odmorali§td ,novom destinacijom za jahtaski dZet-S&tA
Dzim Dobson, dopisnik za Forbes kaze da: “Porto tdoegro je oblast koja brzo postaje
novi Monako sa naj\@m brodovima i superautomobilima milijardera, S&cgqi popularnim
odmarali$tem za najbogatije ljude na svijetl.

78 https://www.bokanews.me/featured/porto-montene@bs2donirao-100-000e-obrazovanje-lokalnoj-
zajednici/ (04.08.18. 13:53)

" https://www.ft.com/content/7250ef06-10bf-11e4-b T4 4feabdc16.09.18. 18:22)

8 http://www.bbc.com/travel/story/20130927-montenasgcoastal-comebadd 6.09.18. 18:23)

9 https://www.dailymail.co.uk/travel/article-286 72 M@ve-Monte-Carlo-Porto-Montenegro-new-hotspot-rich-
famous.htm{(16.09.18. 18:31)

8 https://www.forbes.com/sites/jimdobson/2018/07/22ip-montenegro-is-becoming-the-ultimate-superyacht
sanctuary-along-the-adriatic-coast/#40f086712@%509.18. 18:43)
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ZAKLJU CAK

Turizam kao ekonomska, socijalna i kulturna djedatnpredstavlja jednu od najziagnijih
djelatnosti savremenog drustva i ekonomskog razvajajetu.

Turizam je jedna od najé¢dn industrija na svijetu, a njen natki oblik se nalazi u stalnom
razvoju.

Trendove u nautkom turizmu i u turizmu uopsSte je potrebno pratisitrazivati zbog toga sto
oni pruzaju informacije o tendencijama i kretanjima trziStu turizma. Na osnovu tih
informacija nautiko-turisticka ponuda se moze prilagoditi potraznji i usloviolkauzenja.
Prilagatavanje savremenim trendovima u turizmu mora dagpestmenadzerski imperativ u
budwnosti i poslovna politika svih turigkih subjekata koji posluju u turizmu. Kao Sto je
nepoznati autor rekao: ,20. i 21. vijék biti decenije u zurbi, nanosekund kulture. P@&éoj
samo dvije vrste menadzera: brzi ili mrtvi." Time $okusira na reagovanje poslovnih
kompanija na konstantne i brze promjene koje seav@gd u eksternom okruzenju, na
medunarodnom trzistu. Dakle, u potrazig@ uvijek biti one marine koje su u stanju da brzo
reaguju i prilagdavaju se promjenama, prate savremene trendoveleneie. Marine koje
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ne prate moderne tendencije moraju mjenjati palitdvog poslovanja i ulagati dodatna
sredstva u modernizaciju svoje infrastrukture radboljSanja nivoa kvaliteta ponude
(usluga).

Trendovi koji su prisutni na trziStu natkog turizma danas mogu imati razi uticaj na
poslovanje marina i formiranje ponude u nédm turizmu. Tako, pov@nje potraznje za
ve¢im jahtama, tj. megajahtama podstimarine da pov@ju svoj kapacitet, Sto u rezultatu
daje pokrivanje jo$ jednog segmenta trziSta. Noamd povéanja potraZznje za marinama u
nerazvijnim podrgjima moZe imati dvostruki efekat, jer sa jednerstrae javlja pou&anje
konkurentnosti na trziStu natkiog turizma, otkrivaju se nove destinacije kojeunisile
poznate ranije. A sa druge strane, opisani trend o$ uticaj na svjetski poznate luke
nautckog turizma koje su bile u aktivnoj potraznji tokgmano godina kao Sto su poznate
marine u Francuskoj, Italiji i Spaniji. Trend izmdjivanja plovila takde pomaze marinama
pokriti joS jedan segment natko-turisticke potraznje i proSiti spisak usluga u marini.
Medutim, praenje ovog trenda zahtjeva dodatna ulaganja potrebnleupovinu plovila za
zakup. Trend pov@nja broja potraznje za eco-friendly plovilima piés marine na
poboljSanje nivoa postajd usluga, ili uva@enja novih. Ovaj trend podrazumijeva ugradnju
specijalnih stanica za punjenje plovila sa elelogonima. Opisani trend stimuliSe razvoj i
modernizaciju nautkog turizma. Novi trend vezani za plovila sa pnegin srednjim dijelom
uti¢e na modernizaciju infrastrukture marine i pomageacesu prilagdavanja potrazniji.

S obzirom na gore opisane uticaje savremenih tremdh@ nautiki turizam i poslovanje
marina, moze se zakljiti da ukupan koncept, politika poslovanja i poetaj infrastruktura
marine Porto Montenegro u Tivtu odgovaraju trendwvikoji su trenutno prisutni na
svjetskom trziStu nautkog turizma i¢ine je jednom od najboljih marina u svijetu, Stovige
puta potvdeno od strane vodi svjetskih izdanja, kao Sto su Forbes, Daily M&BC i
Financial Times. Nakon izgradnje marine Porto Maetgo, Crna Gora je postala atraktivha
destinacija za boravak jahti.

Za razliku od marine Porto Montenegro ostale maur@rnoj Gori (marine u Baru, Budvi,
Tivtu, Herceg Novom) se nalaze u procesu razvaierod njih podrzavaju politiku pianja
savremenih trendova (npr. marina Budva i marinaoKmspolazu vezovima za mega jahte), a
neke sluze samo zaivanje manjih plovnih objekata tokom cijele godiRadi zauzimanja
svog mjesta na trziStu natkpg turizma spomenute marine moraju p@teulaganja u razvoj
svoje infrastrukture (npr. privi strane i lokalne investitore), prosiriti spisakluga koje se
nude u marini (kako osnovnih, tako i dodatnih), ieokiti reklamnu kampaniju.

Budua istrazivanja bi mogla biti usmjerena na kvangififu trendova u ostalim segmentima
nautckog turizma (charter, cruising).
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