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SAZETAK

Marina je odrdeni dio koji je okruzen vodenim prostorom i baloojike namjenski izgrden
za potrebe usluga koje su vezane zavanje plovnih objekata, odnosno i za smjeStaj
posjetitelja ili turista koji su nautari u plovnim objektima. U marinama se tdko mogu

pruzati i neke druge usluge naatiima kao Sto je servis i odrzavanje brodova.

ACI marina Split smjestila se sjeverno od samogipimka Sustipan. Otvorena je kroz cijelu
godinu, a lukobran koji je dug omao@ye zastitu prije svega od mora i vjetrova. Téko
ACI marina Split ima 318 vezova koji su u moru i Bfesta za smjestaj brodova koja su na

kopnu.

ACI marina Split osim nautkih sadrzaja nudi struju i vodu na svim vezovimaariva
posjeduje dizalicu, iglu za skidanje jarbola, zatiervisnu radionicu, prodavaonicu naké
opreme, recepciju s mjerj@com, sanitarnetvorove, praonicu rublja, prodajno mjesto
modnih dodataka iz ACI kolekcije, bankomate, resmters caffe-bar, ledomat, prodavaonice

prehrane i nautke opreme, agencije i prodaju plovila i Tesla Desgtion Charging.

Kljucne rijeci: marina, ACI marina Split, turisticka ponuda.



ABSTRACT

The marina is part of the water space and coastjeeially constructed and arranged for the
connection and storage of vessels, and for thenammmlation of yachtsmen in the watercraft
or in the accommodation facilities. In the marireere are other common services for

yachtsmen and service and maintenance of vessels.

ACI marina Split is located north of the Sustipgreminsula. It is open all year long, and its
long shunt provides excellent protection from tlea snd the southern winds. ACI marina

Split has 318 berths in the sea and 30 sailing @zon the mainland.

ACI marina Split from nautical facilities offerseefricity and water at all berths. The marina
has a crane, a mast removal needle, a workshopicalaequipment store, a money exchange
desk, a sanitary node, a laundry room, a plac@#irion accessories from the ACI collection,
an ATM, several cafe-bar restaurants, ice makeaxsgegy stores and nautical equipment,
charter agency and boat sales and Tesla Destin@harging.

Keywords: marina, ACI marina Split, tourist offer.



1. UvOD

Marina u razvoju nautkog turizma u Hrvatskoj imaju ztajnu ulogu jer marina ima
viSestruku drustveno-ekonomsku funkciju ggmu predstavljaju bitni veali i ograntavajLei
¢imbenik razvoja nautkog turizma. Marine kao dominantan oblik luka n&kdg turizma

imaju svoju veliku ulogu u razvoju turizma.

Predmet istrazivanja ovog specijalistikog rada je objasniti utjecaj marina na tutisti
ponudu na primjeru grada Splita i ACI marine S@plit je u posljednje vrijeme postao jedna
od najposjéenijih turistikih destinacija stogée se na temelju dostupnih podataka nastojati

istaknuti koliki doprinos u tome ima natki turizam.

Problem istrazivanja je istraziti kako marine utj@ na grad Split, préemuce se obraditi
konkretan sltiaj na primjeru ACI marine Split.

Cilj rada je objasniti kako i na koji rgn marine mogu da utj@ na turistétku ponudu

odreienog grada, odnosno turidte destinacije, prikazano kroz primjer grada Splita

Hipoteza:

1. ACI marina Split ima pozitivan utjecaj na turéts ponudu grada Splita.

Pomaéne hipoteze:
2. Popratni sadrzaj u ACI marini Split obdggu | upotpunjavaju turistku ponudu u
Splitu.
3. Marine imaju pozitivan utjecaj na turi@tu ponudu, proSirivanjem sadrzaja u marini

obogauje se turistika ponuda.

Metode:

Radi provaenja kvalitetnog istrazivanja u skladu s postawjernipotezama i ciljevima
koristit ¢e se razliite metode istrazivanja. Koristiie se metoda analize, metoda sinteze,
metoda indukcije, metoda dedukcije i metoda konecpda Metoda sinteze i analize radi
definiranja pojma marina. Metoda indukcije i metatdukcije radi donoSenja zakipka i
tvrdnji vezane uz utjecaj marina na turizam. Te adetkompilacije radi postavljanja &e

dokazanih zakljtaka drugih autora ptiemuce se usporediti dosadasnja istrazivanja.



Struktura ovog specijalistikog rada se sastoji od pet dijelova.
Uvodni dio rada je uvod u kojem se prikazuje predrada, ciljevi, postavljaju se hipoteze te

se prikazuje struktura rada.

U prvom dijelu rada se teorijski objasnjavaju vapojmovi vezani uz marine ptiemu se
objaSnjava sam pojam marina, vrste marina i uskme se pruzaju u lukama naikog
turizma. U ovom dijelu rada pojasni se dodatne usluge u sklopu marine ré@nndace se
istaknuti Sto i na koji nan obog&uje i uvéava ponudu. Od popratnih sadrzaja istakoéeiti
se suvenirnice, prodavaonice, ugostiteljski objekgervisi plovila vezani uz marinu. U ovom

dijelu radace se objasniti turistka ponuda grada Splita.

Drugi dio rada se odnosi na razvoj marina u Splitloga popratnih sadrzaja u sklopu marina

na turizam u Splitu.

U trecem dijelu rada pojaSnjava se konkretno na ACI nia8plit pricemuce se objasniti sve
karakteristike navedene marine te objasniti koji ste popratni sadrzaji kao Sto su
suvenirnice, prodavaonice, ugostiteljski objektstvisi plovila vezani uz marinu. U ovom
dijelu radace se prikazati podaci broja vezova u ACI mariniitSph osnovecegace se
podrzati polazna hipoteza.

U cetvrtom dijelu rada se prikazuje usporedba dolazakigta u grad Split u odnosu na
dolaske nautara, te se prikazuje njihova potrosnja u destin&e i njihove aktivnhosti. U
zakljutku se sintetiziraju spoznaje do kojih se dosSlktja izrade ovog specijaliskog rada.



2. RAZVOJ MARINA U SPLITU | ULOGA POPRATNIH SADRZAJ AU
SKLOPU MARINA NA TURIZAM

2.1.Pojam i vrste marina

Pojam marina potj® od talijanskog jezika, te ozteva ,malu luku* za primanje
rekreacijskih plovila. Kada se definira marina m@ee naglasiti kako je to oblik posebne
vrste luke nautikog turizma. Karakterizira je posebno d¢eai i opremljeni vodeni, kopneni
prostor i objekti. Pruza uslugu veza i smjeStajvpph, te nudi mnoge druge pokre,
sadrzaje i usluge u svrhu zadovoljavanja zahtjexalja suvremene nadkio-turisticke

potraZnje*

U marini koja je vodeni prostor odnosno obale naske izgraiene i urdene za
uslugu veza téuvanje plovnih objekata, ali i za smjeStaj turisttnosno nautara u njihovim
plovnim objektima te u objektima marine koji su giieni za smjestaj. Pruzaju i neke druge
usluge koje su uobajene za turiste nadéire. Pojam marina potje od talijanskoga jezika, a

ozna&ava malu luku koja vrsi prihvat plovila.

Marina je jedan moderni ¢ii objekt koji sluzi kako bi prihvatio plovila, ary put se
spominje u strénoj literaturi 1928. godine. Ameka Nacionalna udruga proizéata motora
I brodova“ (National Association of Engine and Boat Manufactures Incorpored of America)
definiraju marinu kao mjesto na kojem jedsdii svoja plovila mogu prikladno usidriti, zatim
porinuti u more, te popraviti, i opskrbu gorivonokianekim drugim potrepsStinama za brod. U
marinama imaju imati topli tus, moze se&ati na obali odnosno biti u blizini trgovinske,
komunikacijsku i prometnu infrastrukturu. Radi se specijaliziranim lukama koje su
suvremeno ukene, dakle to je od valova z&&i akvatorija koji se koristi za potrebe
nautickog turizma ali i rekreaciju. Marine su prevladiasa oblik turisticke luke u svijetu,

odnosno moZe sedieda je to krajnji domet nawto-turisticke ponude?

! Samanow, J, (2002), Nautki turizam i management marina, Split: Visoka poskarskola u Splitu. 221.str.
2 Lukovié, T., Bili¢, M. (2007). Luke nautkog turizma u Hrvatskoj i strategija lokalnoga raja Zagreb: Nase
more znanstveno-si¢ni ¢asopis za more i pomorstvo. 114.str.
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Na velginu marine utjéu brojni ¢imbenici to je prije svega sama lokacija, osobitost
terena, politike vlasti na lokalnoj razini, zahijerzisSta, ali i financijska mogunost
poduzetnika i sl. Vetina marine moze biti od od nekoliko desetaka vez8ta je
karakteristéno za male prirodne uvale u kojima se mogu pribaske nuzne stvari koje su
potrebne za zivot primjerice u nekom obliznjem selo ve&ih marina koje imaju nekoliko
tisuéa vezova u okviru prostranog akvatorija kao i r@rienom dijelu u kojem su izgieni
brojni klubovi, apartmani, hoteli, parkovi, servisigovine, kockarnice, sportske dvorane i
razni drugi sadrzaji.

Stupanj opremljenosti dijeli se Aa:
— Standardna koja ima osnovnu udobnost,
— luksuzna, koja ima visoki stupanj udobnosti,
— rekreacijska koja ima mogunost koriStenja sportsko-rekreacijske i zabavne
sadrzaje.
Tipovima gradnje marine se razvrstavaju na:
— amertki tipovi marine,
— atlantski tipovi marine,

— mediteranski tipovi marine.

Americki tip ima karakteristike jednostavne i standardaleyrlo kvalitetne i relativno
jeftinije izgradnje, zatim ima funkcionalni razmijag samih sadrzaja, dobru opremljenost i
ucinkovitu organizaciju poslovanja.

Atlantski tipovi marine su kao i sve europske marm karakterizira je Sto nema
jedinstven tip izgradnje, nesto je slabije oprenmdjge u prosjeku ima manji kapacitet od
amertkoga tipa. Stil izgradnje ovisi 0 podiu koji moZze biti piramidalni, stupnjeuviti,
ambijentalni i visoki.

Mediteranski tipovi marine karakterizira relativntanja kopnena povrSina¢srstom
gradnjom infrastrukturnih objekata. Ovakav tip jezan za turistka naselja ili samo
odreteni dio nekog turistkog naseljd. Ima ogranieni broj vezova koji su namijenjeni

uglavnom gostima tijekom ljetne sezone koji s&&rzadrzavaju u luci.

¥ Samanon\, J. (2002). op.cit. 223. str.

* Samano\d, J. (2002). Marketing strategija u funkciji razadjrvatskog natitkog turizma. Zagreb: Ekonomski
vjesnik. 51.str.
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Uzevsi u obzir poloZaj akvatorija u odnosu na kaemnekruzenje, mogu se izdvojiti

cetiri temeljna tipa marina:

otvoreni tipovi marine,

poluuviweni tipovi marine,

uvuceni tipovi marine,
— potpuno uvdeni tipovi marine.

Na slijed€im slikama su prikazane marine prema kopnenom ekijuz

Slika 1. Marina Novigrad — uvena

Izvor: Seré, N., Lukovi, T. The importance of nautical tourism ports foe economy of the republic
of Croatia. In 7. th Paneuropean shipping confexef007.
http://www.istra.com/novigrad/slike/16.jfd 1.12.2018.; 14.15)

Slika 2. Marina Kremik — potpuno uvena

lzvor: Seré, N., Lukovi, T. The importance of nautical tourism ports foe economy of the republic
of Croatia. In 7. th Paneuropean shipping confexe007.
http://www.istra.com/novigrad/slike/16.jdd.2.02.2018; 12.00)




Slika 3. Marina Vrsar — polu-u¥ena

Izvor: Seré, N., Lukovi, T. The importance of nautical tourism ports foe economy of the republic
of Croatia. In 7. th Paneuropean shipping confexe007.
http://www.istra.com/novigrad/slike/16.jdd 2.12.2018.;12:00)

Slika 4. Marina Punat — otvorena

lzvor: Seré, N., Lukovi, T. The importance of nautical tourism ports foe economy of the republic
of Croatia. In 7. th Paneuropean shipping confexe007.
http://www.istra.com/novigrad/slike/16.jdd.5.12.2018.;13:00)




Svaki navedeni tip prilagiava se okolnom terenu kao i samim uvjetima izgedn
Podjela marina prema vlasnistvusu:

— privatne,

- komunalne,

- javne.

Privatna marina je komercijalnoga tipa, a vlasmsikazuje na vrstu poslovne politike

I n&ina vaienja marine. PoduzetniStvo je ovdje primarno. Kemagticna je po obliku
upravljanja i finansiranja, konkurencija su komgcim odnosno privatnim marinama.
Nauticki turizam joS uvijek nema masovniji karakter u @#mim svjetskim razmjerima. lako

u zadnje vrijeme je prisutna tendencija njegovesgan;®

. Nauttki turizam je nastao i tazvio se kao aiei masovni fenomen i to nakon
Drugog svjetskog rata. Ovaj oblik turizma nazivgasgemaritimni turzam, primorski i jahting,
zabavne navigacije, oblik pomorsko-sportske plogid dr. Naziv nautki turizam ukazuje
na Kljuéni sadrzaj i odréeni oblik zadovoljavanja turigtkih potreba sudionika ovakve vrste
turizma.’

Pojam, nautki turizam, joS se definira i na drugec¢imee. Definicijom se treba
istaknuti zn&enje za odmor i rekreaciju uz potnopotrebe sportskih brodova ili tzv. ,male
flote*. Nauticki turizam podrazumijeva putovanje morem péond

a) jahtom, jedrilicom, skuterom i sportskisamcem,

b) putovati brodom, u organizaciji obalne linijske&dbe odnosno radi se uo kruznom

putovanju,

c) teretni brod koji prima i oddeni broj putnika

d) posebna plovila za krstarenje, jedrenje, riboloné&e druge turistke razonode

koje se odnose na vodu, ali i izleti i Setnje.

®> Samano\. J. (2002). op.cit . 223. str.
® Ibidem.
” Ibidem.
® Ibidem.



Nauticki turizam je ukupna aktivnost i odnos koji je ugnan boravljenjem turista

nautcéara u luci koja je manijenja natkom turizmu te plovidbom koja moZe biti na

osobnim, ili plovilima koja su iznajmljena u svrriekreacije, razonode ili sporta.

Turisticka usluga u nautkom turizmu je:

1)

2)
3)
4)

5)

6)

7)

8)
9)

iznajmiti vez uz uréene i zaStiene obale koja sluzi kao smjeStaj brodova i turista
koji borave na njima:

iznajmiti plovilo u svrhu odmora i rekreacije,

usluga skipera:

prihvatiti, ¢uvati i odrzavati plovilo na vezu u moru odnosmb@n vezu koje se
nalazi na kopnu,

usluga opskrbe nagtira strujom, plinom, vodom, zatim gorivom, namiam@, kao
i rezervnim dijelovima,

urediti i pripremiti plovila,

dati razltite informacije turistima,

Skola jedrenja, obuku za skipere i voditelje bcadi

kao i neke druge usluge koje su potrebne turistima

Prema Pravilniku o razvrstavanju i kategorizacijikd nauttkog turizma luke

nautickog turizma u Hrvatskoj razvrstavaju se kao:

1. sidriSte,

2. priveziste,

3. suha marina,

4. marina.

Nevdene oveetiri vrste definira Pravilnik s obzirom na moré&opno, odnosno s

poloZajnog aspekts.

SidriSte je odréeni dio vodenog prostora koji je pogodan za sidrdmpdova u nekoj

zasttenoj uvali. Ono je dio vodenog prostora koje imaeopu u svrhu prijevoza iz brodova u

prirodnoj zaStienoj uvali. SidriSta nemaju potrebu imati kometagainfrastrukturu, odnosno

uvodenje komunalne usluge.

° Ibidem.

191 ukovi¢, T., Bili¢, M. (2007), Luke nautkog turizma u Hrvatskoj i strategija lokalnoga raa Nase more:
znanstveno-stkini ¢asopis za more i pomorstvo. 115. str.
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Sidrista moraju imati?
- dijelove vodenog prostora koji je pogodan za s\stdrenje plovila.

- zatim jedan urden interventan privez koji ima opremu za priveavpio

PriveziSte se odnosi na dio vodenog prostora oanosdio obale koji je urden za
pristajanje brodova te ima privezni sustav.c¢Meapaciteti vezova kao i bolja organizacija
luckog akvatorija postepeno pretvara luku javnog pteme luku nautikog turizma —

odnosno turistiku luku?

Suha marina odnosi se na dio obale odnosno kophglkograien te urden u svrhu
pruzanja uslugauvanja plovila, kao i pruzanje usluge transportavih u vodeni prostor kao
I iz njega do suhe marine. Suha marina je izuzet@efinicije kao dio kopna na kojemu se
pruza usluga smjestaja plovila. Jer se radi o n&atggoriji luka nautikog turizma, a prvi
put se spominje u Pravilniku o razvrstavanju i gatezaciji luka nautikog turizma. Dakle,
one su zné&jnije za sredozemnu obalu Italije i Francuske.a&lag je Sto su izgdane
marine na svakih Sest kilometara obalne linije. diaj obale ima plovne kanale, razvija se
razlicit nacin prevozi plovila te smjeStaj na suhom vezu kajana udaljenijim lokacijama od
same obale. Na ovaj secmamoze rasteretiti atraktivni priobalni dio, do& g suhoj marini

pruza specijalizirana usluga u n&ktm turizmu®?

2.2. Usluge koje pruzaju marine

Marina je previadavdju oblik luke nauttkog turizma. Vaznost marina je
prevladavajd jer predstavlja naj\é stupanj razvijenosti u smislu natkog turizma odnosno
ponude. Marina je utjecajan i vazan gospodarsKiegtiger osim Sto prevladava kao tip luke
ona je krajnji cilj u nautiko-turistickoj ponudi. u sastavu posjeduje niz r&athatraktivnih

elemenata koji su ndesobno povezarf:

' Ibid. 116. str.

12 bidem.

'3 |bidem.

4 Seri, N., Lukovi, T. (2007). The importance of nautical tourismtpdor the economy of the republic of
Croatia. In 7. th Paneuropean shipping conferehst.
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Marine pruzaju slijede usluge™
- glavna,
— sporednai

— dodatna.

Glavne usluge koje pruzaju marine su usluga viaase kao sporedne mogu navesti:
— prikljuc¢ak na struju i vodu,
— odlagati smeée,
— administrativna usluga,
— poma: kod spusStanja broda u vodu i
— pomca: kod vaienja iz vode,
— servisiranje plovila,
— opskrba rezervnim dijelovima,
- gorio,
— Zivezne namirnice,

— sportska oprema i drugo.

Marina dakle, povezuje sve turidte usluge koje su vezane za nékitturizma kao i
sam sadrzaj kao Sto je gradnja, poémupopravak plovila, kao i opskrbu naiatia rezervnim
dijelovima, gorivom i hranom. Dok joS nisu marindabtoliko razvijene te su usluge i
sadrzaje nudila sama brodogradiliSta, te lukaazaijpromet i trgovine. Suvremena marina i
usluge koje se nude natkom-turistckom su proSirene te se moze istaknuti da predajavlj

krajnji domet nautiko-turisticke ponude.

Dodatne usluge su zabava, sport i rekreacija. @nrie u danasnje vrijeme jedan od
najvaznijih gospodarskih djelatnosti, ptiemu se misli i na budnosti hrvatskoga

gospodarstva. Razvojen magwsti posebno se odnose na natiurizam.

Vecdina luka i marina biljezi potrebu za joSéum brojem vezova posebno za onéee
brodove. U svrhu povanja kapaciteta luka i marina, mogu se nadogradiinjerice neki

suhi vezovi koji mogu biti na otvorenom ali i natworenom, Sto ovisi 0 samoj raspolozivosti

1> Samanonvi.J. (2002), op.cit. 223.str.
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prostora.

Tako luke i marine mogu nuditi odtene usluge i aktivnosti:
— Nauticki klubovi koji mogu biti zatlanove i neglanove,
— Barovi i restorani s terasom s ponudom lokalnih jedica,
- Usluga iznajmljivanja za nadlte goste, s mognosti iznajmljivanja brodova ili

zajedeno broda sa skiperom.

Zatim se moze nuditi usluga taksi-brodica u svrbkaog izleta ili prijevoza klijenata.
Posebno su atraktivne Skole nautike posebno argent na ljethnu sezonu, djecu, dne
Zivotnu dob, obitelj itd® Nauticki turizam odnosi se na kretanje turista u brodaviith
plovilima po moru Sto ukljéuje stajanje u marinama te objedinjuje infrastrukti4oja je
potrebna za prihvat. Omo@uje blizi kontakt s prirodom, odmak od buke i prewaenih
plaza. Ali se mora naglasiti kako je za ovu vrsitizina potrebno plovila pa se zbog toga

smatra da je ovo turizam namjenjen osobanta péatezne ma.*’

2.3. Uloga marina u ponudi turisticke destinacije

Marine imaju zn&jnu ulogu u razvoju nawkog turizma, naime za marine je
zn&ajna visestruka drusStvena-ekonomska funkcija i gieadja vazni ali i ogradavajli

&imbenik razvitka nautkog turizma®®

Osim nauttki turizma joS se koriste pojmoviourism, leisure boating, yachting
tourism, sailing tourism, i sl., koji imaju razkito znatenje. Dakle nautki turizma je odréeni
oblik turizma gdje osim plovidbe koja moze biti aniziran privatno, odnosno krstarenje
vlastitim te brod koji se unajmi na kojem turisbrave i/ili nce , takaer se odnosi i na
kruZzna putovanja koje organizira vlasnik plovilputnicka agencija te plovidba turista na

plovilima zbog nekog drugog oblika odmora ili re&cije

6 | ejo, M. (2016), Suvremene tehnologije u funkgijiomocije marina na podtju splitsko-dalmatinske
Zupanije, Split: University of Split. Faculty of@@omics Split. 12.str.

7 Samanom. J. (2002). op.cit. 224.str.

'8 |bidem.
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Na razvoj nautikog turizma imaju posebginitelji: *°
1. Cinitelj razvitka naugtkog turizma kao potraznjs,
2. Cinitelj razvitka nauttkog turizma kao ponuda (utje na postizanje potrebe

nautickog turizma),

3. Ponude rekreacijskih i privatnih sadrzaja i usluga.

Vazna razlika izméu ostalih oblika turizma i nawkog turizma je plovidba ili velika
pokretljivost turista-nautara, Sto podrazumijevdesto odnosno svakodnevno mijenjanje
mjesta boravka. Stupanj razvoja n&kibig turizma odréuje se tako potrebno da se razmotri

sam poloZzaj, razvijenost i kako je luka opremljena.

Marine kao dominantan oblik luka naikbg turizma imaju svoju veliku ulogu.
Prema méuovisnosti ponude i stupnj razvijenosti same |gkadijele se na:

— marina koja je dio razvijenog dijela Mediteranajekomaju jaku i agresivnu ukupnu
turisticku ponudu sredozemnih marina, posebno se misliodauje od Genovskoga
zaljeva do Spanjolskog dijela Sredozemlja, u S&ziul Azurna obala koja je sredisnji
dio toga modela,

— marina razvijenog dijela Mediterana, koje nemakotagresivnu turistku ponudu, je
talijanska marina do Genovskoga zaljeva,

— marina srednje razvijenoga dijela Mediterana,

— marina dijelovi Mediterana je zapravo joS uvijekaavoju.

Prema obliku i vrsti ponude koju pruzaju, razliksgf®

— marina koja ponudu razvija samostalno,

— marina koja razvojem ponude izlazi izvan svojihniea,

— marine koje razvoj svoju ponudu baziraju na ptmtasti ve€ih gradova (Splitu,
Dubrovniku, Zadaru),

— marina koja su dio e turisttke ponude, gdje skromnom ponudom upotpunjuje

oblikovanu ponudu koja je korporativna,

19 Strategija razvoja nadlog turizma, dostupno na:
http://www.mppi.hr/UserDocsimages/Strateqgija%20oga¥%20nautickog%20turizma%20HR %201 .pdf
(pristupljeno: 15.10.2018.; 14:00).

0 Lukovi¢, T. Bili¢. M. (2007), op.cit. 122.str.
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— marine koje imaju odrziv suzivot sa sportom i damim stanovniStvo u svrhe sporta

i razonode,

— marine koje nisu gospodarski aktivne.

Marine su objekti koji su visokovrijedni kod kojgama razvojna uloga nije dovoljno
istrazena. Ali svakako se treba naglasiti da sutelpkkalnog razvoja posebno kod manjih i
srednjih razvijenih dijelova Mediterana. ACI je &us marina koji ima dvadeset i jednu
marinu u sastavu, to je nafresustav marina u Europi. Usprkos najavama o kigji-ja kao

kompleksa marina u 2001. godfhi.

Usluga veza koju pruzaju marine je glavna uslugamaa U sporedne usluge spada
priklju¢ak na struju kao i vodu, zatim odlaganje émeadministrativha usluga, poteri
spustanju plovila u more i danje, servisiranje brodova, opskrbljivanje n&uth rezervnim
dijelovima, gorivom, ZiveZznim namirnicama, sportsk@premom i drugim potrepStinama.

Dodatne usluge su zabava, sport i rekreacija.

Marina je jedna od razvijenijih vrsta luka u ngkam turizmu, klasifikacija marine se
vrSi prema nekim dodatnim kriterijima, a to su: ¢iominimalni uvjeti, urgenje i oprema te
usluge. Klasifikacija se provodi nadiada se marine kategoriziraju u tri kategofiie:

— prva kategorija su marine najviSega standarda,
— druga kategorija odnosi se na marine srednjegalatda,
— treca kategorija odnosi se na marine najnizega stdadar

ObiljeZja luka nautikog turizma u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji Su:

- povrSina akvatorija luka natkiog turizma: 427 330m2
- broj vezova u moru u marinama: 2 414

- ukupna povrsina prostora na kopnu: 91 862 m2

- broj mjesta za smjestaj na kopnu: 593

- broj marina 16 (4 u ACI sustavu)

- marine |. kategorije: /

marine Il. kategorije: ACI marina Split, ACI marindrboska, ACI marina Milna,

marina Baoti, marina Agana, marina Trogir, marina Trogir- S@Tarina Martinis

21 (|hi

Ibidem.
22 pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji lukautigkog turizma (NN, 142/99¥: 25.
23 Ministarstvo turizma, https://mint.gov.hr/UserBtmages//AA 2018 c-
dokumenti/akcijski%20planovi//005_151022_akc_p_itaodlf, (11.12.2018, 13:00)
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Marchi

- marine lll. kategorije: marina Lav, marina KaStetaarina Twdepi, ACI marina
Palmizana, marina Zlatan Otok, marina Vlaska

- nekategorizirane: marina Ramova, marina Baska Voda

- nositeljice Plave zastave su: ACI marina Split,|Aarina Vrboska, ACI marina

Milna.

Tablica 1. Marine u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji

Naziv marine Veli¢ina Lokacija Tip marine Broj vezova m/s
ACI SPLIT srednja obala godiSnja 318/30
AVI MILNA srednja otok godisSnja 183/15
BAOTIC mala otok godisnja 119/17
AGANA mala obala godiSnja 370/150
LAV mala obala godisnja 134/70
ACI TROGIR srednja obala godiSnja 7410
KASTELA mala obala godisnja 174/35
BASKA VODA srednja obala godidnja 420/150
TUCEPI mala obala godisnja 259/50
ACI PALMIZANA srednja otok sezonska 25/0
TROGIR - SCT srednja otok godisnja 211/0
RAMOVA srednja obala godisnja 200/120
MARTINIS MARCHI mala otok godisnja 50/0
ZLATNI OTOK mala otok sezonskagodisnja 40/0
VLASKA mala otok godisnja 71/0

Izvor: Ministarstvo turizma,
https://mint.gov.hr/UserDocsIimages//AA_2018_cdokatiekcijski%20planovi//005 151022 akc_p_nautic.pd
f, (11.12.2018. 13:00)

2.4. Modeli marina u turisti¢kim destinacijama

Pripadajida kategorija marine najviSe ovisi o0 kvaliteti opeenkao i urdenja,
standardima usluga, raznovrsnost usluga koje siajpruu marinama, te ostalih usluga i
sadrZaja na raspolaganju naatima Sto se nalazi i u samoj neposrednoj bliziakdier

vaZna je i kvaliteta odrzavanja maritie.

Analizirajui ¢initelje razvoja luka nautkog turizma mogu se i vazne razlike, a
koje ovise o nekolik@initelja koji mogu biti vanjski i unutarnji te suetusobno uvjetovani

nekim logenim pravilima.

24 Analiza turistéke sezone 201 7hitps://www.dalmacija.h¢27.12.2018.; 15:00)
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Neposredna ili izravna korist od potroSnje n&rt ima gospodarski subjekt koji
neposredno prodaje proizvod ili uslugu néarima?®

— luka nauttkog turizma, koja prodaje natko-turisticke usluge nautarima

— turisticko, turistéko-ugostiteljska i trgowka poduzéa, usluzna radnja i drugi
subjekti,

— brodogra@evno i brodarsko poduze, te obrtnike radnje koji proizvode i prodaju
brodova, nego remont i popravci, servis i odrzawqubpvila nauitara.
One marine koje su smjeStene éimegradovima, oslanjaju se uglavnom na kapacitet

drugih subjekata.

2.5. Povijest ACI marina

Posebni doprinosi razvoju natko-turisticko imaAdriatic Croatia International Club
— ACI (1983. godine) koje ima sjedisSte na BrijuninZada&a ACIl-a je bio koordinirati i
financira izgradnju nautkih objekata. Naime, uvjetovalo je stvaranju prviewpdernog
nautiko-turisttkog poduzéa koji je organizacijski i funkcionalno povezanoCka su
osnovala odr#ene tvrtke koje su iz turisko-ugostiteljske i trgowgke branse. Pri osnivanja
ACI marine sudjelovalo je 68anica koji su bili osniv&, a veina je financirala izgradnju.
Tijekom prve godine rada ACI-a, do sredine 13§tine izgradili su 16 marina koje

su imale kapacit 4.730 vezova dok 2001. ACI imarttinu koje imaju kapacit 5610 vezova.

Vecina komercijalnih marina izgdgna je osamdesetih godina.fw® pripada lancu
ACI. Ostale su samostalA2ACI je kao sustav marina, najiiesustav marina u Europf.Sa
sve veéim porastom broja nawkih turista razvijao se cijeli lanac moderno opremh
marina duz Jadranske obale — Aci marina. Sa s\v@jmarinecine najvei lanac marina na

Mediteranu?® Lokacije 22 marine u Hrvatskoj prikazane su i 5l

% Samanonm, J. (2002). op.cit. 96.str.

% |bidem.

27 Jadransko morehttp://jezera-cruising.com/hr/jadransko-more/obakrine (14.12.2018.; 15:00)

8 Fumi, J. (2017), The application of mathematics in A@Girina Split, Split: Pomorski fakultet, Svligte u
Splitu. 2.str.
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Slika 5. Lokacije ACI marina u Hrvatskoj

Izvor: https://www.aci-marinas.com/aci_marina/ (1%2019. 14:30)

ACI club, je vodéa kompanija nautkog turizma u Hrvatskoj radi se o lancu u kojem
je 21 marina od Dubrovnika do Umaga Jadrana.. Weklib 18 godina poslovanja ACI je
ostvarila prepoznatljiva kvaliteta usluge.

Nauticki turizam je jedan od atraktivnih oblika ponudéudzmu Hrvatske. Udruzenje
nautkog turizma poveziste je mnogo neophodnih inforjaato je mjesto na kojemu struka
iznosi probleme te ih preko Udruzenja rjeSava. &is|ji ugodno opremljenih ACI marina uz
neke uobiajene usluge koje pruza recepcija mogu koristitislugu tehnikog servisa,
restoran, snack-bara, trgovine, praonice te ostalidrzaja. Osobe koje posjeduju Ugovor o
godiSnjem vezu mogu Kkoristiti niz pogodnosti kajedestupne samidanovima kluba.

ACI Club je u krugu profesionalnih jedtfira poznat kao organizator regata
dvobojskog jedrenja, moze se izdvoijiti ACI Cup igessko prvenstvo u dvobojskom jedrenju
koje je u Dubrovniku 1996. godine kao i u SplittDR0Udruzenje se tako i&t aktivnostima
promocije turizma Hrvatske u podju nauttkog turizma te je prisutno je nadnal vaznih
nautitkih sajmova u Europ®® Marine konstantno ulazu i obaggu nivo usluge, odnosno

prilagaiavaju se suvremenim potrebama.

29 Jadransko morehttp://jezera-cruising.com/hr/jadransko-more/obakine (15.12.2018.;19:00)
30 [|hi
Ibidem.
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2.5. Turisticka ponuda grada Splita

Turizam je najmasovnija, najdinaénija i najslozenija drustvena i ekonomska pojava
suvremenog dob#. Istaknuto je ranije da definicije pojma turizamairkoliko ima i ljudi.
Svatko polazé od osobnog iskustva te kulturnog okruzenja, itraaj pojam na neki svoj
nain. Sve definicije su realne ali i istinite ako gjerni iskaz proZivlienod® Turizam je
danas vaznija kategorija dnarodne trgovine usluga, a unatslabom gospodarstvu
pojedinih zemalja, potroSnja stranih turista znagpau porasla, Sto je pokazatelj vaznost
sektora turizma posebno prilikom poticanja rastapgdarstva. Povanje izvoza i stvaranju

radnih mjest&>

Turizam tako ima obuhvat svih aktivnosti ljudi fddm putovanja i boravka u mjestu
izvan njihovog uokiajenih prebivaliSta ne dulje od jedne godine sah@awr odmora,

poslovnih ili nekih drugih razloga.

Ta turisttku industriju se moze ée kako je to skup raalitih tvrtki, organizacija i
objekata® Osnovna karakteristika turizma je: raznovrsnoszosski karakter poslovanja,

neproizvodan karakter rada, visoki stupanj etasst potraznje i neelastiost ponude.

U Hrvatskoj je turizam najvazniji gospodarski pagau Povijest Hrvatskog seze do
sredine 19. stolj@3® moZe se & kako se uspje$no razvijao.

Splitsko-dalmatinska Zupanija zauzima povrsSinuldd45 kmz, kopneni dio zauzima
4 572 km? (32,5%), dok morski dio zauzima 9 473 KBi7,5%). U SDZ Zivi 455 242
stanovnika, u priobalju 67%, na otocima 7%, dolaalmlju zivi 26%stanovnika. Split je grad
koji ima s poznata povijesna nadie’® Grad Split je po vetini drugi grad u Hrvatskoj kao
najvea putnéka i trajektna luka ima veliko ztenje pri organizaciji i tijek pomorskog

prometa>’

1 Antunac, 1., (1985), Turizam i ekonomska teorffagreb: Institut za istraZivanje turizma. 14.str.

%2 petrt, L., (2003), Osnove turizma, Split: Ekonomski fhikt) 2003. 132-139.str.

% Analiza turistéke sezone 2017hitps://www.dalmacija.h¢27.12.2018.; 16:00)

% Cooper, C., Fletcher J., Fyall A., Gilbert D., W#hS., (2015), Tourism, principles and practicesrd ed.
Pearson Ltd. 137. 15. str.

% Corak, S., Mikai¢, V., (2006), Hrvatski turizam: plavo, bijelo, zete Zagreb : Institut za turizam. 18.str.
% Lejo, M. (2016), Suvremene tehnologije u funkpijpmocije marina na podtju splitsko-dalmatinske
Zupanije, Split: University of Split. Faculty of @womics. 12.str.

" Lorkar, G., Andropec, V., Petrov, V. (2009), Analiz#nih deformacija na podéju luke Split. Split:
Gradevinar. 445. str.
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Split je grad koji je urbano, kulturno i prometaediSte Dalmacije. Povijesna jezgra
grada uvrStena je na UNESCO-v popis svjetske bagioh 1979. Godine, Sto je dodatna
valorizacija u turizmu. Split se gleddgjuw ne tako daleku povijest bio tranzitni grad, no
pretvorio se u mjesto za odmor. Nekoliko je godinasamom vrhu po broju dolazaka turista
i pravo je otkrée. Takaer moze se spomenuti i Muzej arheoloskih spomekokige ujedno
najstariji hrvatski muzej. Osnovan je 1820. godm@osjeduje artefakte atkih kultura koje
su neprocjenjive. U Splitu se biljezi zf@gan porast smjestajnih kapaciteta posebno u broju
novih obiteljskih hotela. U Splitsko-dalmatinskajpaniji se biljezi za 2016. godinu 239.329
posjeta turista, dok je u 2017. godini taj brojtoeg&i i iznosi 263.597. Po turistkom
prometu i dolascima grad Split je 2016. godinggtds 583 000 turista, a 2017. godine 720
300 turista.

Turisticki fenomen odnosno natkio-turisticka plovidba je od davnina preoblikovan
u ozbiljnu ekonomsku djelatnost. Kapital koji jeiaén u izgradnje marina ima tako svéwe
profitabilnost. U lukama naukog turizma se pruzaju brojne usluge. Najbolje adtrikog
turizma postize se u organiziranom charteru, odoaggjam brodova onim naggirima Kkoji

prakticiraju plovidbu u iznajmljenom plovilu negoviastitom plovilu®

Split je 2017. godine izabran kao najuspjesnijatidacija hrvatskog turizma. i
najuspjesniju city break destinacija godine. Tdko dobitnik su za najbolju charter
kompaniju- Croatia Yachting. U Finalu za nagraduidti¢ki cvijet — kvaliteta za Hrvatsku su
i ACI Marina Split. U Splitu je takder ostvaren rezultat preko 2.000.000 tutisti nacenja,

Sto je zapravo jedan od nagierezultata u povijesti turizma u gradu Splitau.

Turizam u gradu Splitu je u z&gnom porastu, a prema brojnim resursima koje Split
posjeduje i koji se mogu staviti u funkciju turizmmenze se r@ kako je moga daljnji razvoj

turizma, prikazani broj turist koji posjeju pokazuje da se turizam razvija u pravom smjeru.

2.6. Nauticki turizam u Splitu

Nautiki turizam baziran je na zadovoljenju turé&e potrebe koja ukliuje jahte

% Samanon, J. (2002), op.cit. 190. str.
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bilo vlastite ili iznajmljene te druge djelatnoktje se pruzaju u lukama naitkog turizma.

" NAUTICKI TURIZAM
\ DJELATNOST)

[ IHRS

LUKE NAUTICKOG CHARTER CRUISING
TURIZMA )
,-"f ¥
i LUKE ZA FPRIHVAIT CRUNSERT (PLOWILA
] 5|L'IH|5§| [-E'- CRUTSERA 24 KRSTAREMJIE)
PRIVEZISTA
- SUHE MARINE ,
- MARINE VELIKI SV.IE TSR] DOMACA FLOTA
CHLUVEERY (LD TIMERA
- JEDNODMEVNA

KRSTAREM.JA
- VISEDMEYNA
KRSTAREM.JA

Shema 1. Podjela natitog turizma

Izvor: Lukovi¢, T. (2007), Nautiki turizam, definiranje i razvrstavanje, ZagreboBkmski pregled.

Po suvremenom razumijevanju nélitig turizma to je posebna vrsta turizma koja ima
svoje temelje na rekreativnim sadrzajima koji saareuz plovidbu na moru, jezeru i rijeci.
Pod nautikim turizmom podrazumijevaju se putovanja moreno istied€im prijevoznim
sredstvima

a) jahte, jedrilice, skuteri i sportskamci

b) putovanja brodom, pri organizaciji obalne linijsezbe Sto moze ukljivati i kruzna
putovanja,

c) teretni brodovi,

d) posebna plovila za krstarenje, za jedrenje, zdavbioostale turistike razonode.

Usluge u turizmu koji ima veze sa n&ltm turizmom su:

3 |bidem.
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a) iznajmljivanja vezova,

b) iznajmljivanje plovnih objekata,

c) usluge skipera:

d) prihvat,cuvanje kao i odrzavanje plovnih,
e) usluga snabdijevanja natdra,

f) uredenje i pripremanje plovnih objekata:
g) davanje raztitih informacije,

h) Skola jedrenja, obuka skiperai sl.

1) ostali turistéki poslovi koji se pruzaju.

Nautiéki turizma se razvija u dobrom smjeru u gradu Splikkazatelj toga je sve éie
broj dolazaka turista nad#ra koji su privdeni brojnim marinama na podiju cijele
Dalmacije, a posebno u Split biljezi veliki porashjeStajnih kapaciteta broj novootvorenih
obiteljskih hotela.
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3. ACI MARINA SPLIT

ACI marina u Splitu je mjesto na kojomdage lungomare duga Setnica koja je jedna
od najljepSih uz morskih Setnica na Jadranu. Go@d&3. Pri akciji Turistiki cvijet —
kvaliteta u Hrvatskoj, ACI marina je tako nageaa priznanjem u kojem je osvojila dee
mjesto za kategoriju Najbolje srednje marine naalad ACI marina Split ima 318 vezova u

moru te 30 mjesta za smjestaj plovila na kopnweda suhih vezovd’

3.1. Optenito o marini

ACI marina Split se smjestila sjeverno od poluatdkustipana. Takier, marina je
otvorena tijekom cijele godine, ima dugi lukobteawji pruza znaajnu zastitu od vjetrova.

Prikaz lokacije ACI marine Split je prikazan nacsli.

Slika 6.Prikaz lokacije ACI marine Split

Izvor: Lorgar, G., Andrdec, V., Petrov, V. Analiza valnih deformacija nadp&ju luke Split. Grdevinar,

61(5), 2009., str. 445-45% uka Split je vrlo velika trajektna luka, ptemu mora biti prisutan

oprez pri uplovljavanju.

0 www.aci-marinas.com/aci_marina/aci-split/ (04.12.8, 12:00)
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Slika 7. ACIl marina Split
Izvor: www.aci-marinas.com/aci_marina/aci-split4 (02.2018)

ACI marina Split ima visoke ekoloSke standarddjkvkapacitet i bogatu dodatnu
ponudu Sto su ujedno njeni glavni aduti. To je imekoja je dostupna iz svih mogh

prometnih smjerova, pristugiaa je kako s kopna, tako iz zraka te naravno s fora

3.2. Popratni sadrzaj u ACI marini Split

Ali marina Split zbog povoljnog polozaja kao iziie srednjodalmatinskih otoka kao i
zbog blizine aerodroma te trajektne luke Splitgkotjedan od najééh i najboljih nautékih
centara srednje Dalmacije. Marina je smjeStenaaklL@inuta-hoda od samog centra grada.
ACI marina Split je nagdena plavom zastavom Europe. MoZe se uzeti i najgedmom

smjeru od Splita prema Dubrovniku za atéee jahte.

“L ACI marina Split, https://www.wish.hr/aci-marinphs/ (06.12.2018, 12:30)
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Slika 8. Usluge u sklopu ACI marine Split
Izvor: https://croatia.hr/hr-HR/dozivljaji/nautika/aci-niaa-split (06.12.2019. 13:00)
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Osnovne djelatnosti DruStva su pruziti uslugu §opig, mjesénog ili dnevnog veza u
lukama nautikog turizma. Klijentima tako pruza i neke ostaldugs kao Sto je spustanje,

dizanje, tegljenje i navoza plovila i .

3.2.1. Nautiki sadrzaj u marini

Marina od nautkih sadrzaja nudi struju i vodu na svim vezovimejbmjesta za
smjestaj plovila na kopnu s kojim marina raspolafmarina ima dizalicu, nosivost dizalice

iznosi 10,00 tona, zatim igla za skidanje jarbél@] marina Split ima brojne sadrzaje:

recepciju s mjengmicom,

- bankomate,

- restorane,

— sanitarnicvor,

— prodavaonice,

— charter agencije i prodaja plovila
— servisne radionice,

— crpka za gorivo u blizini,

- Wi-Fi sustav.

42 ACI marina Splithttps://croatia.hr/hr-HR/dozivljaji/nautika/aci-niea-split (11.12.2018.;11:00)
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Tesla Destination Charging:
— 2 Tesla Only elekttna punionica koja ima snagu do 22kW

— 1 Tesla Universal elektfna punionica koja ima snagu do 22kW

3.2.2. Sportski sadrzaji u marini ili u blizini marine

Sportski sadrzaj u marini se nalazi neposredndizinbod cca 5 km. Radi se o
nogometnim terenima, malonogometnim terenima, keSki teren, teniski teren, najam

bicikla, najam brodova, Skole ronjenja, staze zajge dr.

3.2.3. Ostali sadrzaji u marini ili u blizini marine

Blizu same marine ima nekoliko hotela te privamijestaji, zatim dvije bolnice su u
gradu, kao i hitna ponép samoposluga, trgovki centar pekara, benzinske stanice, posta,
mjenjanice, taxi, autobusni i zeljeziki kolodvor, ljekarne, suvenirnica, trznica i rinara

kao i brojne druge usludgé.

3.2.4. Ugostiteljski sadrzaj i ponuda u marini iliblizini marine

U neposrednoj blizini marine su restoran, tradialoa hrvatska konoba, pizzerije, fast
food restorani i dr. Gotovo u svakoj marini orgam@no je pruzanje usluga hrane¢aia

ponekad i usluga smjestaja.

“3 http://www.hrvatska-charter-jedrenje.com.hr/aci-imassplit.html(04.12.2018.; 1:00)
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Slika 9. Restorani u ACI marini Split.
Izvor: http://www.adriaticgraso.com(15.12.2018.; 16:00).

Prema slici 6. Vidi se kako se u sklopu ACI marBpit nalaze dva restorana. Kako j&ve
istaknuto ACI marina Split pruza uslugu godiSnjeges€nog i dnevnog veza u lukama
nautckog turizma. No, moze se svakakccirgla popratni sadrzaj u ACI marini Split

obogauju i upotpunjavaju turistku ponudu u Splitu.

3.3. Utjecaj ACI marine Split na turisti¢ku ponudu grada Splita

ACI marina Split ima veliki utjecaj na turizam uagu Splitu jer vé kao takva
doprinosi gradu, a posebno ako se pogleda potré&paostvaruju posjetitelji marine. Isto
tako s moze istaknuti i udio u ukupnom BDP-u. Nagismatra kako turizam ima udio u BDP-

uod 5 do 20 %, a ove prilike ovise o prilikamagjitha se procjene iznose.

Ministarstvo turizma Republike Hrvatske na sluibe stranicama pruza podatke iz
kojih se moze vidjeti gdje se udio turizma u BDPasuna kao odréeni udio prihoda od
turizma u ukupno ostvarenom BDP-u. Gospodarstvawlrod nautikog turizma ima samo
pozitivne brojke, Tako da turizam ima mnoge momsti za razvoj i Sirenje svoje ponude.
Tako da se moze ¢ekako ACI marina ima pozitivan utjecaj na turé&ti ponudu grada
Splita.
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3.3.1. Brod dani i metar dani u ACI marini Split za promatrano razdoblje

ACI marine biljeze povoljen pokazatelje u 2017digo Sto je povéanje za 30.812
brod dana ili za 2%, piemu je 11.449 brod dana pdamje na temelju godiSnjeg veza,
23.382 brod dana po¥anje temeljem mjegaog veza, i broj dana ostvaren na dnevnom vezu

je ipak smanjen za 4.019 brod d4ha.

Tablica 2. Fiziki pokazatelji za promatrano razdoblje za ACI mar8plit

BROD DANI METAR DANI
2016 94.726 100.687
2017 1.324.752 1.391.175

Izvor: https://www.aci-marinas.com/wp-content/uploads/2024850di%C5%Alnje-izvie%C5%A1%C4%87e-
2017-godinu.pdf11.12.2018.;11:00)

3.3.2. Cijene dnevnog veza u ACI marini Split

ACI marina Split biljezi indeks rasta temeljem wastnih brod dana u odnosu na
prethodno razdoblje. Sha kretanja vidljiva su i kod figkih pokazatelja za metar dane.
Cijene u hrvatskim marinama se razlikuju ovisno anydi i kategoriji marine. Stalno se
mijenjaju i izrazene se u predsezoni, sezoni igezsina. Na temelju podataka marina 1., Il. i
[ll. kategorije prikazane su u tablicama 3., 4, tijene prema valini plovila i vremenskom

razdoblju za dnevni vez u moft.

4 https://www.aci-marinas.com/wp-content/uploads/204850di%C5%Alnje-izvije%C5%A1%C4%87e-2017-
godinu.pdf(11.12.2018.;11:00)

45 ACI, http://www.aci-marinas.com/wp-content/uploa&l4/04/2017-HR-ACI-cjenik-WEB-FULL.pdf,
(12.12.2018.;13:00)
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Tablica 3. Cijene u ACI marini Split

DuZina do (m) 01.03-30.05 01.06.-30.09. 01.10.-2L.1
5 299 391 299

10 522 614 522

15 858 943 1312

20 1312 1473 4103

30 4103 4556 6182

40 6182 66865

Izvor: ACI, http://www.aci-marinas.com/wp-conterplaads/2014/04/2017-HR-ACI-cjenik-WEB-FULL.pdf,
(12.12.2018.; 12:00)

Prikazane cijene dnevnog veza u moru u kunamasoanaazlika u cijeni varira u
odrelenom vremenskom razdoblju i w@hi plovila. Na temelju prikupljenih sekundarnih
podataka. ACI marina Split omoguje i dodatne usluge koje naflge prema cjeniku u
tablici 3.

3.3.3. Cijena dodatnih usluga u ACI marini Split

Dodatna ponuda u ACI marinu je koriStenje dizalitako je cijena formirana prema
duzini plovila. Najmanja cijena je za najkeaplovilo i iznosi 345 kn, dok je za najduze
plovilo od 14 metara i iznosi 2.761 kunu.

Tablica 4. Cijena koriStenja dizalice (10t) u A@Garini Split

DuZina do (m) 1 operacija
5 345
6 460
7 690
8 959
9 1189

10 1419
11 1649
12 1994
13 2416
14 2761

Izvor: ACI, http://www.aci-marinas.com/wp-conterplaads/2014/04/2017-HR-ACI-cjenik-WEB-FULL.pdf,
(12.12.2018.;12:00)
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Tablica 4. Prikazuje cijene smjeStaja plovila raprku. Kako je vidljivo iz tablice
cijena smjeStaja ovisi o0 periodu, ta ko je u vrigetaristtke sezone smjestaj nesto skuplji,

kao i u odnosu na godisnji vez ili zimski odnosjednii.

3.4. Prihodi ACI marine Split

ACI je tijekom prvih Sest mjeseci 2018. godineogtvario poslovne prihode od 87,6
milijun kuna, odnosno vise za 10,4 milijuna kunabdnosu na isti period prosle godine,
pokazuju rezultati objavljeni na Zagrekaj burzi. Poslovni prihodi ACl-a biljeze posanje

od 13 posto. Najue porast poslovnih prihoda ostvarila je ACI marbalit.

Vrsta prihoda su prihodi od usluge stalnog vemajétporaslo za 7 posto, zatim od
mjes&ni vez za 15 posto, od dnevni vez za 13 posto,gashakupa za 17 posto, te ostale
usluge koje su pruzene nawatiima za 27 posto, a ostali poslovni prihodi suapbrza 159
posto ako se usporede ta dva perioda. Ukupni rashwdesSto smanjeni odnosno za jedan
posto. Zadnjeg dana lipnja u ACI marinama na ggeiidrvezu boravilo je 3.498 plovila Sto

predstavlja pouw&anje od dva posto u odnosu na isto razdoblje pdethgodine.

Tablica 5. Prikaz ukupnih prihoda u ACI marini &plmil.kn.

2016. 2017.

PRIHODI 23.157 24.387

Izvor: https://www.aci-marinas.com/wp-content/uple£2018/04/Godi%C5%Alnje-izvie%C5%A1%C4%87e-
2017-godinu.pdf(11.12.2018.;11:00)

Tilekom 2017. godine ostvarilo se ukupno 201.18t¢a kuna prihoda dok je
prethodne godine ukupni prihodi su iznosili 201.268%¢a kuna. Mdu marinama s najvise

ostvarenim ukupnom prihodima i&ise marina Split.
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4. POVEZANOST TURISTI CKE PONUDE SPLITA | PONUDA
SADRZAJA U ACI MARINI SPLIT

U posljednje vrijeme Split je postao vrlo pdgea destinacija, gleddjuostvarenja
turistickog prometa u odrediStu Srednje Dalmacije, prenstiasu eVisitor u komercijalnim
smjeStajnim kapacitetima, najviSi broj dolazakaggistriran izméu ostalog i na podtju
grada Splita. U Splitsko—dalmatinskoj Zupaniji djel 27 luka nautkog turizma, dok ih je
prethodne godine bilo za sedam manje. Mora se tethoistaknutiti kao je grad Split vrlo
atraktivan grad u smislu turizma i kako je sve pasjiji. Tu brojnost u dolascima treba znati
dobro valorizirati u smislu turizma ali i Sto jeSei mogde promovirati i nautiki turizma te
ulagati u taj oblik turizma. Naime, poznato je kakoturisti nautiari vrlo dobri potrosé, jer
troSe dakalo viSe nego turisti koji nisu dio togitigkog segmenta. Stoga grad Split treba jos
viSe ulagati u razvoj nawdkog turizma i pruziti Sto bolju uslugu i ponudu pbstoje€e
marine. U ovom dijelu rada istaknutie se povezanost turigite ponude koja \epostoji te

koji su sve sadrzaji u ACI marini Split.

4.1. Broj dolazaka turista u Split

Podruju Splitske regije biljezi naju@ broj gostiju, kao i porast dolazaka daodimi
stranih gostiju. Ukupno ostvaren turésii promet u smislu dolazaka turista, udio Splitske
rivijere svake godine se sve viSe péaea i iznosi 47%4° Prema statistkim pokazateljima u
komercijalnim smjeStajnim, bilo je 3,1 milijuna sta a ostvarili su preko 16,6 milijuna
turistickih nocenja. Prema podacima o ostvarenom @&atn turizmu onda je to preko 3,3

milijuna dolazaka, odnosno preko 18,1 milijuna astwih néenja turista.

ProSlogodisnja kao i ovogodisSnja turiga sezona posebno je imala dobre rezultate na
podruEju Splitske rivijere. ViSegodiSnji napori u predtmivanju grada Splita iz tranzicijskog
odrediSta u turistki grad i dalje daju dobre rezultate, Sto se moiBetr prema svim
segmentima turistkog poslovanja. SmjeStajni kapacitet splitskogazima joS uvijek su

problem, kojim se svakog ljeto pojavljuje sve vis@ovih privatnih apartmana ali i

“8 eVisitor, https://www.evisitor.hr (26.12.2018.; 19:00)
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poveanjem kvalitete privatnog smjeStaja, a od hotelskageStaja uglavhom je rijeo

otvaranju manjih smjesStajnih objekata.

Najveli hrvatski lanac marina ACI, u prvih devet mjes26iL7. godine ostvareno je
165,1 milijun kuna u udjelu ukupnih prihoda, a mdhsu iznosili 131,7 milijuna kuna,
prihodi i rashodi su bili na razini istog razdobjjeosle godind’ Prema eCrew sustavu u
periodu od sijénja do listopada 2017. godine u pagwnautitkog turizma gdje se ostvarilo
471 tiska dolazaka turista doréié i stranih, a realizirali su ukupno vise od 3,1lijoma

nocenja, dakle, to je porast od 15% dolazakacenga.

Dakle, mozZe se éekako Split biljezi porast ajenito turista pa tako je u porastu i broj
dolazaka nautara. Kao razlog tome moze se istaknuti blizinatezitradicija, gostoprimstvo,
kao i prirodni resursi koji imaju tedenciju prigituriste, te su zahvaljuguodanosti turista sa
stranim emitivnim trziStima, ali i nova trziSta, zazdoblje od 10 mjeseci ostvareni su

izuzetno dobri turistki rezultati.

4.2. Usporedba potrosnje turista i nauitara

Nauticki turizam gledajdi prema prometu ima udio od 3 posto u HR. Nautiborave
prosje&no oko 14 dana, i troSe u prosjeku 100 eura ngdavsobi. Prosfmi dnevni izdatak
turista ucarteru viSe su nego dvostrukoével usporedbi sa ostalim natdrima (161 euro
prema 68 eura) kao odraz izdataka za najam brdklgpnd na podriju Splitsko-dalmatinske
Zupanije u podrfju nauttkog turizma raspolazu u marinama sa ukupno 245bweza

povrSina akvatorija iznosi 434 830 m2.

Nauticka sezona traje produzeno u odnosu na normalnwsezodnosno od Uskrsa
do listopada. Jadran je najpovoljnija destinacganautéare ali i zbog sigurnosti destinacije.
Utjecaj nauttkog turizma odnosno marina na grad Split od velijogna&aja, a razlog tomu
je njegov vidljivi razvoj posljednjih godina te W¥dl potencijal za razvoj ostalih grana
gospodarstva. Koliko je vazan naildi turizma pokazuju rezultati istrazivanja koje podi

Institut za turizam.

" Analiza turisttke sezone 201 7https://www.dalmacija.h¢27.12.2018.; 14:00)
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Tablica 5. Luke nautkog turizma u 2016

Regija UK | Sidriste| PriveziSta Marine | Kategorizirane Nerazvrstane
LIFim i ozn&ena luke
kategorje sidrima
Hrvatska 139 58 7 40 18 3
Splitsko
dalmatinska 27 12 1 8 3 1
Zupanija

Izvor: Drzavni zavod za statistiku prema: Analiaesticke sezone 201 7https://www.dalmacija.hr

(21.12.2018.;11:00)

U 2016. godini je bilo 139 luka natkiog turizma prema DrZzavnom zavodu za

statistiku, odnosno 71 marina (13 suhih maringd pétalih luka nautkog turizma. PovrSina

akvatorija iznosila je 3 764 124 m2 , dok je br@zeva 17 428. Ostvaren prihod luka

nautckog turizma iznosio je 769 milijuna kuna u 2016dgo, a 539 milijjuna kuna je

ostvareno od iznajmljivanja vezova, to je od ukupstvarenog prihoda je 70,1%5.

Dakle, moze se éekako turisti troSe oko 670 eura za vrijeme cjelpkog boravka u

destinaciji dok prosjma potrosSnja nautara iznosi oko 1400 eura Sto je dvostruko. Hrvatska

postaje konkurentnije, zanimljivije i traZzenije stgko odrediSte Sto pokazaju izneseni podaci.

Slika 10. Prosjéni dnevni izdaci nautara u Eurima

Ukupno Ukupno Carter Vlasnici
Izdaci za plovilo 126 141 39
Najam plovila 46 98 -

Najam skipera 5 9 0,5
Vez 12 12 12
Gorivo 21 20 22
Ostalo 4 2 4,5
Ostali izdaci 38 41 36
Smjestaj na kopnu 1 2 1
Ugostiteljske usluge 19 20 19
Kupnja 13 13 12
Kultura, zabava, 4 4 3
sport

“8 Analiza turisttke sezone 201 7https://www.dalmacija.h¢27.12.2018. 18:00)
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Ostalo |

Izvor: http://hrturizam.hr/wp-content/uploads/2018/06/T eaNautika-Jahting-2017-29-06-2018-Opatija-

FIN.pdf (11.12.2018.;18:00)

Prema podacima prikazanima na slici 5. gawe su izdaccarteraSa 13%, a 11% su

poveani izdaci ostalih nautara.

Tablica 6. Prosjmi dnevni izdaci nautara-jahtasa i 2012.

Izdaci U eurima U %
Ukupno 100,8 100,0
Izdaci za plovilo 65,49 65,4
Izdaci za skipera 30,43 30,4
Izdaci za vez plovila 2,28 2,3
Izdaci za gorivo i mazivo 11,06 17,9
Izdaci za servisne usluge 3,77 3,8
Ostali izdaci tijekom 34,70 34,6
plovidbe

Izdaci za smjeStaj na kopnu 0,67 0,7
Izdaci za ugostiteljske usluge 18,26 18,2
Izdaci za kupnju 11,93 11,9
Izdaci za kulturu, zabavu, | 2,98, 3,0
sport, rekreaciju, izlete.

ostalo 0,85 0,8

Izvor: http://hrturizam.hr/wp-content/uploads/2018/06/T erNautika-Jahting-2017-29-06-2018-Opatija-

FIN.pdf (11.12.2018.;20:00)

Struktura prosjnih dnevnih izdataka odnosno 69 posto se odnoglaoalo, a 31

posto na ugostiteljske usluge i usluge kulture rtgpa@abave te na sve ostalo. U ACI marini

Split se moze istaviti automobil koji se naplge prema prikazu u tablici 8.

Tablica 7. Cijena parkinga za automobile

ParkiraliSte Tjedno

Motocikl 55,00 €
Automobil 55,00 €
Kombi 55,00 €

Izvor: http://nautika-kufner.hr/location/acy-marisglit/. (11.12.2018.;11:00)
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Za usporedbu potroSnje naiatia i turista koji ne spadaju u tu kategoriju maee
istaknuti da je pros{ma potroSnja po turistu i danu iznosila je u 2@fetini 66 eura na razini

drzave i za 14% je ¥a od one ostvarene prijetiri godine, dok je u Splitu iznosila 70 eura.

Struktura prosjnih dnevnih izdataka iznosi 51%, a 21% na uslugadizvan usluga
smjeStaja i 28% na druge ve ostale usluge. Premaegenoj analizi Hrvatske gospodarske
komore u 2017. godini strani turisti u prosjeku manu i pée u hrvatskim trgovinama i
ugostiteljstvu dnevno ostave 91 kunu, déngosti ostave 40 kuna. Matim, stranci potrose
I viSe od zabiljezene cifre, jer u nju nije ukigna hrana koju ptaju u smjestaju. Ukupna
prosj&na dnevna potroSnja svakog stranog turista zanvej§eta iznosi oko 66 eura, pri
¢emu 36 eura odlazi na gknje smjeStaja, oko 12 eura na hranuepa preostalo odnosno
18 eura na ostalu kupnju, sport, zabavu i dr. NajwroSe gosti iz Rusije, oko 125 eura
ukupno. Prema istrazivanju Euromonitora, Sto ge tirvatske, prosfma potroSnja

turista u 2017. bila je 640 eura po putovatiju.

4.3. Aktivnosti nauti¢ara i turista tijekom boravka u destinaciji

Aktivnosti nautéara tijekom boravka su takve da gotovo svi odlazesiorane (96
posto) te kupnju (njih 84 posto). Kédi posjéuje svaki drugi nautar dok ih nesSto manje se
bavi ronjenjem. Tré&na ih se bavi ribolovom, posjeju nacionalne parkove, razgledavaju

znamenitosti i dr.

Takader se mogu navesti i aktivnosti naatia u destinacijam-
— Odlazak u kupniju,
- Odlazak u restorane,
- Odlazak u slastarnice, 'kafée' i sl.
— Obilazak vinskih i cesta maslinovog ulja,
- Razgledavanje znamenitosti, posjet muzejima i lzoda,
— Posjet koncertima, kazaliStu i priredbama,

— Ostale sportsko-rekreacijske aktivnosti na moru.

9 Analiza turistéke sezone 2017https://www.dalmacija.h¢11.12.2018.;15:00)
%0 http://hrturizam.hr/wp-content/uploads/2018/06/T srdautika-Jahting-2017-29-06-2018-Opatija-FIN. pdf
(11.12.2018.;16:00)
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Srednja Dalmacija biljezi naj¢ebroj turista nautiara i ima udio oko 45 posto u
udjelu ukupnog nautkog prometa. Nautki turizam promtrajai svake godine pokazuje sve
bolje rezultate, a kako je ¥eanije istaknuto Hrvatska je sve poZeljnija destijacarterasa-
nautcara koji dolaze iz raznih zemalja, dok suce&ji iz Austrije, Njemake, Poljske,
Slovenije,CeSke, Mdarske ali i odréeni udio doméih gostiju’*

Dakle, iz navedneog se vidi kako je splitska eegmala zn&ajan broj posjetitelja
nautckog turizma gledajti sve posijetitelje u Srednjoj Dalmaciji piemu su napravikkak
preko 1,4 milijuna néenja u prvih deset mjeseci, Sto je pokazatelj dagjesamom vrhu po
turistickom prometu nautara u Hrvatskoj. Srednjodalmatinski arhipelag jeedap i
najposjéeniji u mislu nautikog turizma. Zbog povang broja dolazaka na&dira u planu je
ureienje 12 luka nautkog turizma na podtju Splitsko — dalmatinske zupanije. Samim time
se ne pov&ava samo kvaliteta u natkiom udjelu, nego predstavlja i ob@ganje prostora,

kao i stvoritit nove prihode i zapoSljavanje Stéevljudi u ovom podriju turizma.

*1 |bidem

36



ZAKLJU CAK

Razvoj marina u Splitu i uloga popratnih sadraagklopu marina na turizam u Splitu
pokazuje da splitska regija ima zagn broj posjetitelja nadkog turizma gledajti sve
posjetitelje u Srednjoj Dalmaciji ptemu su napravili preko 1,4 milijunademja u razdoblju
od prvih deset mjeseci, Sto je pokazatelj da jevodeioj razini po prometu nautara u
Hrvatskoj. Srednjodalmatinski arhipelag je ujedmajposj€eniji u mislu nautikog turizma.
Zbog poveéang broja dolazaka na&dira u planu je udenje 12 luka nautkog turizma na
podritju Splitsko—dalmatinske Zupanije. Samim time se poweava samo kvaliteta u
nautckom segmentu, nego predstavlja i ohoganje prostora, stvaranje novih prihoda i
zapoSljavanje ljudi na ovom podju.

Analizom marina kroz ovaj rad doslo se do zaldpkako marine imaju zdajan utjecaj
na turizam, a popratni sadrzaj dodatno upotpunjujesticku ponudu. Nautari koriste
dodatne sadrzaje u sklopu marine gdje se nalazeizmi objekti. Dakle, marine imaju veliki
utjecaj na sam razvoj turizma jer ng&ati koriste dodatne usluge u gradu Splitu te na taj
natin doprinose razvoju turizma u smislu razvoja asw@djelatnosti kao Sto je ugostiteljstvo,
trgovina, charter i dr., No, moZze se svakak@é da popratni sadrzaj u ACI marini Split
obogauju i upotpunjavaju turistku ponudu u Splitu. Sto seidi povezanosti turistke
ponude Splita i ponuda sadrzaja u ACI marini S@itljucuje se kako su marine vrlo vrijedne
i vazne.

Zakljucno se moze @ kako je turizam grada Splita trenutno u &gaom porastu, a
prema brojnim resursima koje Split posjeduje i lsgimogu staviti u funkciju turizma moze
se réi kako je mogu daljnji razvoj turizma. Prikazani broj turista kppsjeuju pokazuje da
se turizam razvija u pravom smjeru. Uloga marirggadu Splitu za razvoj nadkiog turizma
je presudna jer ima mnogostruku druStveno-ekononfiskkiciju i predstavlja ne samo bitni

faktor razvoja nautkog turizma.
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